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Einleitung

Willkommen zu einer neuen Dimension der Mediaplanung

Diese Dokumentation gibt Ihnen eine Ubersicht Gber die Méglichkeiten der
Analyse- und Mediaplanung mit mediMACH IV. mediMACH ist seit 1991 auf
dem Markt und bei vielen Anwendern im Einsatz - Sie setzen auf ein
bewahrtes und praxisgerechtes Programm, das laufend weiterentwickelt und
optimiert wird.

mediMACH ist eines der schnellsten und umfangreichsten
Analyseprogramme am Markt. Unser Konzept fir mediMACH IV ist
Flexibilitat und Benutzerfreundlichkeit.

Durch die hohe Flexibilitat konnen die Nutzer mehr Informationen denn je
aus dem reichhaltigen Datenschatz der verfligbaren Markt-/Media-Studien
herausholen. Auch Experten werden hier kaum an die Grenzen des
Programms stoBen.

Bei der bisherigen Arbeit mit mediMACH haben wir von den Nutzern unseres
Programms zahlreiche Ideen und Anregungen erhalten. Viele von diesen
Optimierungsvorschlagen sind in die Entwicklung von mediMACH 1V
eingeflossen und viele werden es noch tun. Aus diesem Grund ist uns auch
der direkte Kontakt zu ,unseren®™ Nutzern so wichtig.

Diese Dokumentation enthadlt am Anfang ein Kapitel Erste Schritte. Hier
werden Sie durch die Erstellung von Auswertungen Schritt flur Schritt
hindurchgefiihrt. Damit sollen Sie einen schnellen Einblick in die
Funktionsweise des Programms erhalten. Der Rest der Dokumentation ist eher
als Nachschlagewerk aufgebaut. Aber auch die langjahrigen Nutzer werden
sicherlich noch die eine oder andere Mdéglichkeit im Programm durch diese
Dokumentation entdecken kénnen.

Noch offene Fragen? Etwas nicht gefunden? Weitere Wiinsche? Bitte melden
Sie sich bei uns - wir sind per Telefon oder Mail fiir Sie da.

COMsulting GmbH
Ho6ppnerweg 1
23669 Timmendorfer Strand

Hotline: 04503 / 35 35-17
Fax: 04503 / 35 35-13

E-Mail: info@medimach.com
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Installation

Installation von mediMACH 1V

mediMACH IV funktioniert mit Windows XP, Windows Vista, Windows 7 und
Windows 8.

Das Programm wird per Email als Setup-Link ausgeliefert. Zur Installation
speichern Sie die Datei einfach auf Ihrem Rechner und fiihren sie aus. Dann
startet das Setup-Programm.

Nach dem Start der Installation werden Sie nach einem
Installationsverzeichnis gefragt. mediMACH schlagt Ihnen einen geeigneten
Speicherort vor. Sollten Sie einen anderen Speicherort winschen, geben Sie
hier zunachst ein Verzeichnis ein, in dem das Programm und diverse
Datendateien installiert werden sollen. Danach kommt die Abfrage, in welches
Verzeichnis die Analysendateien installiert werden sollen. Voreingestellt ist
hier der Ordner Analysen unterhalb des Programmordners, der
Analysenordner kann aber auch ganz woanders liegen.

So kénnen sowohl der Programmordner als auch der Analysenordner lokal
installiert sein oder auch auf dem Netzwerk liegen. Ein gemeinsamer Zugriff
von mehreren Arbeitsstationen aus ist kein Problem.

Die weiteren Abfragen sollten Sie einfach bestatigen. Bei der Installation
werden Sie in einem letzten Fenster folgendes gefragt:

a) "Jetzt nach Programmupdate suchen"
b) "Zuklnftig automatisch nach Programmupdates suchen"

Die beiden Punkte sind standardmaBig angehakt. Zuklnftig wird dann
automatisch geprift, ob sich neue Daten (wie z.B. Auflagen, Tarife) auf
unserem Server befinden. Damit sind Sie immer auf dem neuesten Stand.

Mit Fertig stellen verlassen Sie das Startmeni. Danach ist mediMACH auf
Ihrem Rechner einsatzbereit.
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Erste Schritte

Ubersicht

Einerseits soll ein Programm maglichst leicht und eingangig zu bedienen sein -
anderseits Uber vielfaltigste Moglichkeiten und detaillierte
Einstellungsmoglichkeiten verfligen. Ein gutes Programm sollte beides leisten
- und in mediMACH haben wir viele Leistungsmerkmale speziell mit diesem
Gedanken im Kopf bericksichtigt.

In diesem ersten Abschnitt mdéchten wir Ihnen einen ersten Eindruck von der
Leistungsfahigkeit und der Arbeitsweise von mediMACH vermitteln, ohne
gleich zu sehr ins Detail zu gehen. Dabei werden zwei Auswertungen erstellt,
mit denen Ihnen die Funktionsweise von mediMACH nahe gebracht wird.

Die vielfaltigen Optionen und Einstellungsmdglichkeiten von mediMACH sind in
den weiteren Kapiteln beschrieben.

Erste Zahlungen mit mediMACH

Zunachst starten Sie mediMACH Uber das Startmeni bzw. ein Icon auf dem
Desktop. Mit dem Programm wurde automatisch der sog. Projektassistent
gestartet, der Ihnen bei der Erstellung eines Projekts zur Seite steht.

Der Projektassistent

Der Projektassistent ertffnet Ihnen einen Ubersichtlichen Einstieg in die Arbeit
mit mediMACH. Hier kdnnen Sie zahlreiche Grundeinstellungen treffen, die
sich mediMACH fiir die zuklnftige Nutzung merkt. Vor allem flr Nutzer
mehrerer Studien und Jahrgange wird hier ein Ubersichtlicher und einfacher
Zugriff auf die Analysenwelt in mediMACH ermdglicht. Sie treffen im
Projektassistenten die Analysenauswahl, die Wahl von Projektvorlagen sowie
die Wahl von Sprache und Grundgesamtheit.

Die ersten Arbeitsschritte werden wir anhand der AWA erldutern, die Arbeit
mit anderen Analysen funktioniert - abgesehen von den Inhalten - ebenso.
Markieren Sie bitte die Analyse, mit der Sie arbeiten méchten, und klicken
anschlieBend auf Weiter. Es 6ffnet sich dann das zweite Fenster des
Projektassistenten.
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[~ Nur Favoriten anzeigen Filter: I
ot AWA2014 Grundgesamtheit(en):
igii AWA2013 Standard Grundgesamtheit
1 best for planning 2014 to.m. Pharma
2013
12012 best for planning 2014 RCS 6
[]2011 best for planning 2014 Il t.o.m. Pharma
Sprache:
[]2010 bestfor planning 2014 Il RCS prache [peutsch =
best for planning 2014 11 -
AWA 2014
best for planning 2014 ASensbacher Markt- und
Alle | Keiner best for planning 2013 Ill tomPharma Werbetrdgeranalyse 2014
N bestfor planning 2013 1ll Grund- Deutschsprachige
Analysenfamilie bestfor planning 2013 11 gesamtheit: Bevolkerung
[JACTA - ab 14 Jahre
e bestfor planning 2013 (70,52 Mio)
] AIM-Tracking K| -
e E| MA?stenefcn 2014 Fallzahl:  25.362
] AWA first dlass Tl MA Osterreich 2013 Erhebungs- 12.09.2012-21.03.2013
Best4Planning MA Osterreich 2012 zeitraum:  27.08.2013-21.03.2014
[ ConvergedMedia
] Customer Centricity
]G+ Werbewirkungspanel -
Ae | Keiner | >
Projektvorlage Beschreibung
B Standardprojekt  Dies ist die normale Vorlage fiir neue Projekte. Kiicken Sie unten einfach auf Weiter, um mit dieser Vorlage zu arbeiten.
Projektname: | Standardprojekt
pp Neue Auswertung erstellen Ok Abbrechen
4

® Wahlen Sie die gewiinschten Jahrgange der auszuwertenden
Analysen.

® Wahlen Sie dann die Analysenfamilie.

©® Hier sehen Sie alle Analysen der gewdhlten Analysen in den
ausgewahlten Jahrgangen.

@ Falls die Auswahl flUr die gewahlte Analyse zur Verfligung steht,
kénnen sie rechts die Grundgesamtheit und die Sprachauswahl
treffen.

® Wenn Sie mit verschiedenen Projektvorlagen arbeiten, kénnen Sie
hier die betreffende Vorlage auswahlen und dem Projekt einen
eigenen Namen geben.

® Wenn Sie Ihr Projekt mit einer neuen Auswertung 6ffnen mdchten,
setzen Sie hier den Haken. mediMACH merkt sich diese Einstellung.

Auswahl der Auswertung i lrceirs, (IR o
durch die Wahl einer Auswertung wird diese direkt gedffnet. W
Nachdem Sie festgelegt haben, mit welcher e Auswerringen et
. R . . . ® Basisauswertun}gen ] Die Tabellierung e =
Analyse Sie arbeiten .mocl'.1ten‘, kénnen Sie i e e, I
jetzt angeben, was Sie mit dieser Analyse = | e Tateung st Zetoruppentiw. |

Medien-Strukturanalyse Medien im Kopf und in der Vorspate

A H Medien-Strukturanalyse I i bW AT es) qessnibar.
machen mochten, welche Auswertung Sie Eli”g‘l".iltl'ﬁﬁda,dy Cie
erstellen mochten. Dabei ist die Angabe Beeme Upescneidngen —
nur eine Vorauswahl - spater kdnnen Sie c S

problemlos weitere Auswertungen <ok P
hinzufiigen oder I6schen.

Fir den Anfang wahlen Sie bitte den Punkt Tabellierung uan“"i;Iicken dann
unten auf Fertig stellen. @ ’

10
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Nun verschwindet der : hjwjmf“'” = e
Projektassistent und die jeweilige L R T E—
Analyse wird mit der gewahlten

Auswertung gedffnet. Um die

Zielgruppenselektion zu starten,
klicken Sie bitte im
Projektmanager doppelt auf
Zielgruppen oder klicken Sie
einfach auf Andern. ¢

Die Zielgruppenselektion

Die Zielgruppenselektion ist in e e T ==
zwei Teile geteilt. Im oberen o= TEE T e

Bereich (mit den vier Spalten)
werden Ihnen alle Merkmale der
gewdhlten Analyse angezeigt. Im
unteren Bereich stehen die e Iz : |
Merkmale, die ausgewahlt
wurden, in einer Liste - anfangs
ist diese Liste naturlich noch leer. ‘

j AlE e

3
NE
5

(ungew o
Gesamt 27.104 1000 7021

Durch den oberen Bereich - der | © omn ||
Selektion - kénnen Sie sich gern durchklicken. Solange Sie keinen Doppelklick
machen, wird nichts ausgewahlt und Ubernommen - Sie sehen lediglich die
Inhalte der Analysen.

Der Aufbau der Selektion ist einfach: In der ersten Spalte stehen eher
allgemeine Uberschriften. In der zweiten Spalte finden Sie jeweils die
Unterpunkte zu der in der ersten Spalte markierten Uberschrift. Beim Offnen
des Selektionsfensters ist ,,Soziodemografie" in der ersten Spalte markiert - in
der zweiten Spalte finden Sie also alle Unterpunkte zur Soziodemografie.
Wenn Sie in der zweiten Spalte auf die Uberschrift ,Geschlecht" klicken, so
erscheinen in der dritten Spalte die dazugehdrigen Unterpunkte ,Md@nner" und
~Frauen™.

4 Standardprojekt: Zielgruppen > @)

Klicken Sie nun bitte doppelt auf

den Eintrag ,Deutschsprachige T — 1 SO R
Bevoélkerung ab 14 Jahre" in der i
Selektion - in der Liste unten
sollte daraufhin die
~Deutschsprachige Bevélkerung
ab 14 Jahre" stehen.

Klicken Sie dann bitte noch
doppelt auf die Eintrage
,Manner" und , Frauen™ unter

der Uberschrift ,,Geschlecht™ in e
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derselben Spalte - unten sollten diese Punkte erscheinen.

Nun haben Sie Zielgruppen ausgewahlt. Sie kdnnen die Selektion verlassen,
indem Sie auf SchlieBen klicken. Sie gelangen zurlick zur Auswertung

Die Strukturauswahl

Der nachste Schritt in der
Erstellung Ihrer Tabellierung
ist das Auswahlen einer
Struktur, also der Vorspalte.
Dies funktioniert genauso wie
das Auswahlen von
Zielgruppen. Waéhlen Sie hier

bitte in der zweiten Spalte den | s ewsse s nems
Punkt ,Berichtsband" mit e
einem einfachen Klick (sofern : o
Sie mit der AWA arbeiten) und | .
klicken dann doppelt auf die

Punkte ,Alter", ,Familienstand™ und ,Lebensphasen® in der dritten Spalte.

In der Liste unten erscheinen die Uberschriften mitsamt Unterpunkten. Dabei
wird automatisch an das Ende der Liste gesprungen.

Damit haben Sie auch eine Struktur, also die sogenannte Vorspalte flr die
Auswertung ausgewahlt.

Anzeigen der Auswertung

Nachdem Sie nun alle notwendigen Eingaben gemacht haben, klicken Sie bitte
fir den ndchsten Schritt unten rechts auf SchlieBen. Es erscheint
automatisch die fertige Tabellierung. mediMACH hat das Ergebnis sofort
berechnet und dargestellt.

Im Tabellenkopf sehen Sie nun o ek
die ausgewahlten Zielgruppen, =257 T

in der Vorspalte die e o 7 e v =15
ausgewahlte Struktur. Die !
angezeigten Daten sind von - :
der Tabellierung vorgegeben

und kénnen jetzt noch ..

Verheiratet, zusammen lebend
Verheiratet, getrennt levend
eden

Ge:
verwitwet

modifiziert werden (nahere
Informationen zur Auswertung 2o
und den Daten finden Sie im
Kapitel Tabellierung auf Seite
33).

rwachsene - Singles in
onen-Haushalten (chne

12
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Moglichkeiten des Projektmanagers

Der Projektmanager links zeigt jeweils den aktuellen e —— o
Status des Projekts an. = @andardprojekt (AWA 2012)
i A £+ Tarifeinstellungen
Ganz oben steht der Name des Projekts - mit der " [= Eingaben
. . . 1 Vorfilter (0)
Analysenbezeichnung in Klammern dahiner. Bann Zielgruppen )
folgt der Bereich Tarifeinstellungen. Durch einen ::ruktur@ﬁ) ;
. .. . . . Vedienpaket (0)
Doppelklick darauf kénnen Sie die Tarife entsprechend Medien (0)
Ihren Wiinschen anpassen (siehe Seite 86). s M)
= Auswertungen
Darunter stehen die Eingaben (Eingabelisten) mit der LPAESe iretie et

@ Tabellierung
Angabe, wie viele Eintrage in der jeweiligen Liste

vorhanden sind (hier in den Zielgruppen 3 und in der
Struktur 26 Eintrage).

Unter der Uberschrift Auswertungen hat das
Programm die eben erstellte Tabellierung eingefligt.
Uber den Projektmanager kénnen Sie nun jederzeit
wieder die Tabellierung aufrufen, auch wenn Sie diese
zwischenzeitlich ausgeblendet haben oder sie von
einem anderen Fenster Uberdeckt ist.

SchlieBen Sie zum Test ruhig mal die Tabellierung
durch Klick auf das Kreuz bei der Tabelle rechts oben.
Sie sehen dann wieder eines der Auswahlfenster.
Trotzdem ist die Zéhlung nicht verloren, klicken Sie nun elnfach doppelt auf
den Eintrag Tabellierung im Projektmanager und die Zahlung erscheint
wieder auf dem Bildschirm.

Session ]

Formatieren der Auswertung

Eine Auswertung in mediMACH ist nicht statisch, sondern kann auf vielfaltige
Art und Weise modifiziert und formatiert werden. Ein paar Beispiele:

Breite der Vorspalte

Zum Andern der Breite der sesamt . 27 104
Vorspalte klicken Sie auf die Linie . 7
zwischen der Vorspalte und den ! :,..

. . . 14-19 Jahre 2114
Daten und ziehen diese bei 20-29 Jahre 3916
gedrickter (linker) Maustaste 30-39 Jahre 4.001
nach rechts oder links. 50-139 Jahre §-}20

13



Loschen von Spalten

Zum Loschen einer Spalte klicken Sie mit der
rechten Maustaste auf einen Spaltenkopf und
wahlen ays dem Kontextmeni dann den Befehl
Loschen. Die Spalte wird nun in allen ;
Zielgruppen geldscht.

Verschieben von Spalten

Zum Verschieben von Anteil
Spalten klicken Sie mit % % Mio
der linken Maustaste auf ; 1000 100 70.21
einen Spaltenkopf und '

ziehen diesen.bei 71 100 499
................................... 140 100 9'84
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Antes
3 e %
277 Eigenschaften/Einstellungen » bC
Seitenumbruch einfiigen
21 Kurz-/Langbezeichnung L) &)
ig Auswahl - Suchen und Ersetzen 1:
5:4 Information anzeigen ¢
5 E Format €
32 z
34 Duplizieren 4
Loschen ab hier
E Als Rangfolge anzeigen Be
123 bz
q Als Grafik anzeigen Z
g
g E Alle Sondereinstellungen l6schen E
3 Uberschrift einfigen ]
v Wert in erster Zeile anzeigen
Sondereinstellungen anzeigen »
34 Besondere Tarifeinstellungen e
3 Verbinden: NICHT
"’;‘1.E Ausschneiden €
1 < Kopieren €
Einfugen
@ €

Loschen

A cAT A ERT T ARAT AR TAAR

die gewiinschte Position. Der senkrechte Strich zeigt Ihnen jeweils an, wo die
Spalte eingefligt wird, wenn Sie die Maustaste loslassen.

Duplizieren und Léschen von Zielgruppen

Das oben schon erwéhnte Kontextmenu funktioniert an vielen Stellen. So
kdnnen Sie auch auf eine Zielgruppe oben mit der rechten Maustaste klicken
und beispielsweise den Befehl Duplizieren wahlen. Die gewahlte Zielgruppe
steht nun doppelt da. Und weil dies in diesem Fall nicht besonders sinnvoll ist,
kdénnen Sie diese auch gleich wieder I6schen - ebenfalls tber das
Kontextmen( (in einem anderen Zusammenhang macht das Duplizieren von

Zielgruppen durchaus Sinn, dazu aber spdter mehr).

Umbenennen von Zielgruppen und Vorspalten
Vielleicht gefallt Ihnen die Zielgruppenbetextung
nicht? Das Umbenennen von Bezeichnungen ist kein
Problem. Gehen Sie auch hier mit der rechten
Maustaste in das Kontextmen( einer Zielgruppe und
wahlen Sie den Befehl
Eigenschaften/Einstellungen -> Anzeige
Einstellungen.

Deutschsprachige Bevolkerung ab Geschlecht: Manner Geschlecht: Frauen
14 Jahre

Falle Anteil Eigenschaften/Einstellungen > Anzeige/Einstellungen
(ungew.) | % % Mio It

27104 1000 100 7021 Duplizieren Information

PR b e T

Es offnet sich ein Fenster am rechten Rand, in dem

Sie Ihre individuelle Betextuﬂg eingeben konnen.
Alternativ gelangen Sie auch mit einem Doppelklick
auf das zu bearbeitende Feld in das Fenster
~Eigenschaften/Einstellungen®, in dem Sie
Anderungen an Text und Format vornehmen
kénnen.

L =Niof X ]

Einstelingen olxi

I Belexdung -

Sprache Deutsch ~|

Kurzbezeichnung [Vorspalte:

Fz—samﬁ 14+

.-": & | 4 [ ]
.,:' Langbezeichnung (Kopfk ™ ’ AR 4

Deutscheprachige Bevolkenung sb 14 &
Jahre

Anzeige. | Vom ubergeordneten Eleme: L]

Kommentas:

Anzege:  |Hide vl
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mediMACH unterscheidet zwischen Kurz- und Langbezeichnung. Die
Kurzbezeichnung wird immer dann verwendet, wenn ein Merkmal in der
Vorspalte einer Zahlung steht. Die Langbezeichnung wird dagegen im
Tabellenkopf abgebildet.

Leichte Weiterbearbeitung der Auswertungen
Formatieren und Umbenennen sind wichtige Mdglichkeiten, haufiger aber wird
es vorkommen, dass Sie noch weitere Merkmale - Zielgruppen, Struktur oder
Medien - fur Ihre Auswertung auswahlen méchten.

In unserem Beispiel soll die Struktur erganzt werden - und zwar um die
HaushaltsgroBe.

Um nun wieder zur Auswahl zu kommen, kdénnen Sie

- links im Projektmanager doppelt auf die Liste Struktur klicken,
— in der Auswertung selber unten links auf das farbige Eingabefeld mit

dem Text Struktur doppelklicken/
rechte Maustaste klicken, ® Auswahlfente ffnen
- H Kurz-/Langbezeichnung »
— auf das Feld Andern Uber der Doppelte Eintrige entfemen
Vorspalte klicken. Alle Eintrage dieser Liste loschen
Auswahl - Suchen und Ersetzen
Eintrage ohne Werte l6schen
: " A . . i Basis nicht anzeigen
Strukter T

Diese farbigen Eingabefelder finden Sie unten links fir die Struktur und oben
rechts flir Vorfilter, Zielgruppen und Spalten. Méchten Sie die Zielgruppen
ergdnzen, klicken Sie einfach doppelt auf das dortige Eingabefeld oder gehen
Sie Uber das Kontextmeni, um zur Eingabe zu gelangen.

Aber zurick zur Struktur - es 6ffnet sich nun wieder die Selektion. Gehen Sie
nun Uber den Punkt ,Berichtsband" in der zweiten Spalte und klicken dann
einfach doppelt auf die Uberschrift ,HaushaltsgréBe" in der dritten Spalte. Nun
kdénnen Sie die Selektion Uber das Kreuz rechts oben schlieBen oder einfach
links im Projektmanager wieder doppelt auf die Auswertung Tabellierung
klicken. Damit erscheint die Auswertung wieder, und wenn Sie nun mit der
Scrollleiste rechts nach unten scrollen, sehen Sie die hinzugefligte Gruppe
~HaushaltsgréBe"™. Auch hier berechnet mediMACH sofort die Werte fiir die
Auswertung.
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Verschieben von Merkmalsgruppen

ie konnen weiterhin ganze Merkmalsgruppen he ohne Trauschein
Sie k terhin g Merkmalsgrupp &
; : H f f Eebensphasen
in einer Struktur verschieben. Kllgken Sie dazu £ lunge Erwachsene - Singles in
mit der linken Maustaste auf die Uberschrift el
,HaushaltsgréBe". Die Uberschrift wird

: Junge Erwachsene - Singles in
markiert - und die darunter liegenden Eintrage : Kinden

Einpersonen-Haushalten (ohne
i Junge Erwachsene - Paare chne

ebenso. {| Kinder
i Familien mitKind im

Nun kénnen Sie einfach bei gedriickter e e
Maustaste die markierten Eintrage an eine e
H w i Jahre und alter)
andere Stelle schieben (,drag & drop™) e ‘| Middle age- Pasre ohne Kinder
. . . . i Middle age- Singles (ohne

Nach dieser Aktion steht die HaushaltsgroBe % Kinder)

.. % Seniors - Paare ohne Kinder
Uber den Lebensphasen. i Seniors - Singles (ohne Kinder)

HaushaltsgroBe

Erstellen einer Rangreihe

-
P

3.576

3.547

1.838

1.931

2.264

2.627

3.461
4285

2.626
2.620
1.905

6.153
9.730
4.900

6.321

meas
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Ebenso einfach wie die Tabellierung ist auch die Erstellung einer Rangreihe.

Gehen Sie einfach links im Projektmanager mit einem Doppelklick auf den

Punkt Erstelle neue Auswertung, dann erscheint der Projektassistent ,,Neue
Auswertung" erneut. Wahlen Sie aus der Liste unterhalb von ,,Auswertungen®

den Punkt Rangreihe Standard. Die Rangreihe Standard basiert auf einer
Einschaltung - im Gegensatz zur Rangreihe Frequenz, bei der beliebig viele

Einschaltungen vorgegeben werden kdénnen.

Es erscheint das T

6

! 2 B8 -

Auswertungsfenster der

Rangreihe Standard auf

dem Bildschirm.

Oben sind die zuvor schon
eingegebenen Zielgruppen
sichtbar - jetzt fehlen nur
noch die Medien in der
Vorspalte.

Klicken Sie fur die Auswahl
von Medien doppelt unten
auf das Eingabefeld bei e

Medienpaket. Oder wahlen Sie das Medienpaket im Projektmanager.

.\vg
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AnschlieBend erscheint das
Selektionsfenster, das nun
direkt auf die Medien
eingestellt ist.

Das Selektionsfenster
funktioniert nicht anders
als das Auswahlfenster fir
Zielgruppen. Sie kdénnen
ganze Mediengruppen oder
auch einzelne Medien
Ubernehmen. Das rechte
Fenster zeigt wieder die

Medienauswahl der Printmedien der AWA. Bei anderen

—mear
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Mediengattungen/Studien kann dieses Fenster anders aussehen.

Zur Ubernahme einer Gruppe klicken Sie bitte doppelt auf den Gruppentitel
links. Soll ein einzelner Titel tbernommen werden, klicken Sie doppelt auf den

Einzeltitel rechts in der Liste.

Nach Auswahl der gewtlinschten Medien kann das Selektionsfenster

geschlossen werden und Sie haben die gezadhlte Rangreihe sofort auf dem

Bildschirm.

Uber die Ausklappliste oben
kdnnen Sie nun eine der
eingegebenen Zielgruppen
auswahlen, fir welche die
Rangreihe angezeigt werden
soll. Klicken Sie direkt auf
~Gesamtbevélkerung ab 14
Jahre™ - und wahlen dann
eine der anderen
Zielgruppen ,Manner" oder

' Standardprojekt: Rangreihe Standard (AWA 2012)
! 1% -

(27104 Ungew. File, 27.104 gew. Fale - 100.0% - 70.21 M)

,Frauen". @

Die Rangreihe ist zunachst

nicht sortiert. Dies kann

‘ Q!
R g

leicht geandert werden - klicken Sie einfac_;éh doppelt auf den Spaltenkopf,
nach dem sortiert werden soll. @t

Die anderen Funktionen - wie das Verschieben und Léschen von Spalten, die
Umformatierung usw. - funktionieren genauso wie zuvor beschrieben in der

Tabellierung.

Des Weiteren kdénnen Sie im Kopf

die aktuellen Tarifeinstellungen
ablesen. Wenn Sie hier auf das

* Sortierung: keine

arife: Brutto; Tarifjahr 2012; Zeitschriften:1/1 4c; Zeitungen:1/1 4c

= Tarifeinstellung:

Plus-Zeichen klicken, erhalten Sie
eine detaillierte Ansicht. Mit einem

Zeitschriften: 1/1 Seite vierfarbig ohne Anschnitt
Zeitungen: 1/1 Seite vierfarbig

17
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Klick auf das Minus-Zeichen klappen Sie diese Auflistung wieder zu. Uber den
Button Andern kommen Sie direkt in den Eingabedialog fiir die Tarife (siehe
Tarifangaben auf Seite 86).

® Sie haben jederzeit die Mdglichkeit Giber das Icon oder mit der
Tastenkombination Strg+i ein Infofenster ein- oder auszublenden. Hier
kdénnen Sie eine Vielzahl von Zusatzinformationen sehen.

Speichern eines Projekts, Beenden von mediMACH

Speichern eines Projekts

Um Ihre Arbeit abzuspeichern, kdnnen Sie - wie in jedem normalen Windows-
Programm - im Menl Datei die Punkte Speichern bzw. Speichern unter
auswahlen. Es erscheint der normale Dialog zum Abspeichern eines Projekts,
die mediMACH-Projektdateien kénnen Sie so an einer beliebigen Stelle auf
Ihrer Festplatte oder im Netzwerk ablegen. Natiirlich kénnen Sie auch das
Symbol zum Abspeichern in der Symbolleiste oben auswahlen.

Ein Projekt enthalt alle Eingaben, die Sie bis dahin vorgenommen haben. Es
sind also nicht nur die ausgewahlten Zielgruppen und Medien darin enthalten,
sondern auch alle Formatierungen usw. Nach dem Laden eines Projekts sind
Sie exakt an dem Stand, an dem Sie das Projekt abgespeichert haben.

Beenden von mediMACH

Das Beenden von mediMACH funktioniert ebenfalls wie bei jedem anderen
Programm. Im Men( Datei gibt es den Befehl Beenden. Alternativ kénnen
Sie auch auf das Kreuz rechts oben im Programmfenster klicken.

Wenn das aktuelle Projekt (bzw. die Projekte) noch nicht gespeichert wurde,
bietet mediMACH automatisch die Projektspeicherung an.

18
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In diesem Kapitel erhalten Sie eine Ubersicht tiber die verschiedenen
Eingabemdglichkeiten in mediMACH.

mediMACH ist so aufgebaut, dass Sie oftmals mehrere Mdéglichkeiten fir die

verschiedenen Eingaben haben - welche Sie nutzen, ist dann eher eine Frage

des personlichen Arbeitsstils.

In diesem Kapitel gehen wir ausfiihrlich auf den Projektmanager und die
einzelnen Eingabelisten ein - und natilrlich detailliert auf die Auswahl von

Zielgruppen und Medien sowie der Eingabe von Mediaplanen.

Projektmanager

Der Projektmanager bietet einen schnellen Zugriff auf die einzelnen

Bestandteile eines Projekts - auf die Eingabelisten, die Auswertungen
weitere Einstellungsfenster (wie z.B. Tarife).

Beim Start von
mediMACH ist der
Projektmanager
normalerweise links
am Rand standig
sichtbar - dies kann
allerdings individuell
eingestellt werden.

Der Projektmanager
kann Uber die
Iconleiste aus- bzw.
eingeblendet werden.
Dies ist praktisch,
wenn man kurzfristig
mehr von der
Zahlung am
Bildschirm sehen
mochte.

Datei Bearbeiten Ansicht Eingabe Verbinden Auswertung Fenster Hilfe

Qdad s anX 20 Aa e o DEEDR
o

ol

(3]

und auf

Rangreihe Standard
# Standardprojekt (ma 2012 R..

¥ Tabdli!" (WA 2012)

! B &5 8-

* Sotterung: kene.

Q _<|os0  |[omen

Prortat kene

=]

Markerung: kene

= [Gesamt

(27.104 ungew. Falle 27.104 gew. Fale - 100.0% - 70.21 Mio)

Gesamt

14-19 Jahre

2029 Jahre

30-29 Jahre

40-49 Jahre

5059 Jahre

60-69 Jahre i

70 Jahre und alter
Familienstand

edig

Verheiratet, zusammin lebend

Verheiratet, getrenntiebend

Geschieden :

Verwitwet g

Ehe ohne Trauschéin
Lebensphasen

Junge Erwachsend - Singles in

Mehpersonen-Hajishalten (ohne

Kinder) g

Junge Erwachseng - Singles in

Einpersonen-Haulshalten (ohne

Kinder) H

Junge Erwachsedle - Paare ohne

Kinder n

Familien mitKind im

Vorschulalter (urter 6 Jahre)

Familien mit sctiulpfichtigem

Kind (6 - unter 1 Jahre)

Familien mit aitérem Kind (14

Middle age- Paare ohne Kinder
Middle age- Singles (ohne
Kinder)

Seniors - Paare ohne Kinder
Seniors - Singles (ohne Kinder)

Haushaltsgrose

1 Persan im Hanshall

ab
14 Jahre

Falle Antel Fale Antet
gew)| % | % | Mo | ndex |(ungew) % | %
27104 1000 100 7021 100 13186 1000 49
2114 71 100 499 100 1045 75 51
3916 140 100 984 100 1994 147 51
4001 138 100 966 100 1968 142 51
5420 190 100 1337 100 2660 199 &1
5209 164 100 1152 100 2576 167 50
3243 129 100 903 100 1610 127 49
3201 168 100 1180 100 1333 143 42
9253 319 100 2242 100 5047 361 65
12324 507 100 3558 100 6166 522 50

40 20 100 138 100 260 20 49
2920 74 100 19 100 1225 62 41
2058 80 100 563 100 498 35 22
3576 108 100 781 100 1838 114 &2
3547 119 100 836 100 1962 139 67
1838 68 100 475 100 1047 81 89
1931 65 100 454 100 986 66 50
2264 86 100 607 100 1013 82 47
2627 91 100 637 100 1120 85 46
3461 121 100 850 100 1478 111 45
4285 150 100 1051 100 2126 148 48
2626 80 100 560 100 1419 93 &7
2620 141 100 987 100 1447 154 54
1905 80 100 565 100 579 41 25
A153 221 100 1554 100 292 207 4R

Manner

116

Fate

(ungew.
13918

Geschlecht: Frauen
Antel

%
1000

Sessn |

=]

Die diversen Eintrage des Projektmanagers werden

Projektname

nun naher erlautert.

Der erste Eintrag fir ein Projekt ist immer der Projektname. Diesen Namen
kdénnen Sie beim Anlegen eines Projekts im Projektassistenten angeben.
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Hinter dem Projektnamen steht in Klammern die Analyse, die mit dem Projekt
geodffnet wurde.

Unterhalb des Projektnamens sind die weiteren, diesem Projekt zugeordneten
Ein- und Ausgabeméglichkeiten angeordnet.

Mit mediMACH kdnnen Sie auch mehrere Projekte gleichzeitig gedffnet haben.
Alle gedffneten Projekte erscheinen dann im Projektmanager — das aktuelle
Projekt wird rot hervorgehoben.

[ ]

Bei Klick mit der rechten Maustaste auf den R
Schliessen

Projektnamen erscheint ein Kontextmeni mit
Einstellungsmdglichkeiten zum Projekt.

Mit SchlieBen wird das aktuelle Projekt

Speichern

Speichern als...

geschlossen. Sofern das Projekt nicht Tarifeinstellungen

gespeichert ist, fragt mediMACH nach, ob es Projekteinstellungen
gespeichert werden soll. Zeitraum fir Radio-Medien dndern
Die Befehle Speichern und Speichern als... Eintrige ohne Werte |6schen

entsprechen den Befehlen, die auch lber das
Meni Datei aufrufbar sind (siehe Projekte, Sichern und Laden auf Seite 73).

Mit dem Befehl Tarifeinstellungen wird der Dialog zum Einstellen der Tarife
geodffnet (siehe Tarifangaben auf Seite 86)

Und mit dem Befehl Projekteinstellungen wird ein Dialog aufgerufen, mit
dem Einstellungen flr das Projekt vorgenommen werden kénnen.

Je nach Analyse kdénnen die Zeitraume fir einzelne Mediengattungen (v.a.
Radio und Online) gedndert werden (siehe Zeitraum flir Medien auf Seite 102)

Tarifeinstellungen

Als erster Eintrag unterhalb des Projekthamens kommen die
Tarifeinstellungen. Ein Doppelklick bringt Sie hier direkt in den Eingabedialog
fur die Tarife (siehe Tarifangaben auf Seite 86).

Eingaben

Die Eingaben (Eingabelisten) geben einen Uberblick (iber die
Eingabemdglichkeiten von Merkmalen, Medien und Mediaplanen. Durch
Doppelklick auf den entsprechenden Eintrag 6ffnet sich das dazugehdrige
Eingabefenster (siehe Eingabefenster auf Seite 20).

Die einzelnen Eingabefenster sind jeweils den entsprechenden Auswertungen
zugeordnet. So setzt sich eine Tabellierung aus den Eingaben der Listen
Vorfilter, Zielgruppen und Struktur zusammen (siehe Tabellierung auf Seite
33). Eine Rangreihe hat statt der Struktureintrage die im Medienpaket
eingegebenen Medien in der Vorspalte (siehe Rangreihe Standard auf Seite
37).

Hinter dem Listennamen steht in Klammern die Anzahl der aktuellen Eintrage.

Auswertungen
Unterhalb des Punktes Auswertungen stehen im Projektmanager die in dem
Projekt angelegten Auswertungen. Da beim Start eines Projekts nicht
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zwangslaufig auch schon eine Auswertung angelegt wird, kénnen hier
zunachst auch keine Eintrage vorhanden sein. Mit einem Doppelklick auf den
Eintrag Erstelle neue Auswertung wird das Auswahlfenster flr
Auswertungen gedffnet. Ein Doppelklick auf einen Auswertungstitel im
Projektmanager offnet diese.

Uber das Kontextmeni kann eine angelegte Auswertung auch wieder geldscht
werden.

Eingabefenster

In mediMACH 1V gibt es nur ein generelles Eingabefenster, das verschiedene
Funktionalitdten auf sich vereint.

Oben links steht das Ziel der Auswahl, d.h. der Bereich, in den die
ausgewdhlten Merkmale oder Medien Ubernommen werden (hier in die
Zielgruppen). Daneben stehen diverse Icons, mit denen die Anzeige der
Selektion gesteuert werden kann bzw. die zum Abspeichern und Laden von
Merkmalslisten dienen.

Oben rechts gibt es
einen Eingabebereich
flr Suchbegriffe, dieser
ist auch standig Uber
die Tastenkombination
Strg-F zu erreichen.

Darunter folgt die
Darstellung der
Studieninhalte -
beginnend mit ;
Symboler?fur Merkmaie
und Medien - und dann
die Studieninhalte in Spalten (hler vier Spalten) nebeneinander dargestelit.

In der Liste unten (hier noch leer) kommen dann die ausgewahlten Merkmale
oder Medien.

Der Selektionsbereich

Im Selektionsbereich sind die Inhalte der Studien an- und auswahlbar. Es gibt
keinen Unterschied zwischen Zielgruppen- und Medienselektion, nur einen

Selektionsbereich mit verschiedenen Rubriken.
A=

Die groBen Icons oben stehen flr die
verschiedenen Rubriken: Zielgruppenauswahl

und die Mediengattungen, hier Zeitschriften und
Zeitungen, ggf. auch Fernsehen, Radio und Online.

Selektion

Je nachdem, welche Rubrik gewahlt wurde (durch einfachen Klick mit der
Maus), erscheinen darunter andere Inhalte.
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Bei der Zielgruppenselektion haben Sie nun den Codeplan der gewahlten
Analyse in einer Art Baumstruktur vor sich. In der linken Spalte finden Sie
Oberbegriffe, die sich weiter unterteilen. In der zweiten Spalte finden Sie
dann alle Unterbegriffe zum gewahlten Oberbegriff aus der ersten Spalte.
Ganz am Ende (nicht immer erst in der vierten Spalte) steht dann die
Zielgruppe.

So finden Sie
die Zielgruppe
~Manner"
beispielsweise
unter dem
Oberbegriff ;
~Demografie" und dann in der zweiten:'SpaIte unteri,,GeschIecht“ In der

dritten Spalte wird dann die Z|elgruppe ,,Manngr angezeigt, die Sie
auswahlen kénnen.

Sobald Sie ein Merkmal markiert haben (und keine Uberschrift bzw.
Kategorie), werden unter der Selektion die B8sisdaten fur das Merkmal
angezeigt. Bei Zielgruppen sind dies die ungewichtete und gewichtete Fallzahl
sowie Prozent und Hochrechnung. Bei Medien sind es die Reichweite in

Prozent und die Hochrechnung.

Anwahl von Zielgruppen/Medien

Das Bewegen innerhalb der Selektion ist sehr einfach und funktioniert mit der
Maus oder Uber die Pfeiltasten. Klicken Sie einfach mit der Maus auf die
Gruppe, die Sie sich anzeigen lassen wollen. mediMACH wird den
entsprechenden Begriff hervorheben und Ihnen - falls vorhanden - die
Untergruppe dazu anzeigen. Mit der Tastatur bewegen Sie sich ganz einfach
mit den Pfeiltasten nach oben und unten bzw. zum Spaltenwechsel nach
rechts und links.

Auswahl von Zielgruppen/Medien
Bislang haben wir nur Zielgruppen ,,an“gewahlt, nicht aber ,aus"“gewahlt.
mediMACH bietet hierflir verschiedene Wege:

— durch den Button e =
Ubernehm@& Fchts inten  TLme — '

~ durch einen Doppelklick mit =257 S
der Maus auf das Merkmal =, = e

— durch Driicken der Leertaste — 7

— mittels rechter Maustaste.

Ausgewahlte Zielgruppen werden sofort in das Zielfenster Gibernommen, das
Sie im Kopf der Selektion ablesen kénnen. Sie kénnen beliebig viele
Zielgruppen auswahlen, die aber zunachst alle fir sich einzeln stehen, also
NICHT miteinander verknlpft werden.
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Im Beispiel wurden sowohl die ,Manner" als auch die ,Frauen™ per Doppelklick
Uibernommen - sie werden dann sofort unten in der Liste aufgeftihrt.

Gruppenauswabhl

Wie oben schon beschrieben, kann ein Merkmal durch Doppelklick ausgewahlt
werden. Es ist auch problemlos mdglich, gleich eine ganze Gruppe von
Merkmalen auszuwéhlen - dazu kénnen Sie direkt auf eine Uberschrift bzw.
Kategorie doppelt klicken.

Ob - und in welcher Weise - die Uberschrift mit ibernommen wird - oder ob
nur eine Uberschrift ausgewahlt werden soll, kann durch FE = = | =
vier kleine Buttons im Kopf der Selektion bestimmt werden. '*=

o — C— -

Wichtig bei der Gruppenauswahl: Eine Gruppe bezieht sich nicht nur auf den
gewdhlten Punkt und die direkten Unterpunkte in der Spalte daneben. Sie
bezieht sich wirklich auf alle Punkte, die hierarchisch unterhalb des gewahlten
Punktes stehen. Es werden also alle im Bereich Soziodemografie stehenden
Merkmale Gbernommen, wenn doppelt auf das Wort ,,Soziodemografie" in der
ersten Spalte geklickt wird. Dies wird im Normalfall nicht gewlinscht sein,
daher ist hier Vorsicht angebracht.

Es gibt aber sehr wohl sinnvolle Anwendungsmaéglichkeiten. Wenn
beispielsweise eine Ubersicht iiber einen kompletten Marktbereich gewiinscht
wird, so kann man den entsprechenden Bereich in der ersten Spalte doppelt
anklicken und komplett Gibernehmen. Spater ist es ja immer noch madglich, die
nicht gewlinschten Merkmale zu entfernen.

Die Buttons im Kopf der Selektion haben folgende Bedeutung:
Als Gruppe iibernehmen

Dies bedeutet, dass die markierte Uberschrift mit allen Unterpunkten
ibernommen wird. Dabei wird auch die Hierarchie beibehalten.

Ohne Hierarchie iibernehmen

Bei Wahl dieses Punktes werden beim Doppelklick auf die entsprechende
Uberschrift ebenfalls alle Uberschriften und Merkmale unterhalb (ibernommen
- allerdings ohne Beibehaltung der Hierarchie.

Ohne Kategorien bzw. Uberschriften iibernehmen

Mit dieser Option werden alle Unterpunkte ibernommen, aber keine
Uberschriften bzw. Kategorien. Entsprechend gibt es bei der Ubernahme auch
keine Hierarchie.

Nur Uberschrift iibernehmen (keine Merkmale und Unterpunkte)

Und die letzte Méglichkeit bedeutet, dass nur die Uberschrift bzw. Kategorie
selber ibernommen wird, nicht aber die Unterpunkte.

Hierarchie / hierarchische Auswahl

Eine Besonderheit in mediMACH ist die Méglichkeit zur hierarchischen Auswahl
von Merkmalen. Dies bedeutet, dass Merkmale der jeweiligen Uberschrift
zugeordnet bleiben.
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Hier ein Beispiel fur eine hierarchische Auswahl zweier Gruppen (einmal
~Geschlecht" und einmal ,Alter") in der Eingabeliste der Struktur:

So sieht dies dann in der Auswertuﬂg aus (hier in der - Basamt
Struktur, also in der Vorspalte).®-; | ceschi

Die einzelnen Merkmale smd dabe| der Uberschrift AE';’:HJM
zugeordnet. GroBer Vorteil dabei: Wenn man die ganze 2079 I
Gruppe (also beispielsweise alle Altersmerkmale) |6schen e
mochte, dann reicht das Léschen der Uberschrift. Da die 70 Jabio una e

Merkmale an der Uberschrift hdngen, werden diese dann auch mitgeldscht.
Leicht erkennbar ist dies, wenn eine Uberschrift [esamt’

markiert wird, die darunter liegenden Merkmale werden ’FE
ebenfalls mit markiert: ® Frauen |
Oder beim Verschieben von Merkmalsgruppen: Auch hier reicht es, die

Uberschrift zu markieren und diese an die gewiinschte Stelle zu schieben - die
darunter liegenden Merkmale werden mitgefihrt.
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Auswahl ohne Hierarchie
Die Alternative zu der hierarchischen Darstellung ist die Auswahl als ,flache®

Liste: i I
Hier sind die Uberschriften = LT E
und die Merkmale alle auf e T
derselben Ebene. ::653 Geschlecht
Beim Léschen der Uberschrift """ s
LAlter" wird so auch nur die Uberschrift geléscht, Alter
nicht aber die darunter liegenden Altersmerkmale. / ;g;gﬁ:;g
In der Auswertung selber ist die fehlende Hierarchie; e
auch erkennbar: /| 50-59 Jahre
60-69 Jahre
Die Merkmale sind jetzt nicht mehr unterhalb der / g iateatnd i

Uberschrift eingerUckt..l'rotzdem sind Uberschriften noch als solche
gekennzeichnet (fett gedruckt). Wenn aber eine Uberschrift markiert wird,
dann bleiben die darunter liegenden Punkte unberihrt.

Auflosen einer Hierarchie

Die hierarchische Darstellung Gesamt 27.104 1000 100 7021 100 .
kann auch nach der Auswahl Manner Eigenschaften/Einstellungen >
wieder aufgeldst werden. i_ Dupliiéren
i i H H fan Laschen ab hier
Klicken Sie einfach mit der 14-19 Jahre
) 20-29 Jahre Alle Sondereinstellungen l6schen
rechten Maustaste auf die 30-39 Jahre ¢ — -
. i 40-49 Jahre @ Gruppe auflosen (Uberschrift entfernen)
entspreChende Uberschrift und 50-59 Jahre Zusammenfassung zeigen »
" 650-69 Jah .
wahlen dann den Punkt Gru ppe 70 Jahrz ur:d alter Doppelte Eintrage entfernen
auflésen (Uberschrift Familienstand | Seitenumbruch einfagen |
entfernen) . ;;rﬂgiratet, zusammen B[l angheseching "1
Verhei(atet, getrennt leb Auswahl - Suchen und Ersetzen
Die Folge ist ein Léschen der Geschieden Information anzeigen
Uberschrift, nicht aber der Ehe ohne Trauschain | Format
darunter liegenden Punkte, die Ieniie S :
I
o . Manner
quasi eine Ebene aufriicken. Lt
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Auswertungen allgemein

Das Prinzip

Auswertungen in mediMACH sind grundsatzlich Tabellen (bis auf die
grafischen Darstellungsmoglichkeiten). Diese Tabellen haben dabei einen
einheitlichen Aufbau. Hier eine typische Auswertung am Beispiel einer
Tabellierung - schematisch dargestellt:

Vorfilter - Filtersektion

- -
Zielgruppen- Kdpfsektion
Fake Anted Falle Anteil Fate Anted
(ungew.) % % Mio Index  (ungew.) % % Mio Index (ungew.) % % Mio Index

Struktur
Seiten- Daten
sektion

Die Filtersektion (normalerweise der Vorfilter) steht dabei Uber allem. Die
Eintrdge in der Filtersektion bewirken eine Einschréankung aller Daten in der
folgenden Tabelle.

Die Kopfsektion (in der Tabellierung ist dies die Eingabeliste ,Zielgruppen")
steht im Kopf der eigentlichen Tabelle, darunter sind die Spalten angeordnet
(mit gelbem Hintergrund).

Die Seitensektion steht links in der Tabelle (Vorspalte - bei der Tabellierung
ist dies die Eingabeliste ,Struktur™).

Diese Anordnung kann sich von Auswertung zu Auswertung unterscheiden,
aber der Grundaufbau ist immer identisch.

Sowohl die Filtersektion als auch die Kopfsektion und die Seitensektion
kdénnen verschiedene Objekte (Zielgruppen, Medien, Pldne usw.) enthalten.
Dadurch sind mit mediMACH ganz individuelle Auswertungen maglich.

Unterschiedliche Auswertungsformen

Die Inhalte der Auswertungen beruhen auf den Listen, die im Projekt
vorhanden sind. Das Projekt wird beim Start von mediMACH angelegt. Dieses
Projekt basiert auf einer Projektvorlage, die einige Vorgaben fir die weitere
Arbeit enthalt. So bekommt ein Projekt in der Standardvorlage sechs
Eingabelisten zugewiesen (Vorfilter, Zielgruppen, Struktur usw.). Diese
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Eingabelisten sind universell und kénnen alle Merkmale, Medien und Plane
aufnehmen. Die Bezeichnungen sind daher eher von der spdteren
Verwendung in den Auswertungen abgeleitet.

Hier ein Beispiel fur ein Projekt, das auf der Standardvorlage beruht (daher
die sechs Listen) und fir das eine Tabellierung angelegt wurde.

Uber der Auswertung steht der —
Filter - also die Merkmale, die in
der Liste ,Vorfilter” stehen. Im _r}““e':mer :
Tabellenkopf stehen hier die = _'_ - =
Zielgruppen und in der L= o — ~
Vorspalte die Struktur. Die ‘%m: ...... A B
anderen drei Listen werden hier [ Meden i
nicht genutzt. [ Plane
Wenn nun statt einer
Tabellierung eine Rangreihe Projekt
als Auswertung eingefugt Listen:
worden waére, séhe die 1 Vorfiter  ——l3 =
Zuordnung von Listen und *f Zegrippen T = = = = — [T
Auswertung folgendermaBen LS
—{ Medienpaket sheess 1S

aus: | = ’Med'len* - Vorspalte Daten

| Plane

Vorfilter und Zielgruppen
werden dhnlich wie in der
Tabellierung verwendet - in der Vorspalte steht allerdings das Medienpaket.

Oder dasselbe noch einmal mit

einer Projekt
Medien-Strukturanalyse: Listen: 7
. . . . . | Vorfilter "‘--p Filter
Hier ist die Liste ,Medien” dem o
R 7%‘ Tabellenkopf
Tabellenkopf zugeordnet, die [ swier 4 = L v
Liste , Struktur” wieder der ,,‘; re——al
. . . . i Vorspalte Daten
Vorspalte. Bis auf die Medien im | Medien " ”
Kopf entspricht diese % Plane 1

Auswertung der Tabellierung.

Warum nun verschiedene Auswertungen?

Es ist ein Komfortmerkmal, das Ihnen Arbeit abnehmen soll. Denn auch in der
Liste “Zielgruppen” kénnten Medien ausgewahlt werden. Und damit entspricht
die Tabellierung der Medien-Strukturanalyse - bis auf die vorgegebenen
Spalten.
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Intern basieren alle Auswertungen in mediMACH tatsachlich auf derselben
Vorlage. Die Aufteilung in die unterschiedlichen Auswertungen dient vor allem
zur Vereinfachung. Denn die Tabellierung hat folgende Spalten als Vorgabe:

— Fallzahl (ungewichtet)

— Prozentwert (vertikale Prozentuierung)

— Hochrechnung in Mio./Tsd.

— Anteil in Prozent (horizontale Prozentuierung)
— Index (1. Zeile = Index 100)

Bei einer Medien-Strukturanalyse steht aber gar keine Fallzahl mehr dabei.
Bei einer Rangreihe gibt es daflir zusatzlich Kosten und TKP. Daflr steht Gber
den Spalten auch das Wort ,Reichweite", das in einer Tabellierung wiederum
nicht erscheint.

Die verschiedenen Auswertungen sind daher (mit ihren Vorlagen) schon so
vorbereitet, dass sie ohne weitere Arbeit gleich genutzt werden kénnen.

Erstellen von Auswertungen

Im Projektmanager kdnnen Si€  “Newe Auswertung XN
unterhalb des Eintrags Newetint
Auswertungen auf den Punkt - Auswetungen AR
+| Basisauswertungen Bitte wahlen Sie links eine der 2
ErSte"e neue Auswertu ng HIDE_AnalyseZielgruppendetails Auswertungen bzw. einen Guide.
Sy eAuswertu i
e”’]en (o] e |C machen. T)a’zzﬁiserun; mE = Zi’:e(r;:ﬂ:ﬁv’;ﬂﬁeﬂr‘gE(‘i:?ghb:i:v?;g?ﬁ%:»g
pp Medien-Strukturanalyse Schritt-Anleitung. Durch Auswahl einer £
Nach Doppelklick auf diesen Me e Srkuanalyee S o et i ok ool
A ) ) Medien.analyse e Y
Befehl erscheint ein Fenster, in Rengiesie 2::::::““9% Dl et i e vt
dem Sie neue Auswertungen Rengreine Frequenz - [ T :
ansteuern kénnen. ok | [ Abbrechen | | e

Nach Wahl einer Auswertung
und Klick auf Ok wird die Auswertung angelegt und auf dem Bildschirm
angezeigt.

Eine neue Auswertung kann
auch Uber das Meni
Auswertung angelegt werden.
Der erste Punkt in diesem
Ment ist Neue Auswertung. ‘ -
Als Untermeni werden dann o s e

die Auswertungen gezeigt, die o ——
aktuell zur Verfligung stehen.

Aus diesem Menu kann eine
Auswertung gewahlt werden, die dann gleich angezeigt wird.

Gleichzeitig wird die neu angelegte Auswertung im Projektmanager eingefligt.
Sollte die Auswertung im weiteren Verlauf der Arbeit nicht sichtbar sein, kann
sie durch Doppelklick im Projektmanager jederzeit wieder angezeigt werden.

28



—mear

N\ACH=":

Achtung - auch das mehrfache Erstellen von derselben Auswertung ist
madglich. So kann durchaus zweimal eine Tabellierung gedffnet werden. Diese
haben dann dieselben Daten im Kopf und in der Vorspalte, d.h. sie beziehen
sich auf dieselben Zielgruppen und dieselbe Struktur, aber die Formatierung

O kann durchaus ganz anders aussehen (z.B. einmal mit Grafiken, einmal ohne
- einmal sortiert und einmal unsortiert usw.).

Die Zahl der Auswertungen, die lber das Menl zur Verfliigung stehen, wird
auch durch die von Ihnen verwendete mediMACH-Version bestimmt. Nur in
der Expertenversion sind alle Auswertungen enthalten, in der Basis- und
Standard-Version entsprechend weniger.

Eine ausfuhrliche Beschreibung aller Auswertungen gibt es im Anschluss an
das nachste Kapitel.

Das Auswertungsfenster

Im Auswertungsfenster werden nicht nur die Ergebnisse und Daten angezeigt,
hier gibt es auch noch viele Formatierungs- und Eingabemdglichkeiten - und
zwar einheitlich Gber die verschiedenen Auswertungen hinweg. Die folgende
Grafik zeigt den grundlegenden Aufbau einer Auswertung anhand einer
Tabellierung:

Icons zum Drucken, Anzeige der Sortierung,
Exportieren etc. Prioritdt, Markierung

| ¥ Sta sjekt: Tabellierung (AWA 2012) == EoE |
! B a% 8- % Q D =] X - -
tmew A — Vorfilterselektion (mit

" [Ro 3 ;‘ Grunddaten des Vorfilters)

|
(27104 ungew. Falle, 27104 gew. Fall - 100,0% - 70.21 Mo) E)

ab Manner Geschlecht: Frauen — Ta be||en|(opf
o i I P = il P PP s & | (hier mit Zielgruppen)

(ungew) % w) | % )| % Index

Gesamt 27104 1000 100 7021 100 13186 1000 49 3437 100 13918 1000 51wgges8s 100 ~

Manner 13186 489 100 3437 100 13186 1000 100 3437 204 0 00 0 0,

Frauen 13918 511 100 3584 100 0 00 0 000 0 13918 1000 100 3584 1 Spalten

Alter

14 Jahre

14-19 Jahre 214 71 100 499 100 1045 75 51 257 105 1.069 68 49 243 95
20-29 Jahre 3916 140 100 984 100 1994 147 51 504 105 1922 134 49 480 96
30-39 Jahre 4001 138 100 966 100 1968 142 51 489 103 2033 133 49 477 97
40-49 Jahre 5420 190 100 1337 100 2660 199 51 683 104 2760 183 49 654 926
50-59 Jahre 5209 164 100 1152 100 2576 167 50 575 102 2633 161 50 577 928
60-69 Jahre 3243 129 100 903 100 1610 127 49 438 929 1633 130 51 465 101
70 Jahre und aiter 3201 168 100 1180 100 1333 143 42 492 85 1868 192 58 688 14
Familienstand
Ledig 9253 319 100 2242 100 5047 361 55 45 1002 88
Verheiratet, zusammen lebend 12324 507 100 3558 100 6166 522 50 5 1763 97
Verheiratet, getrennt lebend 540 20 100 138 100 250 20 49 51 071 101
Geschieden 2929 74 100 519 100 1225 62 41 5 59 3,06 116
Verwitlet 2058 80 100 563 100 498 35 22 78 442 154
Ehe Trauschein 3576 108 100 761 100 1839 114 52 48 367 95
Lebeng@hasen
JungefErwachsene - Singles in
Mehrplirsonen-Haushalten (ohne
Kinde 3547 119 100 836 100 1962 139 57 43 357 84
- Singles in
Einpefionen-Haushaiten (ohne
Kinde| 1838 68 100 475 100 1.047 81 59 41 196 81
JungefErwachsene - Paare ohne
Kinde 1931 65 100 454 100 986 66 50 0 227 98
Famil@n mit Kind im
Vorsciiblalter (unter 6 Jahre) 2264 856 100 607 100 1.013 82 47 53 324 104
Struktur | 4
- &
Struktur Einstieg in die

Struktureingabe
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Aufbau des Auswertungsfensters

Der Aufbau einer Auswertung sieht folgendermaBen aus:

& Standardprojekt: Tabellierung (AWA 2012) 0 = |
1R &%h N-%-| Q _<]oso - |[omsmer >
*+ Sortierung: keine Priortat kene Martierung: keine
[Gosamt 6 =l ’ i
(27104 ungew. Falle, 27,104 gew. Falle - 100,0% - 70.21 Mio) I3
i ab Manner Geschlecht: Frauen Fl 6
14 Jahre B
Anted Fale Anted Anted "
Gesamt 1000 100 49 3437 100,0 51 3584 100 -
Manner 489 100 3437 100 13186 1000 100 3437 204 0 00 0 000 0
Frauen 511 100 3584 100 0 00 0 000 0 13918 1000 100 3584 196
Alter
14-19 Jahre 2114 71 100 499 100 1045 75 51 257 105 6 43 95
2029 Jahre 3916 140 100 984 100 1994 147 51 04 105 192 480 96
30-29 Jahre 4001 138 100 966 100 1968 142 51 489 103 3 477 97
40-49 Jahre 5420 190 100 1337 100 2660 199 51 683 104 6 654 9
5059 Jahre 5200 164 100 1152 100 2576 167 50 575 102 33 7 98
50-69 Jahre 3243 129 100 903 100 1610 127 49 438 99 163 485 101
70 Jahre und alter 3201 168 100 1180 100 1333 143 42 92 85 6 688 114
Familienstand
Ledi 100 2242 100 1240 113 4206 279 45 1002 88
Vemeiratet, zusammen lebend 100 3558 100 0 1795 103 6158 492 50 1783 97
Verheiratel, getrennt lebend 100 138 100 9 067 99 200 20 51 071 101
Geschieden 100 519 100 41 213 84 1704 85 9 06 1
Verwitwet 100 563 100 121 44 1560 12, 78 42 154
Ehe ohne Trauschein 100 761 100 393 106 1737 103 48 367
Lebensphasen
Junge Erwachsene - Singles in
Mehrpersonen-Haushalten (ohne
Kinder) 3547 19 100 836 100 1962 139 57 478 117 1585 100 43 357 84
Junge Erwachsene - Singles in
Einpersonen-Haushalten (ohne
Kinder) 1838 68 100 475 100 1047 81 59 279 120 791 55 41 19 81
Junge Erwachsene - Paare ohne
< 1931 65 100 454 100 986 66 50 226 102 945 63 50 227 98
Familien mit Kind im
Vorschulalter (unter § Jahre) 2264 86 100 607 100 1013 82 47 283 95 1251 90 53 324 104 =~
£ S——— '

® In der Titelzeile steht immer der aktuelle Name des Projekts, der
Auswertung sowie der Analyse, mit der diese Auswertung gezahlt wur
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® Die Iconleiste bietet verschiedene Mdglichkeiten, die Auswertung z.B. zu

Drucken bzw. zu Exportieren.

® Danach folgt immer die Filtersektion, hier sind ein oder mehrere Filter fur
die Zahlung aufgefiihrt und kénnen ausgewahlt werden. Dies bedeutet,

dass durchaus auch mehrere Vorfilter eingegeben werden kénnen,
allerdings werden immer nur die Daten von einem Filter angezeigt.

@ Darunter ist dann der Datenbereich mitsamt dem Tabellenkopf und der

Vorspalte und natirlich den Ergebnissen. Dieser Bereich ist alles ande
statisch, auch hier kénnen noch viele Eingaben und Formatierungen
vorgenommen werden. Nahere Informationen hierzu sind im Kapitel
Formatieren von Auswertungen auf Seite 51 zu finden.

re als

@ Eingabefeld flir den Vorfilter, den Tabellenkopf (z.B. Zielgruppen) oder die

Vorspalte (z.B. Struktur), per Doppelklick 6ffnet sich die Selektion der
jeweiligen Liste

@ Eingabefeld zum Offnen der Spaltenpalette, ndhere Informationen hierzu

finden Sie im Kapitel Spalten hinzufiigen, Spaltenpalette auf Seite 60
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In den Auswertungen gibt es zu jeder Liste (z.B. Zielgruppen, Struktur,
Medienpaket, Vorfilter) ein farbiges Eingabefeld am Rand (rechts oder unten).
Uber einen Doppelklick auf das Feld kommt man in die Selektion fiir die
entsprechende Liste und bei einem Rechtsklick erscheint ein Kontextmeni mit

verschiedenen Optionen.

In der Filtersektion (z.B. Vorfilter) 6ffnet
sich ein Kontextmeni mit dem Menlipunkt
Aktuelles Element loschen. Der aktuell

Editieren

@ Aktuelles Element [6schen

l:
G

Jeutscl.;

angezeigte Filter wird so geldscht. Dieser Menlieintrag erscheint nur, wenn
auch mindestens ein Eintrag zum Léschen vorhanden ist.

Bei den Eingabefeldern des

Tabellenkopfes und der
Vorspalte gibt es mehrere

Optionen®

Auswahlifenster offnen
Hier kommen Sie in die

jeweilige Selektion, wie bei

P

Auswahlfenster 6ffnen
Kurz-/Langbezeichnung
Doppelte Eintrage entfernen
Alle Eintrége dieser Liste loschen
Auswahl - Suchen und Ersetzen
Eintrage ohne Werte I6schen

Basis nicht anzeigen

—7

einem Doppelklick auf das Eingabefeld.

Kurz-/Langbezeichnung

Uber dieses Feld kann die Anzeige von Kurz- und Langbezeichnungen Uber die

gesamte Liste gesteuert werden.

Doppelte Eintriage entfernen

Wenn Sie beispielsweise in der Zielgruppenliste mehrfach dieselbe
Zielgruppen fur Verknipfungen 0.a. ausgewdhlt haben, dann kann dies mit

einem Mausklick bereinigt werden.

Dieses Bereinigen findet immer nur auf der angewahlten Ebene statt. D.h.
wenn gleiche Merkmale beispielweise unter verschiedenen Uberschriften in
der Struktur eingeordnet sind, so werden diese nicht bereinigt.

Wenn man aber eine Vielzahl von Merkmalen in die Struktur ohne Uberschrift
Ubernimmt, dann kénnen Sie die doppelten Eintrage einfach mit diesem

Optionspunkt entfernen.

Alle Eintrdge dieser Liste l6schen

Mit diesem Optionspunkt I6schen Sie alle Eintrage

der jeweiligen Liste.

Auswahl - Suchen und Ersetzen

Bei diesem Optionspunkt 6ffnet sich ein
Dialogfeld, mit dem Sie in der jeweiligen Liste
einen Text suchen und ersetzen kénnen.

Eintrdage ohne Werte I6schen

Alter
14-19 J.
20-29 J.
30-39 J.
40-49 J.
50-59 J.
60-69 J.

sn e

" R
Geschlecht Suchen und Ersetzen
Manner

Frauen
Alter

Suche

14-19 Jahre [1ahve
20-29 Jahre

Ersetze mit

o

V' Auch Unterelemente durchsuchen

Abbrechen

70 J. und alter

Bei diesem Optionspunkt I6schen Sie alle Eintrage der jeweiligen Liste.
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Basis nicht anzeigen/Basis —. Deutschsprachi
anzeigen , [ o
. . . — 1. Deutschsprachi
Mit diesem Optionspunkt kann TR - 14
. . - } F
die Basis, die oben als erster Geschlechi  [Andem Mieay| 7
Punkt in der Vorspalte oder im Manner  Geschlecht
. . . Manner 13.186 489
Tabellenkopf zu finden ist, ein- Alter Frauen 13918 51,1
14-19 Jah alter
oder ausgeschaltet werden. 5075 iah| Hos ias TETIm
30-39 Jahi 20-29 Jahre 3916 140
40-49 Jah 30-39 Jahre 4001 138
plstddanie U RE AL

Auswertungseinstellungen

Im Auswertungsfenster werden nicht nur die Ergebnisse und Daten angezeigt,
hier gibt es auch noch viele Formatierungs- und Eingabemdglichkeiten - und
zwar einheitlich Gber die verschiedenen Auswertungen hinweg.

Um an die 4 Standardprojekt: Tabellierung (AWA 2012)
Auswertung_selnstel_lungen zu ! B &30, Y- Q.
kommen, kllcken.Sle auf das e

zweite Symbol von links in der Iconleiste der Auswertung. Oder gehen Sie
links im Projektmanager in das Kontextmenu der jeweiligen Auswertung. In
dem Fenster kdnnen Sie nun verschiedene Einstellungen vornehmen:

O Dijes ist der Name, der lUber der A tung e s
Auswertung erscheint. Auch auf
dem Ausdruck wird dieser Name | M [Tabelierung o
.. Kontakteinheit
Ubernommen. & Standard
. . . .. . . " Werbetragerkontakt 9
® Hier kdnnen Sie fir die Medien iy
zwischen dem Werbetrager-
und Werbemittelkontakt Lickiyodt ©
Vorgabe [Standard-Drucklayout) v

umschalten - sofern dieser von
der aktuellen Studie unterstitzt
wird. Standard ist der
Werbetragerkontakt. Sollte der [ oK | Abbrechen |
Werbemittelkontakt (fir Print: | !
LpwS) in einer Studie nicht méglich sein, so erscheinen in der Auswertung
keine Werte.

©® mMediMACH kann verschiedene Drucklayouts als Vorlage flr den Ausdruck
anbieten. Hier kénnen Sie zwischen verschiedenen Drucklayouts wahlen.
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Die Auswertungen

Ubersicht

Im letzten Kapitel haben Sie eine Erklarung bekommen, was eine Auswertung
ist und wie sie grundsatzlich erstellt wird. Dabei kann es vorkommen, dass im
Datenbereich andere Zeichen als Zahlen erscheinen. Das sind im Einzelnen:

>k k

##

XX

?7?
I

Leerzeichen

Die notwendige Analysendatei ist nicht vorhanden.

Die Zielgruppe bzw. das Medium ist nicht in der
ausgewdhlten Analyse vorhanden.

Wahrend der Berechnung ist ein Fehler aufgetreten.

Der Wert der gewdhlten Frequenz ist kleiner als die
kleinstmdgliche. Dies kann in der AWA bei den Titeln auf
Basis der 6er-Frequenz vorkommen. Weisen Sie diesem Titel
dann eine Sonderfrequenz zu (siehe Seite 96)

Die Daten wurden noch nicht berechnet.
Die Daten werden gerade berechnet.

Es sind keine Daten vorhanden.

Auf den folgenden Seiten werden nun alle in mediMACH verfiigbaren
Auswertungen einzeln vorgestelit.
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Tabellierung
Beschreibung —— I—— =
Die Tabellierung dient zur Definition |~ — — g

von Bevdlkerungsgruppen,
Produktmarkten und
Absatzpotenzialen. Sie liefert
Informationen zur Definition von
Zielgruppen fir die Marketing- und
Mediaplanung. Die Tabellierung stellt |k
Zielgruppen im Kopf und in der o
Vorspalte (Struktur) gegeniber. :

mit Kin chutatter

Aussehen T —
Im Tabellenkopf sehen Sie die s
eingegebenen Zielgruppen, in der Vorspalte die Struktur.

Ergebnisse
— Reichweite in % (vertikale Prozentuierung - Basis ist oben)
— Hochrechnung in Mio./Tsd.
— Anteil in % (horizontale Prozentuierung - Basis ist vorn)
— Index

34



——meay

Medien-Strukturanalyse

Beschreibung

Die Medien-Strukturanalyse dient insbesondere zum Struktur- und
Reichweitenvergleich von mehreren Medien nebeneinander. Bei ihr stehen die
Medien im Tabellenkopf und Zielgruppen in der Vorspalte (Struktur).

Ergebnisse
- ReichWe]te |n 0/0 4 Standardprojekt: Medien-Strukturanalyse (AWA 2012) =
' W &%0 0% 1Q _<Jor0 _ [fomm =
horizontal .
(horizontale 2
P t - _ (27.104 ungew. Falle. 27.104 gew. Fille - 100.0% - 70.21 M) 3|
rozentuierung —
Basis ist vorne) LS EReD
Gesamt 1000 7021 100 100
— Hochrechnung in T o e g
Mio. /Tsd = - :
io./Tsd. L I
_ Anteil in % e s% B oW oMo %
nteil in 7o I T
(vertikale e
100.0 1 100 149
Prozentuierung - c mo fm o omom
Basis ist oben) e —
l\enmefsontn Haush; :I!e (ohne
- Index W YR
B

Achtung! Die hier angegebenen Werte sind nicht direkt mit denen dér
Tabellierung vergleichbar - die horizontale und vertikale Prozentuierimg ist
hier vertauscht. Der Indexwert wird aber auch hier auf Basis des Jewells

O gewahlten Vorfilters ermittelt (Basis in der ersten Zeile).

Bei der Medien-Strukturanalyse wird neben den Medien zu Beginn’:auch immer
Gesamt mit angezeigt. Durch einen Klick mit der rechten Maustaste auf das
lila Emgagefeld kann gewahlt werden, ob die Basis (in diesem Fall ,Gesamt")
angezeigt werden soll oder nicht.
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Beschreibung

Die Medien-Strukturanalyse II dient zur detaillierten Analyse von Nutzern und
Nutzerpotenzialen einzelner Medien und ihrer Wettbewerber oder von
Mediengruppen. So wie die Tabellierung einen Markt betrachtet, so kann mit
der Medien-Strukturanalyse die Nutzerschaft von Medien analysiert werden.

Die Medien-Strukturanalyse II zeigt sehr detailliert die Nutzerschaft einzelner
Medien an. Sie ist weniger geeignet, um die Struktur der Nutzerschaft von
verschiedenen Medien zu vergleichen - dazu gibt es die Medien-

Strukturanalyse (ohne II).

Genauso wie die Tabellierung hat die Medien-Strukturanalyse II Zielgruppen
im Tabellenkopf und in der Vorspalte (Struktur), allerdings mit einem
oder mehreren Medien als zusatzlichen Filter.

Aussehen

Als zusatzlicher Filter

wurde hier schon der

Titel ,Gala" eingestellt.

Damit gibt es im Kopf

der Auswertung zwei
Filterbereiche - zum
einen den Vorfilter und
zum anderen das
eingestellte Medium.

Ergebnisse
— Reichweite in %
(horizontale
Prozentuierung)
— Hochrechnung -l

Familien mit Kind im Vorschulalter (unter

T S ——

& Standardprojekt: Medien-Strukturanalyse Il (AWA 2012) = EeE x|
! HS%0, 0%~ Q _<Joro ][ =]
* Sortierung: keine Prortat kene Markierung: keine
[Gesom Bl |
(27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Félle - 100,0% - 70,21 Mio) ‘
lgl
[Gaa =18
(3:2% 228 o) 2
Geschlecht: Manner Geschlecht: Frauen ~
Anteil teil 3
. % ndex N % Inde> &
Geschiecht =
Manner 08 029 100 100 0,0 0,00 0 0
Frauen 00 0,00 0 0 6 199 100 100
Alter
14-19). 04 0,01 4 53 39 0,09 5 69
20-29J 05 0,02 9 60 0 024 12 920
30-39J. 09 0,04 15 109 6.7 032 16 120
40-49 12 0,08 29 148 69 045 23 124
50-59J. 07 0,04 15 87 6 0,32 16 100
60-69J 07 0,03 " 86 026 13 101
70 J. und aiter 10 0,05 17 18 45 031 15 81
Familienstand
Ledig 06 0,08 27 76 52 0,52 26 94
Verheiratet, zusammen lebend 09 017 59 14 59 1,05 53 107
Verheiratet, getrennt labend 12 0,01 3 140 53 0,04 2 95
Geschieden 08 0,02 6 98 66 0,20 10 19
Verwitwet 10 0,01 4 123 41 0,18 9 74
Ehe ohne Trauschein 09 0,03 12 105 59 022 n 107
Lebensphasen
Junge Erwachsene - Singles in
Mehrpersonen-Haushalten (ohne
Kinder) 04 0,02 : 4 52 44 0,18 8 79
Junge Erwachsene - Singles in
Einpersonen-Haushalten (ohne Kinder) 09 0,02 8 102 7 01 6 103
Junge Erwachsene - Paare ohne Kinder 0,14 7 10

in Mio./Tsd.

— Anteil in Prozent (vertikale Prozentuierung)

— Index

Der Indexwert wird hier auf Basis der Reichweite ermittelt - dabei wird die
Basisreichweite flr die Zielgruppe im Kopf gleich Index 100 gesetzt.

Wechsel der Basis

Im Kopf der Auswertung gibt es unterhalb des Vorfilters ein weiteres

Ausklappment mit den Inhalten der Liste Medien. Hier kann ein Medium fur

die Anzeige gewahlt werden.

IGala

&

Nach dem Loslassen der
Maustaste wird Ihnen die
Zahlung neu mit dem

Bild am Sonntag
Bunte

Grazia
In Das Star & Style Magazin

Medien

Spe

entsprechenden neuen Filter angezeigt.

v o e
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Medienanalyse

Beschreibung

Die Medienanalyse dient zum Leistungsvergleich von mehreren Medien in
verschiedenen Zielgruppen. Sie hat ein Medienpaket in der Vorspalte und
Zielgruppen im Kopf, dabei werden die Zielgruppen nebeneinander
angezeigt. Sortierbar ist die Medienanalyse jeweils nur nach einer Zielgruppe.

Aussehen
Im Unterschied zu der ' Standardprojekt: Medienanalyse (AWA 2012) = ECE ==
i i H @%0 |z ] 0/0 Deutsen =
Rangreihe werden bei !E&00 A% Q _<Joro ]I El
Sortierung: keine Priortat: keine Markierung: keine
der Medienanalyse alle e ~iHg
. (27.104 ungew. Félle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio) g
Zlelgruppen Geschlecht: Ma Geschlecht: F o
eschiecht: Manner eschlecht: Frauen
H H Reichweite Zus. Reichweite Zus. ®
nebeneinander angezeigt (ndern DT Mo | % | e [ % | Mo | % | idex &
. Gesamt 1000 3437 49 100 1000 3584 51 100 A
und auch gedrUth. Bei Alle Zeitschriften
Bild am Sonntag 170 58 61 124 106 379 39 77
P Bunte 26 088 24 49 78 281 76 149
der Rangreihe belegt 55 o 1 2 fo T &
d iede Ziel Grazia 01 004 13 27 08 027 87 170
agegen jede Zielgruppe In Das Star & Style
Magazin 02 007 13 26 13 046 87 171
. . In Touch 04 013 13 27 23 08 8 170
eine extra Seite. Life & Style 01 004 12 25 09 031 88 172
OK 02 006 13 27 11 039 8 170
Superillu 28 095 42 8 37 132 58 114
Readers Digest 26 08 41 8 36 129 59 116
View 15 051 52 106 13 047 48 94
Focus 72 248 B4 132 38 137 36 70
Der Spiegel 12 384 62 128 64 230 38 73
i L. i Stem 126 433 55 112 100 358 45 89
Cicero 07 023 59 120 04 016 41 81
Wichtig ist dieser e
. Sonntagszeitung 23 078 63 128 13 0,46 37 73
UnterSCh|ed VvOr a”em VDI nachrichten 08 027 80 163 02 007 20 40
Welt am Sonntag Gesamt 23 078 58 19 16 057 42 82
: : Die Zeit 38 120 5 113 29 105 45 88
bei der Sortierung. Wenn Siddautsche Zefing
k Magazin 17 058 54 111 14 049 46 90
Zeit Magazin 22 077 52 106 20 071 48 94
alle Zlelgruppen Chrismon 13 044 42 86 17 061 58 114
. Auf einen Blick 24 084 33 68 47 168 67 131
nebene|nander stehen Bild Woche 09 030 43 87 11 041 57 112
Femsehwoche 21 073 41 8 30 107 59 116
: : Funk Unr 27 092 45 9@ 31 112 55 108 -
(wie bei der edenpatet ‘ '
=

l Medienanalyse), kann
nur nach einem Kriterium in einer Zielgruppe sortiert werden (z.B. Index). In
der Rangreihe dagegen ist die Sortierreihenfolge in jeder Zielgruppe anders.

Ergebnisse
— Reichweite in Prozent (vertikale Prozentuierung)
— Hochrechnung in Mio./Tsd.
- Zusammensetzung in Prozent (horizontale Prozentuierung)
— Index (Vorfilter = Index 100)

Sortierung der Medienanalyse

Die Medienanalyse kann nach beliebigen Spalten sortiert werden. Dabei gibt
immer eine Spalte die Sortierung vor. Im Gegensatz zu der Rangreihe, bei der
die Zielgruppen auf mehrere Seiten verteilt sind, stehen sie bei der
Medienanalyse nebeneinander.

Zum Sortieren einer bestimmten Spalte klicken Sie einfach doppelt auf den
entsprechenden Spaltenkopf (z.B. ,Zusammensetzung %"). Danach ist dann
die Medienanalyse nach diesem Kriterium in der Zielgruppe sortiert.
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Rangreihe Standard

Beschreibung

Die Rangreihe Standard dient zum Leistungsvergleich von Medien in einer
oder mehreren Zielgruppen auf der Basis von einer Einschaltung. Die
Rangreihe kann nach allen Kriterien wie Reichweite, Wirtschaftlichkeit oder
Zusammensetzung flr eine beliebige Anzahl von Zielgruppen im Rahmen
einer Auswertung sortiert werden. Jede Zielgruppe wird dabei fir sich sortiert.

Basis der Rangreihe Standard ist immer eine Einschaltung in dem
entsprechenden Medium.

Ergebnisse
Folgende Ergebnisse werden bei der Rangreihe Standard angezeigt:
— Netto-Reichweite 3§ Standardprojekt: Rangreihe Standard (AWA 2012) [ o=
; !B @WE B\ e ]Q <[00 - |[eemse |
- Hochrechnung in
- * Tarife: Brutto; Tarifjahr 2012; Zeitschriften:1/1 4c; Zeitungen:1/1 4c. Andern
Mio./Tsd. - Nutzer : -
|Gesamt ~| |
_ Absol ute (27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Féle - 100,0% - 70,21 Mio) Bj
. [Geschiecht: Manner ~I(8
Einschaltkosten auf (1318 woew. File, 13257 v Fille - 555 3437116} L=
. I Reichweite TKP Affinitats-Index =
Basis der aktuellen ]
- % Mio EUR EUR  Rangf. % 9 100 250 @
H H Gesamt 1000 3437 49 /= 100 -
Tarifeinstellungen e e
Bild am Sonntag 17,0 5,86 79.600 13,59 " 61— 124
Bunte 26 088 33900 3853 108 24 = 49
Gala 08 029 23.300 8159 171 13 ] 26
. . H H Grazia 01 0,04 16.997 42027 247 13 o 27
Achtung - hierbei wird leicht InDss Stra Shie =
Magazin 02 007 15100 22695 225 13 2
. : In Touch 04 013 2155 1719 215 13 = 27
Ubersehen, dass bei der Life & Style 01 004 9810 22858 206 12 O 25
oK 02 0,06 14.000 233,03 227 13 = 27
H A\ H Superillu 28 0,95 22880 2410 48 42 == 85
EI nstel Iung ,,Netto dle Reader's Digest 26 0,88 16.600 18,76 27 41 [— ] 83
View 15 051 15.775 30,85 83 52 == 106
H Focus 72 248 48994 19,76 32 64 = 132
Ra batte schon mlt Der Spiegel 12 384 60.447 15,76 19 62 | = — 128
Stern 12,6 433 59.083 13,66 12 55 E—— 12
o H H H Cicero 07 023 15.000 6624 161 59 [——— ] 120
berlicksichtigt werden. Bei Faniiurer Al —
Sonntagszeitung 23 078 58.290 7467 168 63 128
H H H H VDI nachrichten 08 027 36.700 13578 202 80 ===} 163
T|te|n, die schon bei einer Weltam Sonntag Gesamt 2.3 078 60192 7683 169 58 [ 119
Die Zeit 38 129 66.739 51,76 140 55 = 13
H H = Siuddeutsche Zeitung
Seite einen Rabatt gewahren, Magazin 17 088 17000 2055 73 54 1
Zeit Magazin 22 077 22800 29,63 74 52 [—] 106 :
1 H Medienpaket <« ’
[l weicht der hier angegebene o

Preis dann leicht von dem in
den Tarifbléttern angegebenen Preis ab!

— Tausendkontaktpreis (TKP) mit Rangfolge

— Zusammensetzung (bei Vorfilter Gesamt ist dies die Affinitat)
— Grafische Anzeige des Index

— Index auf Basis der Zusammensetzung

Sortierung der Rangreihen

Eine Rangreihe ist dem Sinn nach nur dann eine Rangreihe, wenn sie auch
sortiert werden kann. Und zum Sortieren einer bestimmten Spalte klicken Sie
einfach doppelt auf den entsprechenden Spaltenkopf (z.B. ,EUR"™ unter ,TKP").
Danach ist dann die Rangreihe nach diesem Kriterium sortiert - flr alle
eingegebenen Zielgruppen gleichzeitig.

Wechseln zwischen den Zielgruppen
Am Bildschirm wird immer nur eine Zielgruppe auf einmal angezeigt, da auch
nur nach einem Kriterium sortiert werden kann, d.h. die Sortierung ist von
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Zielgruppe zu Zielgruppe unterschiedlich. Um nun zwischen den
verschiedenen Zielgruppen zu wechseln, kann diese einfach Uber das
Ausklappmenl gewahlt werden (siehe Grafik @ auf der vorherigen Seite).

Externe Uberschneidungen

Beschreibung

Die Externen Uberschneidungen zeigen die Uberschneidungen in der
Nutzerschaft verschiedener Medien. Dabei werden die Werte flr die Nutzer
der Medien innerhalb des gewdhlten Vorfilters sowie der Zielgruppe angezeigt.

Ergebnisse
Folgende Ergebnisse werden bei den Externen Uberschneidungen angezeigt:
$ jekt: Externe U i (AWA 2012) =3 E=H
— % (horizontal) =x% der 1 @WEWO B g ]Q <[00 o 5
. * Sortierung: keine Prioritat: keine Markierung: keine
Nutzer des Angebots in o =
der Vorspalte nutzen (27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio) EJ
auch das Angebot im = =
Basis
Kopf £
- = Hochrechnung der (27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Fale - 100,0% - 70,21 Mio) §
Doppelnutzer, also der : -
Gesamt- Exklusiv
. N Reichweite Kopf Exklusiv Kopf
Nutzer beider Angebote y Kopte | (omne Vorspate i é
% % Vorspalte | Vorspalte) (ohne Kopf) Vorspatte J
= % (Vert”(al) pasis S Teo! Goo0| 1021 ooo 63 780 5
Bild am Sonntag 147 142 18,0 16,13 6,48 823 142
= X% der Nutzer des Gaia 27 04 o oM 7a  1al 0w
Angebots im Kopf nutzen | imanmse & G L i i o
auch das Angebot in der Superi 1 oz 33 owm 78 200 oz
Reader's Digest 216 047 59 9,61 744 1,70 047
Vorspalte e 75 1% 4 0m  cas 279 106
. R Der Spiegel 268 1,64 208 12,40 6,26 449 1,64
- Gesamt-Reichweite 5 36 0w 13 s 78 0z  ow >
Kopf+Vorspalte: ODER- T ‘ '

Verknupfung beider

Medien (hier z.B. Nutzer von Stern oder Bild am Sonntag = 16,13 Mio)
— Exklusiv Kopf: Stern-Leser, die nicht Bild am Sonntag lesen = 6,48 Mio
— Exklusiv Vorspalte: Bild am Sonntag-Leser, die nicht Stern lesen =

8,23 Mio
— Kopf UND Vorspalte: Leser von Stern UND Bild am Sonntag = 1,42 Mio

Die letzten drei Werte ergeben in der Addition die Gesamt-Reichweite.

Achtung: Die Externen Uberschneidungen weisen immer nur die Nutzer (WTK)
aus, keine Kontakte.
m
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Nutzertreue

Beschreibung

Die Nutzertreue beschreibt mit welcher Wahrscheinlichkeit ein Nutzer
mehrfach erreicht wird. Anders als bei der externen Uberschneidungen zeigt
die Nutzertreue die Uberschneidungen in der Nutzerschaft des Mediums mit
sich selbst. Diese Information kann man auch aus den externen
Uberschneidungen entnehmen - aber nur sehr miihsam (alle Medien in Kopf
und Vorspalte und dann jeweils die ,Diagonale™ herausnehmen). Mit dieser
Auswertung reicht es, wenn die Medien nur in die Vorspalte genommen
werden. Dabei werden die Werte flir die Nutzer innerhalb des gewahlten
Vorfilters sowie der Zielgruppe angezeigt.

Ergebnisse
Folgende Ergebnisse werden bei der Nutzertreue angezeigt:

i h . & Standardprojekt: Nutzertreue (AWA 2012) L= =
Netto-Reichweite ! @& %0, B |% | JQ <] 0/0 > | [oeuemn
- HOCh rech nu ng in * Sortierung: keine Prioritat: keine Markierung: keine
Mio./Tsd. - Nutzer i [cecant -8
- Interne Uberschneidung (27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio) -3
— M ' ) Manner >
= Mio / % der Nutzer Reichweite Nutzertreue B
des Angebots in der — ) e Bl 5
[Andern | % Wio Mio % 2
Vorspalte nutzen auch Basis 1000 3437 3437 1000 .
i = Bunte 26 088 0,26 296
die nachste Ausgabe R SN
dieses Angebot. Grazia 01 004 0,01 32,4

Medienpaket < )

=1
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Rangreihe Frequenz

Beschreibung

Die Rangreihe Frequenz dient wie die Rangreihe Standard zum
Leistungsvergleich von Medien in einer oder mehreren Zielgruppen. Bei dieser
Auswertung kann allerdings die Einschaltfrequenz der Medien beliebig
eingegeben werden. Dabei werden hier auch die Leistungswerte fiur Kontakte
(u.a. Kontakte insgesamt, GRP, @ Kontakte) ausgewiesen.

18 Standardprje:Rangrene Frequen: (AWA 2012 EmEen|
Ergebnisse 188002 S— 5 7 | —
Die folgenden Ergebnisse werden e
bei der Rangreihe Frequenz B e ———
angezeigt: ——— 3
- Reichweite in Prozent
— Reichweite Hochrechnung [ m '
(Mio / Tsd) - EaEEeE B
- Absolute Einschaltkosten in e B on Zism e i
EUR (siehe Anmerkungen
bei der Rangreihe Standard) | & AR A
~ Tausendnutzerpreis / . e e
Rangfolge ==l HEE
— Zusammensetzung / Index ‘“ i R i

— Kontakte Hochrechnung
(Mio / Tsd)
- Tausendkontaktpreis / Kontaktrangfolge
— Gross Rating Points (GRP)
— Durchschnittskontakte

Eingabe der Frequenz

Direkt nach dem Offnen der Rangreihe Frequenz ist eine Frequenz von 1
eingegeben. Um dies zu &ndern, klicken Sie auf die Schaltfliche Andern
rechts oben in der Z&hlung (siehe Grafik @)

Es erscheint dann ein Fenster, in dem Sie die Frequenz einstellen kénnen. Zur
Neueingabe einer Frequenz geben Sie entweder eine entsprechende Zahl ein
oder wahlen einen Eintrag aus dem Ausklappmendu.

Wichtig: Sie kdnnen nicht nur Frequenzen eingeben, die in der Liste angezeigt
werden, sondern auch jede andere frei wahlbare Frequenz (z.B. 2, 4 oder 24).

Sortieren der Rangreihe

Zum Sortieren einer bestimmten Spalte klicken Sie einfach doppelt auf den
entsprechenden Spaltenkopf (z.B. ,TKP"). Danach ist die Rangreihe nach
diesem Kriterium sortiert - flr alle eingegebenen Zielgruppen gleichzeitig.

Wechseln zwischen den Zielgruppen
Am Bildschirm wird immer nur eine Zielgruppe auf einmal angezeigt, da auch
nur nach einem Kriterium sortiert werden kann, d.h. die Sortierung ist von
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Zielgruppe zu Zielgruppe unterschiedlich. Um nun zwischen den
verschiedenen Zielgruppen zu wechseln, kann diese einfach Uber das
Ausklappmeni oben gewdhlt werden.

Mediaplananalyse - Ubersicht

Die Mediaplananalyse ist die komplexeste Zahlung, die Sie mit mediMACH
durchfihren kénnen. Zur Auswahl stehen Ihnen hier diverse Auswertungen:

- die Grunddaten als Ubersicht (ber die Leistungswerte der Pléne,

— die Strukturanalyse zur genaueren Auswertung der Pléne in einer
vorgegebenen Struktur,

- die Kontaktverteilung, in der Sie Plane nach Kontaktklassen
auswerten lassen kdnnen,

- die Kontaktklassen-Struktur fiir die detaillierte Analyse der
einzelnen Kontaktklassen,

- die Mediamix-Auswertung flr die Analyse des Zusammenspielens
der verschiedenen Mediengattungen,

- die Mediamix-Strukturanalyse fir die detaillierte Darstellung der im
Mediamix erreichten Personen,

- die Mediamix-Kontaktverteilung fir eine Beurteilung der Kontakte
in den einzelnen Mediamix-Gruppen.

Alle Unterpunkte finden Sie auch im Menl Auswertung.
Nachstehend wird jede Auswertungsmadglichkeit ausflihrlich dargestelit.

Wichtig: Alle Auswertungen der Mediaplananalyse beruhen auf denselben
eingegebenen Planen.

Informationen

Uber dieses Icon oder iiber die Tastenkombination Strg+i haben Sie jederzeit
die Mdglichkeit, ein Infofenster ein- oder auszublenden. Dieses Fenster ist
grundsatzlich rechts am Programmrand ,angedockt" und bietet Ihnen gerade
im Bereich der Mediaplanung eine Vielzahl von Zusatzinformationen (weitere
Informationen hierzu auf Seite 41).

Mediaplan - Grunddaten

Beschreibung

Die Grunddaten der Mediaplananalyse geben die wichtigsten Leistungswerte
der eingegebenen Mediaplane in beliebig vielen Zielgruppen an. Neben der
Reichweite und den Kontakten werden auch die GRPs, die
Durchschnittskontakte und die Wirtschaftlichkeit (1.000-Nutzer- / 1.000-
Kontaktpreise) ausgewiesen.
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Aussehen
Dabei werden oben die
Kurzbezeichnungen der Plane mit

-
P

meas

—
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angezeigt (Plan 1, Plan 2)

Mit dem Einblendmenl oben im Fenster
kdénnen Sie weitere Zielgruppen

& Standardprojekt: Mediaplan Grunddaten (AWA 2012) o [0 s
1B &NL 0-Y - Q _<|0/0 - |[oessn g
* Sorterung: kene Priortat kene Markierung: keine
* Tarife: Brutto; Tanfjahr 2012; Zeitschriften:1/1 4c Andern
[Gosamt ~l g
(27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Faile - 100.0% - 70.21 M) 2
| Geschlecht: Manner ~]

Geschlecht Manner

(13.186 ungew. Fale, 13.267 gew. Fale - 48.9% - 34,37 Mio)

abrufen. .

Wie auch in anderen Auswertungen
kénnen Sie hier in das Kontextmen
der Werte gehen (z.B. Kosten,
Reichweite) und die Darstellung wie
Zahlenformat oder Einheit andern

Ergebnisse

Plan1 Plan2

Kosten in EUR 1.778.630 1645898
Reichweite

Reichweite in % 178 16,6

Mio 6,11 570
Kontakte

Kontakte in Mio 26,06 2138

GRP 7% 62

© Kontakte 43 38
Wirtschaftiichkeit

TNP in EUR 290,98 288.70

TKP in EUR 68,24 7697

Cost per GRP in EUR 23454 26.453

» @ [Zogmppen

(siehe auch Formatieren von Auswertungen®" auf Seite 51).

Mediaplan - Strukturanalyse

Beschreibung

Die Strukturanalyse von Mediaplénen flhrt zu einer detaillierten Analyse der
erreichten Bevoélkerungsgruppen (in der Vorspalte) in einem bzw. mehreren
Mediaplanen - natirlich auch fir verschiedene Zielgruppen (im Kopf).

Aussehen

Im Tabellenkopf =

) Slo s
H LR CEN S RF Q _Jos0 o =
stehen die S T s
. h [Gesamt ~l g;\
Langbezeichnungen | e }
der Pla ne [Geschiecht Manner 5|
: Geschiecht Manner ‘
Die Zielgruppen §
(13,188 ungew. Fate. 13257 gew. Fall - 48.9% - 34.37 o) 8
-~ H Y H Plan 1 Plan 2 (-}
onnen Sie Uber die -
= . o B wi | Al o o §
. . % | Mo |mdex | % | Wo | % | GRP mdex| Kom | % | Mo  hdex | % | W | % | G |dex Ko &
Llste oben in der Gesamt 78 611 100 100 2606 1 76 10 43 166 570 100 100 2138 100 62 100 38 =
Geschlecht
Manner 178 1 100 100 2606 100 76 100 43 656 570 100 100 2138 100 62 100 38
Auswertu ng Frauen 00 000 0 0 000 0 0 0 00 00 000 0 0 000 o0 0o 0 00
Alter.
14194 87 022 49 4 0% 4 3 49 43 83 021 5 4 100 5 W 62 47
m ” 20-29) 15 058 64 9 228 9 45 60 39 11 056 67 10 219 10 43 70 39
u S e en . 30-394. 150 073 84 12 337 12 69 21 46 141 069 85 12 296 14 61 97 43
w0493 79 122 101 20 549 21 80 106 45 165 114 100 20 447 21 5 105 39
50593 192 110 18 18 409 16 71 94 37 177 102 108 18 321 15 s %0 32
5069 241 106 1 17 414 16 94 125 39 223 09 13 17 321 15 73 18 33
AI Ie 704, und ater 243 120 137 20 574 22 M7 154 48 225 1M 13 19 435 20 88 142 39
Familienstand
. . Ledi 130 161 73 25 642 25 52 68 40 123 183 74 27 57 2 47 75 38
Formatierungen wie Vereiralel isammenlebend 207 371 M6 61 1621 62 90 119 44 191 343 15 60 1289 60 72 115 38
Verheiratet, getrennt lebend 245 0.16 138 3 069 3 103 135 42 27 016 143 3 059 3 88 141 a7
Geschieden 71 0% 9% 6 151 6 T 93 41 158 034 9 & 119 5 5 90 35
. vervitwet 219 027 123 4 123 5 102 134 47 202 025 12 4 09 4 78 125 39
bei den anderen Ene ohne Trauschein s 0ss 93 M 27 10 s @ 41 158 0@ e 2% 1 s o 38
Lebensphasen

Zahlungen kénnen 3
auch hier vorgenommen werden.

Das Datenangebot bei der Mediaplan-Strukturanalyse ist eher als
~Bruttoangebot"™ zu sehen. Oftmals macht es Sinn, die Spalten auf diejenigen
zu beschranken, die die gewlinschte Aussage im aktuellen Planungsfall

darstellen.
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Mediaplan - Kontaktverteilung

Beschreibung

- mear

Die Kontaktverteilung informiert dartber, wie haufig die mit einem Plan
erreichten Personen angesprochen werden. Alle erreichten Personen werden -
je nach ihrer Kontakthaufigkeit mit den Medien - auf bestimmte, frei

definierbare Kontaktklassen verteilt.

Dies heiBt, dass Sie sich anzeigen lassen kdénnen, wie viele Personen von dem
Plan mit einem Kontakt, wie viele mit zwei Kontakten, wie viele mit drei
Kontakten usw. erreicht werden. Dabei sind natlrlich auch
Zusammenfassungen maoglich, beispielsweise 6 bis 9 Kontakte o.a.

Ausgegeben werden die Einzelwerte in den einzelnen Kontaktklassen sowie

die kumulierten Werte.

Eingabe der Kontaktverteilung
Wenn Sie Zielgruppen und einen
bzw. mehrere Plane eingegeben
haben, gehen Sie in das Menu
Auswertung auf Neue Auswertung
und wahlen den Punkt
Mediaplananalyse -
Kontaktverteilung.

Dabei sehen Sie in der Zeile
Kontaktklassen die Basiszahlen
des entsprechenden Plans. Im
Beispiel hat Plan 1 eine

4 Standardprojekt: Mediaplan Kontaktverteilung (AWA 2012) = B <
!t R &%0 B % Q <[ 0/0 > [[[Peusen =
* Sortierung: keine Prioritét: keine Markierung: keine
[Gesamt =lta
(27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falie - 100,0% - 70,21 Mio) gx
| Geschlecht: Manner -]
Geschlecht: Manner
<
(13486 ungew. Falle, 13.257 gew. Falle - 48,9% - 34,37 Wio} S
Plan 1 Plan 2 L
Reichweite Kumulation Reichweite Kumulation &
% Mio % Mio % Mio % Mio L
[Kontaktidassen 178, 61 178 611 166 570 166 570 -
23 7@ 61 178 61 166 570 165 570

2

Reichweite von 17,8% der Gesamtbevolkerung, dles entsprlcht 6,11 Mio.

In der nachsten Zeile beginnt bereits die
Kontaktverteilung, zundchst nur angezeigt mit einem
und mehr Kontakten. Da jede erreichte Person im
Plan mindestens einen Kontakt haben muss, ist
dieser Wert identisch mit dem Basiswert.

Die Kontaktschritte werden nun eingegeben, indem
Sie mit der rechten Maustaste auf die Zeile 1+

klicken. Es 6ffnet sich nebenstehendes Mend,

in dem

Sie verschiedene Einstellungsmdglichkeiten haben.

Neben den allgemeinen MenUleintrégen wie
Eigenschaften/Einstellungen erscheinen hier viele
Eintrage, die spezifisch flr die Kontaktverteilung

sind.

Eigenschaften/Einstellungen »
Ler-Schritte

2er-Schritte

3er-Schritte

der-Schritte

Ser-Schritte

10er-Schritte

25er-Schritte

50er-Schritte

Mit nachster Kontaktidasse verbinden

Mit nachsten 2 Kontaktklassen verbinden

Mit nachsten 3 Kontaktklassen verbinden

Mit 1 beginnen

Mit 1 beginnen (alles davor I6schen)

Ab hier zusammenfassen

Ab hier zusammenfassen (alles darunter l6schen)
Seitenumbruch einfagen

Kurz-/Langbezeichnung >
Auswahl - Suchen und Ersetzen

Information anzeigen

Format

Einfigen »
Gewicht setzen

Besondere Tarifeinstellungen

Festpreis setzen

Verbinden: NICHT

Sondereinstellungen anzeigen >
Ausschneiden

Kopieren

Loschen
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Xer-Schritte
Mit diesen Menleintragen kénnen Sie einstellen, in welchen Schritten die
Kontaktverteilung angezeigt werden soll. Wahlt man beispielsweise die 2er-
Schritte, so erhalt man folgendes Ergebnis:
. . - Plan1 Plan 2
Wle Sle Sehenl Stehen In der Reichweng Kumulation Reichweng Kumulation
Vorspalte nun immer die <ontaktklassen 1/07_8 "1;50.11 1/"7.8 ”8"?11 fe,s "2?70 1/%.6 ”5'?70
. . 1- 86 295 178 6,11 9,0 3,09 16,6 570
Kontakte in 2er-Schritten. @ -’g:g 301 38| 821 a6l 7] 1] 78] 251
. . . 7-8 11 038 31 107 08 027 23 079
MOChten Sie dle 9-10 06 022 20 069 04 014 15 052
. R . 1-12 03 0,12 14 047 0.3 0,09 11 0,38
Kontaktverteilung bis zu einer ~ 12-1 02 007 10 035 03 010 08 029
. . 15-16 0,2 0,06 08 0,28 01 0,05 06 0,19
gewissen Grenze angezeigt i6-20 01 005 04 o1 01 00 03 on
21+ 03 0,10 03 0,10 02 0,08 0,2 0,08
H Plan1 Plan 2
haben und dann nOCh dle Reich\'leitg Kumulation Reichweite Kumulation
Kontakte darUber hinaus, dann kkiassen 1/"7,3 o 78 mg,)ﬂ o 'S0 166 m;m
. . . 1-2 8,6 2,95 178 6,11 9.0 3,09 16,6 570
konnen Sie auf die 3-4 40 139 92 316 37 126 76 261
5-6 20 0,70 51 1,77 16 0,56 39 1,35
entsprechende Kontaktklasse 7-8 11038 31 107 08 027 23 079
. 9-10 0,6 0,22 20 0,69 04 0,14 15 0,52
klicken (rechte Maustaste) und " g 14l o047 val Oo47] wal 0387 4] 038

. - @
aus dem Meni den Befehl Ab hier zusammenfassen (alles darunter
Idschen) wahlen. Das Ergebnis kdnnte wie rechts aussehen.

Durch den Einsatz des Menis kénnen Sie nun Ihre Kontaktverteilung ganz
individuell bestimmen. Mdéchten Sie beispielsweise im unteren Bereich die
Kontakte in ler-Schritten angezeigt haben, klicken Sie auf die jeweilige
Kontaktklasse (z.B. 1-2) und wahlen dann l1er-Schritte. Moéchten Sie dies
wieder rickgadngig machen, gehen Sie wieder auf Kontaktklasse und wahlen
Mit nachster Kontaktklasse verbinden.

Natlrlich kénnen Sie alle anderen Einstellungen so vornehmen wie in den
anderen Auswertungen. D.h., das Umstellen der Zielgruppe geht tber die
Liste oben in der Auswertung.

Bei den Angaben fir die Kontaktklassen sind Sie ganz frei - die Darstellung

muss nicht alle méglichen Plan 1 Plan 2

Reichweite Kumulation Reichweite Kumulation

Kontaktklassen umfassen, V7% Mo % [ Mo | % | Mo | % | Mo
Kontaktklassen 17,8 6,11 178 6,11 16,6 570 16,6 5,70
1 1 1 1-1 49 1,68 178 6,11 54 1,85 16,6 570
sondern kann beispielsweise =1 L T A LA B A
H 3+ 92 3,16 92 3,16 76 261 76 2,61
aUCh erSt bel 5 Kontakten 1-6 147 5,04 17.8 6,11 143 491 16,6 570

7+ 31 1,07 31 1,07 23 0,79 23 0,79

beginnen. Auch die
nebenstehende Darstellung ist realisierbar.

Kumulation

Die Werte unter ,Kumulation™ zeigen jeweils die Daten ohne Bericksichtigung
der oberen Grenze an. So haben im ersten dargestellten Beispiel oben 4,0%
der Zielgruppe 3-4 Kontakte mit dem Plan. 3 und mehr Kontakte (eben die
Kumulation) haben aber bereits 9,2%.

Methodik

Und zum Schluss noch eine Anmerkung flr alle methodisch bzw. technisch
Interessierten: mediMACH berechnet die Kontaktverteilung nach der sog.
Binomialverteilung. Im Gegensatz zu der Monte-Carlo-Methode bringt diese
Methode immer die gleichen Ergebnisse mit einer héheren Prazision.

45



—mear

N\ACH=":

Mediaplan - Kontaktklassen-Struktur

Beschreibung

Die Darstellung der Kontaktklassen-Struktur ist eine qualitative Erweiterung
der Kontaktverteilung. Wird bei der Kontaktverteilung ausgewiesen, wie viele
Personen mit welcher Anzahl von Kontakten erreicht werden, so kann die
Kontaktklassen-Struktur die Frage beantworten, welche Personen es denn
sind, die nur wenig oder haufig mit einem Plan erreicht werden.

Aussehen

Im Kopf stehen Vorfilter und ¥ ; e =

Zielgruppen. Darunter - in :’“E;“j;mj* R e —

der elgent“Chen Tabe”e - ﬁrﬁ:’wwrm.zvmoewrm»m.m»mzwm jlg
K|

dann dle Plane - und die [Geschiecht Manner

Geschlecht: Manner

wiederum einmal mit der §
gesamten Planleistung und —— o .
aufgeteilt in die e B g — 5
Kontaktklassen L= RN EREAL A PN AP RN

Geschiecht
1-4 Kontakte und Minnar 7s om0 w0 120 42 100 10 51 177 100 100 166 870
0 00 [

Frauen 00 000 0 0 00 0 o 00 O 00 000
5 Kontakte.und mehr Nvl:-’wJ 87 022 4 49 81 016 4 48 26 007 4 51 83 021
. 2020 15 058 9 64 86 043 10 68 29 014 8 56 1M1 05
30391 150 073 12 84 106 052 12 84 44 022 12 8 141 069
. . 3 . 40-49) 179 122 20 101 126 08 20 100 53 036 21 103 165 114
50-501 192 110 18 108 143 082 19 113 48 028 16 94 177 102
Dlese Auftellung Ist elne 60-69J. 241 1,06 17 136 171 075 17 135 71 031 18 137 223 098
70.J. und atter 243 120 20 137 164 081 19 130 79 039 22 154 25 11

i Familienstand
reine Vorgabe und kann Ledig 130 181 2 73 96 119 27 76 34 042 24 8 123 153
Verheiratet zusammen fsbend 207 371 61 116 145 260 60 15 62 1M 63 120 191 343
T . . = Verheiratat, getrennt lebend 245 0156 3 18 155 010 2 124 89 006 3 172 237 016
naturllch belleb|g geandert e 71 0% & % 128 02 6 101 43 009 5 84 158 034
Verwitwat 219 027 4 123 145 018 4 115 74 009 5 143 202 025

Ehe ohne Trauschein 166 085 n 93 120 047 1 95 46 018 10 88 158 062

werden. 8

=
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Beschreibung
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Die Mediamix-Auswertung zeigt an, welche Reichweite bzw. Kontakte und
GRPs von Mediaplanen auf die unterschiedlichen Mediengattungen entfallen
bzw. wer durch einen Mediamix erreicht wird.

Aussehen

Im Kopf stehen Vorfilter und
Zielgruppen. Darunter - in der
eigentlichen Tabelle - dann die
Plane. In der Vorspalte sind die
verschiedenen Gattungen
aufgefiihrt, darunter Print, TV
und eben der Mediamix
zwischen Print und TV.

Der Schwellenwert ist zundchst

4 Standardprojekt: Mediaplan Mediamix (AWA 2012) (oo =S
' B &30 B % 1Q <[ 0/0 > [|[Deusch |
* Sortierung: keine Prioritat: keine Markierung: keine
Schwellenwert: 20. ﬂ(}‘ Andern
[Gesamt i ~Ir&
(27.104 ungew. Falle, 2.'1.1049ew. Falle - 100,0% - 70.21 Mio) J
[Geschiecht: Manner ; ~]

(13.186 ungew. Félle /13.267 gew. Félle - 48,9% - 34,37 Mio)

Plan 1

Kontakte -

GRP |Kontakte %

26,06 758 43 166

2606 758 43 166
0,00 00 0,0 0,0

Reichweite
% Mio Mio
178

i 178 61
Mixed Print+TV ohrfe and. 00 0,00
v H 00 000
Andere A 00 0,00

Planieistung gesamt; 6,11
Print H

0,00 00 0,0 0,0
0,00 0,0 0,0 0,0

Reichweite

Wio
570
570
0,00
0,00
0,00

Plan 2
Kontakte
Wio
2138
21,38
0,00
0,00
0,00

o
GRP  Kontakte
622 38
62,2 38

> Spe (Bi| |\ Zelgny

auf 20% eingestellt’ d.h. wenn

eine Person zu 80% oder mehr nur mit einer Mediagattung erreicht wird
(Basis sind die Kontakte), wird sie dieser Gruppe zugeordnet und nicht der

Mix-Gruppe.

Mediaplan - Mediamix-Struktur

Beschreibung

Diese Auswertung geht wiederum Uber die quantitative Betrachtung hinaus -
sie zeigt die Struktur der Personen, die den einzelnen Bereichen der
Mediamix-Auswertung zugeordnet werden. So kann mit dieser Auswertung
leicht erkannt werden, ob ein Plan homogen zusammenspielt oder ob die

einzelnen Mediengattungen in der Struktur ausgleichend wirken.

Aussehen

Im Kopf stehen Vorfilter und
Zielgruppen. Darunter - in der
eigentlichen Tabelle - dann die
Plane. Und unterhalb der Plane
sind die erreichten Personen in
die einzelnen Bereiche des
Mediamix aufgeteilt.

Der Schwellenwert ist zunachst
auf 20°/%eingestellt, d.h. wenn

3 Standardprojekt: Mediaplan Mediama- Strubtur (AWA 2012)

eine Person zu 80% oder mehr
nur mit Print erreicht wird, wird
sie dieser Gruppe
zugeschlagen.
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Mediaplan - Mediamix-Kontaktverteilung

Beschreibung

Neben der Strukturdarstellung der I P —— : (AWA;TiJ - J@@
t W&o\ ] 0/0 Deson =
Mediamix-Aufteilung gibt es auch noch -

die Auswertung dieser Gruppen nach  [oem |

(27.104 ungew. Faile, 27.104 gew. Faile - 100,0% - 70.21 io)

Kontaktklassen - und diese Daten liefert oot Wawer =

(13.186 ungew. Falle, 13.267 gew. Falle - 48,9% - 34,37 Wio)

die Mediamix-Kontaktverteilung. ]

Zielgruy

&

et print Mixed PrintsTV v Angere P18

jcsEs ohne and. g

1 Rechwete | Reichwete | Reichwete | Rechweie | Rechwete | x

% Mi M M M % Mi % @

Ausse h en Kontakikiassen 753 s 42 145 104 3es w02 2070 00 000 7t
1-2 180 617 16 054 17 059 147 504 00 000 1
H 2-4 135 465 08 028 21 070 107 3,66 0,0 000 1%
Im Kopf Stehen Vorfllter Und 5-6 125 428 05 017 14 049 105 362 00 000 1
7-8 M2 38 03 011 11 038 97 333 00 000 1
. . 9-10 147 505 02 008 09 032 134 481 00 000 1
- 11-12 24 081 02 005 08 031 11 039 00 000
Z|e|gruppen. Darunter n der 13-14 11 038 01 004 08 028 01 005 00 000 -
15-16 06 022 01 003 05 019 00 000 00 000 ¢
1 i 1 = 17-18 04 014 01 003 03 011 00 000 00 000 C
eigentlichen Tabelle - dann die Pldéne. Wl B 01 01 oR B Mmoo ok 00
21+ 07 024 03 0039 04 014 00 000 00 000 C

Und unterhalb der Plane sind die
erreichten Personen in die einzelnen
Bereiche des Mediamix aufgeteilt. I ——

In der Vorspalte kann die Kontaktverteilung definiert werden, wie es weiter
oben bereits beschrieben ist.
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Auflagenauswertung

Beschreibung
Diese Auswertung bietet einen Uberblick tiber die Quartalsauflagen der letzten
2 Jahre.

Aussehen
Die Quartalsauflagen werden hier flr alle elngestellten Zielgruppen
nebeneinander ausgegeben.

In der Vorspalte stehen die ausgewahlten Medieri.

Genauere Informationen zum Bearbeiten der Auflagenspalten finden Sie im
Kapitel Auflagen auf Seite 97.

& proj g (AWA 2012) =
1B &%0 B Q <[ o0s0 > ||[peusen ~1 !
* Sortierung: keine Prioritat: keine Markierung: keine
IGesamt H _I
(27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio) 2
L Geschlecht: Manner Geschlecht: Fraue ™
o Auflage Verbreitet Gesamt Auflage Verbreitet Gesa =
) 201 2012 201 fo4
1. Quartal 2. Quartal 3. Quartal 4. Quartal 1. Quartal 2. Quartal 3. Quartal 1. Quartal 2. Quartal 3. Quartal 4. Quartal )
- - - - - - - - - - - .
Alle Zeitschriften - - B . - - - - B B -
Bild am Sonntag 1495885 1.533.020 1.522.018 1.394.173 1.346.428 1.400.615 1.404992 1495885 1533.020 1.522.018 1.394.173
Bunte 632.879 638.870 660.239 594.297 590.785 586.854 593.631 632.879 638.870 660.239 594.297
Gala 321.184 343.248 346.001 321.156 323.495 335.938 344192 321.184 343248 346.001 321.156
Grazia 173.503 181.627 184.408 188.674 188.912 188.919 191.608 173.503 181.627 184.408 188.674
In Das Star & Style
Magazin 213.153 215.287 247.983 184.698 222473 197.311 250.893 213.153 215.287 247.983 184.698
In Touch 263.546 267.752 327.341 254.872 264.568 269.587 316.900 263.546 267.752 327.341 254.872
Life & Style 121.837 128.413 124,606 124.295 124.180 106.567 = 121.837 128.413 124.606 124.295
OK 149.011 147.298 165.148 137.795 111.732 117.076 148.090 149.011 147.298 165.148 137.795
Superillu 399.152 383519 389.202 381.564 380.385 367.046 354.255 399.152 383519 389.202 381.564
Reader's Digest 745.668 707 564 706.796 716.668 621.097 587.190 504.438 745.668 707.564 706.796 716.668
View 126.205 128116 144872 146.480 130.317 132138 145.777 126.205 128.116 144.872 146.480
Focus 620.317 588.745 576.311 573.926 553.916 560.036 577.099 620.317 588.745 576.311 573.926
Der Spiegel 976.293 961.958 980.715 937.135 942730 916.217 952.258 976.293 961.958 980.715 937.135
Stern 869.219 857.231 859.909 822.964 831.673 817.561 817.142 869.219 857.231 859.909 822.964
Cicero 88.008 90.142 88.664 90.263 87.445 86.219 85.971 88.008 90.142 88.664 90.263
Frankfurter Allg.
Sonntagszeitung 372.880 385.970 379.473 401.337 371.328 378.212 375.825 372.880 385.970 379.473 401.337
VDI nachrichten 161.820 165.510 163.747 163.541 162.205 164.125 167.884 161.820 165.510 163.747 163.541
Weltam Sonntag Gesamt ~ 441.209 422277 425297 431.656 423389 412,537 405.886 441.209 422.277 425.297 431.656
Die Zeit 540.437 534.624 523.653 537.129 531.267 525.571 522663 540.437 534624 523.653 537.129
Stiddeutsche Zeitung
Magazin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Zell Magazin 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 -
...... _acee 4cena 42 nnv 42 nnn acnaa PERE 44cnn 4c vee 4cena 42 An7 42 nnn
I.|ed;enpaket 4|y ’
7
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Uberschneidungskreise

Beschreibung
Mit den Uberschneidungskreisen werden Uberschneidungen von Medien

und/oder Merkmalen (z.B. auch Marken) grafisch dargestellt. Zur Auswabhl
stehen dabei Uberschneidungen von 2 oder 3 Merkmalen.

1 & @%b, -F & %~ QQ ~||@ ||| 100%  ~ | Standardsprache  ~
= e =
(29,628 unpew. Fae, 28,831 gew. Falle - 100,0% - 86,97 M)
" 2Kreise '
@ 3Kreise 4
Kreis 1 = s
- —I - Gesamt
Kreis 2 Zeitraum fir Oniine-Medien: @ Monat
Kreis 3 =
Trenpecen: B Stern: 458 Mio (Gesamt: 6,70 Mig)
J— O SPIEGEL ONLINE Gesamt: 8,38 Mio (Gesamt:
11,24 Mio)
faxbezcie =l B Manner UND PKW/Auto: Sehr stark/stark
interessiert UND Kinder bis unter 18 Jahren im
Alternativ Haushalt: 369 Mio (Gesamt: 581 Mia)
O Stem / SPIEGEL ONLINE Gesamt: 1,26 Mio

SPIEGEL ONLINE Gesamt / Manner UND
PKW/Auto: Sehr stark/stark interessiert UND
Kinder bis unter 18 Jahren im Haushalt: 1,36 Mio

@ Stern / Manner UND PKW/Auto: Sehr stark/stark
interessiert UND Kinder bis unter 18 Jahren im
Haushalt: 0,52 Mio

[~ Textin Kreisen anzeigen

¥ Legende anzeigen

Position Legende Rechts ~

¥ Quelle zeigen
Offren: Stem / SPIEGEL ONLINE Gesamt / Manner UND
. PKW/Auto: Sehr stark/stark interessiert UND
Zielgruppen Kinder bis unter 18 Jahren im Haushalt: 0,23 Mio
Objekte

Links befindet sich das Einstellungspanel mit den verschiedenen
Eingabemaéglichkeiten. Im Auswertungsfenster sind die Uberschneidungen der
Medien/Merkmale grafisch dargestellt. Die Legende benennt die Medien
und/oder Merkmale sowie deren Uberschneidungen inkl. Reichweiten.

Die Uberschneidungskreise kénnen direkt in Powerpoint e
exportiert und weiterbearbeitet werden. Beschriftungen o] -
kdnnen Sie alle individuell anpassen.
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Einstellungen

Objekte: Als Kreise werden die , Objekte"
dargestellt. Ein Klick hierauf 6ffnet das
Eingabefenster, das Sie auch aus den anderen
Auswertungen kennen.

Wahlen Sie hier die Medien/Merkmale aus, die
Sie dargestellt haben mdchten.

Zweier-Uberschneidung: Links oben im
Einstellungspanel kdnnen Sie einstellen, ob
eine Zweier- oder Dreier-Uberschneidung
angezeigt werden soll.

Dreier-Uberschneidung: Dazu missen Sie
mindestens drei Medien oder Merkmale
Ubernehmen.

Reihenfolge: Die Reihenfolge der Darstellung
wird durch die Reihenfolge in der Auswabhlliste
bestimmt. Das erste Element ist immer links
(unten), das zweite rechts und das dritte (bei
der Dreier-Uberschneidung) oben.

Die Reihenfolge in der Auswahlliste kénnen Sie

einfach per Drag and Drop andern.

-

——meda

—

" 2Kreise
+¥ 3Kreise
Kreis 1 !
Kreis 2
Kreis 3 =
Transparenz
|
15
Farbe Zeile
Alternativ
I” Textin Kreisen anzeigen
[V Legende anzeigen
Position Legende Rechts v

IV Quelle zeigen

Offnen:

Zielgruppen
Objekte

Mehrere Uberschneidungen auf einmal: Innerhalb der Auswertung kénnen
Sie auch mehrere Uberschneidungskreise auf einmal definieren. Wahlen Sie
einfach mehr Medien bzw. Merkmale aus, dann werden die ausgewahlten
Objekte immer in Dreier-Gruppen (bzw. Zweier-Gruppen) dargestellt. Das
Umschalten erfolgt Gber den Scrollbalken links neben der grafischen

Darstellung.

Weitere Optionen

— Farben: Fur jeden Kreis kann die Farbe individuell eingestellt werden.
Klicken Sie einfach auf die Farbe neben dem gewiinschten Kreis, dann
erscheint eine Auswahl von Standardfarben.

— Text in Kreisen: Mit dieser Option kann bestimmt werden, ob
innerhalb der Kreise auch ein Text angezeigt wird.

- Legende: Uber eine Option kénnen Sie bestimmen, ob die Legende
angezeigt wird - und wo sie angezeigt wird.
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Formatieren von Auswertungen

Formatierungsmaoglichkeiten

Das Aussehen der Zahlungen kann in vielfacher Hinsicht selbst gestaltet
werden. Dabei gibt es unterschiedliche Formatierungsmdglichkeiten:

— Auswertungsbezogene Formatierungen (siehe unten)
— Spaltenbezogene Formatierungen (siehe Seite 52)
— Objektbezogene Formatierungen (siehe Seite 65)

Die Erlauterungen hierzu sind in den nachfolgenden Kapiteln zu finden.

Auswertungsbezogene Formatierungen

Diese Formatierungsmaglichkeiten beziehen sich auf die gesamte Auswertung,
nicht nur auf einzelne Zielgruppen, Medien oder Spalten.

Breite der Vorspalte andern

Die Breite der Vorspalte kann ganz einfach per

Falle

Maus geandert werden. Wenn die Maus genau - Y (ungew.)
. G t 27.104
auf der Grenze zwischen der Vorspalte und caiaa
; : Geschlecht
dem Datenbereich steht, verwandelt sich der Manner 13186
Mauszeiger in einen zweiseitigen Pfeil. Bei Frauen 13.918
.. . . Alter
gedrlckter Maustaste kann nun die Breite der 14-19 Jahre ,o. Ty
Vorspalte einfach eingestellt werden. ® 20-28-Jahre 3.916
30-39 Jahre 4.001
Die Texte in der Vorspalte werden P 2a20

entsprechend angepasst, d.h. bei langeren Texten wird der Zeilenumbruch
neu festgelegt.

Hochrechnung (Mio/Tsd) andern

Jede Analyse hat ihre Standardvorgabe fiir die Hochrechnung. Bei den
meisten Analysen sind dies ,Mio", ein paar Analysen haben allerdings auch die
Einheit ,Tausend" als Vorgabe (z.B. die ma Radio oder auch bestimmte
Analysen flr Fachzeitschriften).

Dabei reicht ein Mausklick in der

i i i H - P SO . N el [—
Iconleiste, die Einheit in der Auswertung 'R &@3h, 8 ./4
(i * Sortierung: keine .
fur alle relevanten Spalten umzustellen. < # Standard anzeiger
[ = =

'Gesaml 4 InTsd anzeigen

Wird dieser Button angeklickt, schaltet : :
{27.104 ungew. Falle, 27.10 ¥ In Mio anzeigen [

man von der Standardeinstellung zu
Tausend bzw. zu Mio. und wieder zuriick.
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Mit dem kleinen Pfeil kdnnen Sie auch direkt eine Einstellung wéahlen. Bei
Standard anzeigen wird dabei wieder auf die Voreinstellung der Analyse
zurickgeschaltet.

Ubersicht iiber die spaltenbezogenen Formatierungen

Spaltenbezogene Formatierungen betreffen immer eine (oder mehrere)
Spalten innerhalb einer Zahlung. Also z.B. die Spalte ,Index"™ bei der
Tabellierung. Oder die Spalte ,Kosten™ bei der Rangreihe.

Im Einzelnen kdnnen Sie Spalten folgendermaBen formatieren:

— Neue Spalten hinzufligen
Ein besonderes Kapitel wird dem Thema ,Spalten hinzufligen"
gewidmet, denn gerade hierbei liegen besondere Vorteile im Einsatz
von mediMACH (siehe ausflihrliche Erlauterungen ab Seite 60)

— Verschieben von Spalten

— Duplizieren von Spalten

— Léschen von Spalten

— Zahlenformat von Spalten andern

— Hochrechnung in Mio oder Tsd ausweisen

— Umbenennen von Spaltenk&pfen

— Sortieren

— Markierung setzen

— Prioritat setzen

— Darstellung der Spalten (Numerisch, Grafik, Rangfolge)

Spaltenbezogene Formatierungen

Gesamt

Die Spaltenformatierung erfolgt im Normalfall tber = — 1
) . . 1000 igenschaften/Einstellungen »
Mausfunktionen bzw. ein Kontextmenda. Seitenumbruch einfdgen
489 Kurz-/Langbezeichnung »
Durch Klicken auf eine Spalte mit der rechten o Auswah - Suchen und Ersetzen
. . e . Information anzeigen
Maustaste erscheint ein Kontextmeni mit den ol ’

138+ Dupiizi
190 uplizieren
164 Loschen ab hier

129 .
168 Als Rangfolge anzeigen

Formatierungs- und Eingtellungsmijglichkeiten.

Verschieben von Spalten 575 | |tk i
Das Verschieben von Spalten funktioniert in Z% | I .
mediMACH mit Drag und Drop. Klicken Sie einfach - detwnfg“; ’
auf die Spalte, die Sie verschieben méchten und vo! [E

halten Sie die linke Maustaste gedrickt. Ziehen Sie e

nun die Maus an die Stelle, an die Sie die Spalte - A

verschieben méchten. mediMACH zeigt IThnen
anhand eines senkrechten Striches immer an, an welcher Stelle die Spalte
beim Loslassen der Maustaste gerade eingefiigt werden wirde.
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Sie kdnnen eine Spalte immer nur innerhalb der eigenen Zielgruppe bzw.
Mediums verschieben. Auswirkungen hat diese Aktion aber normalerweise auf
alle Zielgruppen (bzw. Objekte im Kopf der Tabelle).

Breite von Spalten einstellen

Das Einstellen der Spaltenbreite funktioniert ebenfalls ganz einfach mit der
Maus. Bewegen Sie die Maus dazu auf die Linie zwischen den Spalten (im
Bereich der Spaltenkdpfe) und ziehen die Spaltenbreite dann bei gedriickter
Maustaste so breit wie gewlinscht. Diese Aktion bezieht sich dann auf alle
Zielgruppen (bzw. die Objekte im Kopf der Tabelle).

Duplizieren, Kopieren von Spalten

Sie kdnnen ganz einfach einzelne Spalten

duplizieren, d.h. kopieren. Klicken Sie dazu mit

der rechten Maustaste auf den Spaltentitel und e Eigenschaften/Einstellungen >
wéhlen Sie dann ays dem Kontextmenu den S

Gesamt

48,9 Kurz-/Langbezeichnung 3

Befehl Duplizieren. Dann wird dieselbe Spalte 8,1 Auswahl - Suchen und Ersetzen
nochmals dargestellt - und zwar im gleichen 11;"“'- S
Format wie die Spalte, auf die Sie geklickt 122 | @ ouptaem

haben. ol |

16.8 Als Rangfolge anzeigen
Als Grafik anzeigen

Sinnvoll ist dies in mehreren Fallen: Zum einen

319 Alle Sondereinstellungen laschen

kénnen Sie so leicht eine Spalte kopieren und %26 | Oberschitt einfagen
. . . . . . 74 ert in erster Zeile anzeigen
dann die Kopie beispielsweise als Grafik oder g || et T e e st
10.8 Sondereinstellungen anzeigen >
Rangfolge anzeigen lassen. Zum anderen Besondere Tarifeinstellungen
kénnen Sie dadurch leicht schon bestimmte ol S
,Formatangaben™ ibernehmen und Kopieren

6.8 Einfagen

Loschen

weiterverwenden.
6.5

Beispiel: Sie haben eine Auflagenspalte und wollen diese mehrfach darstellen
lassen - eine Spalte mit der gedruckten Auflage, eine mit der verbreiteten
Auflage und eine mit der verkauften Auflage. Normalerweise missen Sie fur
jede Auflagenspalte extra wieder dasselbe Quartal bzw. dieselbe Woche
einstellen. So aber stellen Sie das Quartal oder die Woche fiir eine Spalte ein,
kopieren diese dann ein paar Mal und weisen jetzt nur noch den
entsprechenden Auflagentyp zu.
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Loschen von Spalten

Ldschen in allen Zielgruppen

Zum Loschen von Spalten 6ffnen Sie das sog. Kontextmenl zu den Spalten.
Klicken Sie dazu mit der rechten Maustaste auf den entsprechenden
Spaltenkopf (bei “"%"”, “Mio.” usw.). Es 6ffnet sich ein Men(, in dem Sie unter

anderem den Unterpunkt Léschen finden. Nach Figenschaften/Gnstellungen ,
Anwahl dieses Punktes ist die entsprechende Spalte in; puplzeren

a”en Ziel ru en eloscht, | Alle Sondereinstellungen 18schen
g pp g ‘ I Gruppe auflosen (Uberschrift entfernen) P

Zussmmenfassung zeigen H 3

Léschen ab hier

Loschen ab hier Doppelte Eintrige entfernen

Mit der Funktion Loschen ab hier werden alle D1 ommmin oo
Spalten, die rechts von der markierten Spalte (inkl. § | Kumengbeseichning i oo
der markierten Spalte selber) stehen, geléscht. ﬁ:?r::ln;iu::j;:dErmn

Format

Nutzerschaftsgruppen / p-Werte  {

Loschen einer Spaltengruppe ' Enfagen ,
Wenn eine Spaltengruppe markiert wird und dann das |  Gevichtsezen /

. R . . El Besondere Tarifeinstellungen

Kontextmenl aufgerufen wird, dann gilt der Befehl fir | repes e ;

H H = H H E FUrandereGrundgesamthE\t:\Uv_i‘en
die ganze Gruppe. Bei Loschen wird also die Gruppe I R
mitsamt den dazugehdérigen Spalten geldscht. i Kontoktidassen setzen '

Verbinden: NICHT
. - Sondereinstellungen anze\gen:-': L3

Auflosen einer Spaltengruppe ° [} Ausschneiden :
Der Befehl Gruppeniiberschrift I16schen dient dazu, .
wenn Spalten unterhalb einer Spaltengruppe nicht ® Lochen

geldscht werden sollen, sondern nur die Uber den Spalten liegende Gruppe
entfernt werden soll. Die Spalten selber bleiben dabei erhalten.

Zahlenformat andern

Um das Zahlenformat zu andern (Anzahl der Vor- und Nachkommastellen),
wahlen Sie aus dem Kontextmend fir die Spalte den Menlpunkt
Eigenschaften/Einstellungen -
Anzeige/Einstellungen (flir das
Kontextmen( klicken Sie mit der
rechten Maustaste auf den
entsprechenden Spaltenkopf).

4 Stundadpoiebt: TabeSerung (WA 212)

Am rechten Bildrand erscheint das
Fenster ,Einstellungen®. Hier
wahlen sie im.AukaappmenU den
Punkt Spaltenformat. In dem nun
erscheinenden Dialog kénnen Sie
diverse Angaben zum
Erscheinungsbild der Zahlen
machen. Die Eingaben werden sofort in der Auswertung umgesetzt, daher gibt
es in diesem Fenster auch keinen Button mit Ok oder Abbrechen.

Geben Sie hier an, wie genau mediMACH das Ergebnis ausgeben soll.
mediMACH rechnet die Zahlen intern immer sehr genau. Ihnen bleibt die
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Entscheidung Uberlassen, welche Genauigkeit - also wie viele
Nachkommastellen beim Ausweis — noch sinnvoll ist.

Insbesondere bei hoheren Zahlen bietet es sich an, einen Punkt als
Tausendermarkierung zur besseren Ubersichtlichkeit der Zahlen zu
verwenden.

Sie kdénnen in diesem Bereich auch angeben, ob als Dezimaltrennzeichen ein
Komma oder ein Punkt (wie im angelsachsischen Raum Ublich) verwendet
werden soll.

Auch die Option inkl. Vorzeichen, also + oder - vor der entsprechenden
Zahl, kdénnen sie hieriber anzeigen lassen.

Hochrechnung in Mio oder Tsd ausweisen

Bei allen Hochrechnungswerten kann auch die Einheit gewahlt werden, in der
die Zahl angezeigt werden soll.

Die einfachste Mdéglichkeit zum Umstellen der Hochrechnungseinheit geht
dabei Uber die Iconleiste der Auswertung (siehe Hochrechnung (Mio/Tsd)
andern auf Seite 50).

100 250

Gleichzeitig gibt es auch noch die Seitenumbruch einfigen =
. . . . .. . Kurz-/Langbezeichnung »
Méglichkeit, die Hochrechnung fir jede Asachls S he e e
H H Information anzeigen 100
einzelne Spalte anzeigen zu lassen. Im nfermstion snzeig — 100
Format E 100
KontextmenU wird der MenUpunkt Duplizieren — 10
= = . . . . Loschen ab hier S| 100
Einheit nur angezeigt, wenn Sie in einer RS Ransolsd srasides = 100
Spalte auch einen Hochrechnungswert o e o = 1o
haben. Es erscheint dann ein Untermend, | &nnetoiorsa » @ Standard anzeigen 1
. . . . . Uberschrift einfigen " In Tsd anzeigen |
in dem die Elghelt gewahlt werden kann. 7 Wemn?E_S_t_q__z_;gM@w 4444 - iy |
. B Sondereinstellungen anzeigen (7] e ——t 1
Neben der Einstellung in Tausend oder Besondere Tari — e
Mio kann dabei auch die Option e — 100
i A Ausschneiden = 100
Standard anzeigen gewahlt werden. e _ 100
Dieser Standard bezieht sich auf die o = 10

Vorgabe der Einheit in der Auswertung bzw. im Projekt. Mit der Lﬁstellung
der Einheit innerhalb einer Auswertung kénnen gleichzeitig alle
Hochrechnungsspalten in der Auswertung umgestellt werden.

Sofern fur das Projekt, die Auswertung oder die Spalte keine spezielle Einheit
ausdrucklich vorgegeben ist, wird die Einheit Einstellungen x|
genommen, die der Analyse zugewiesen wurde. Dies

lBeteutung LI
ist bei fast allen Studien die Einheit Mio, nur bei
einigen Studien wie der ma Radio oder speziellen Sprache:  [Deutsch v
Analysen fur Fachzeitschriften kann die Einheit in KikshestiBruing (Morsoaker
Tausend als Standard vorgegeben sein. %

& 40 &3
Langbezeichnung (Kopf]: & 1? } ‘V|

Auch die Betextung der Spaltenképfe kann geandert Rieichweite %
werden. Im Kontextmen( der Spalte gibt es den
Menlpunkt Eigenschaften/Einstellungen ->

Spaltenkopfe umbenennen

Anzeige: |Vom uibergeordneten Elemezl

Kommentar:

Anzeige: |Hide v
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Anzeige/Einstellungen. Es erscheint dann folgendes Fenster (naturlich
jeweils mit der aktuellen Spaltenbetextung):

Unter Kurzbezeichnung kann ein Text fir die Spaltenbetextung selber
eingegeben werden. Achten Sie bitte darauf, dass die Spalte nur eine gewisse
Breite hat. Zu langer Text wird abgeschnitten, sofern er nicht bei Leerzeichen
automatisch umgebrochen werden kann. Daher sollten Sie die Mdglichkeit
nutzen, mit ENTER auch einen Zeilenumbruch einzufligen.

Bei der Langbezeichnung kann ein Text eingegeben werden, der oben unter
Sortierung erscheint, sofern nach dieser Spalte sortiert wurde. Auch auf dem
Ausdruck erscheint dieser Text.

Sortieren

Einfache Sortierung

In mediMACH kann nach jeder Spalte - unabhangig von der Auswertung -
schnell und komfortabel sortiert werden. Dazu reicht ein Doppelklick auf den
entsprechenden Spaltenkopf. Links oben erscheint

dann neben dem Wort Sortierung das @ Sortierung: Reichweite %
SOrtierkriterium, @

Wenn Sie - wie bei der Tabellierung - mehrere Zielgruppen nebeneinander
haben, wird zum Sortieren die Spalte bei der Zielgruppe herangezogen, bei
der doppelt geklickt wurde. Soll nach derselben Spalte (z.B. Mio) in einer
anderen Zielgruppe sortiert werden, reicht ein Doppelklick auf diese Spalte
unter der entsprechenden Zielgruppe.

Loschen des Sortierkriteriums

Um ein Sortierkriterium zu I6schen, klicken Sie einfach mit der rechten
Maustaste auf das Wort Sortierung. Im Kontextmenid kénnen Sie dann auf
Alle Sortierungen Iéschen gehen.

Sortierreihenfolge @ndern

mediMACH sortiert standardmagig in der naheliegenden Reihenfolge.
Reichweiten- und Zusammensetzungswerte werden absteigend sortiert, die
Wirtschaftlichkeit aufsteigend (preiswertester Titel nach oben). Diese
Sortierreihenfolge kénnen Sie aber auch andern.

Offnen Sie dazu das Sortierfenster (kleines K&stchen links oben in der
Zahlung) und klicken mit der rechten Maustaste auf das Kriterium. Es 6ffnet
sich ein Kontextmend, in dem - je nach bisheriger Sortierung - Aufsteigend
sortieren oder Absteigend sortieren steht. Durch Anwahl dieses
Menilpunktes kehrt sich die Sortierreihenfolge jeweils um.

Mehrere Sortierkriterien

Im Normalfall ist nur ein Sortierkriterium sinnvoll. Denn bei den meisten
Werten rechnet mediMACH intern erheblich genauer als es der Datenanzeige
zu entnehmen ist. Wenn beispielsweise zwei Titel eine Reichweite von 5,0%
haben, kann einer von beiden eventuell bei 4,98% und der andere bei 5,01%
liegen. Entsprechend sortiert mediMACH auch.
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Trotzdem kann nach zwei oder mehr Kriterien auf einmal sortiert werden. Um
mehrere Sortierkriterien einzugeben, klicken Sie bitte auf das kleine Kastchen
links oben und lassen sich die Details der Sortierkriterien anzeigen.

Um nun ein Kriterium hinzuzuftigen, klicken Sie den entsprechenden
Spaltenkopf mit der Maus an und ziehen Sie diesen in das Sortierfenster. Das
entsprechende Kriterium erscheint dann ebenfalls im Sortierfenster.

Um die Reihenfolge der Sortierkriterien zu andern, schieben Sie diese einfach
im Sortierfenster per Drag und Drop mit der Maus nach oben bzw. unten.

Prioritat

Funktion

Neben der normalen Sortierung kénnen Sie auch Prioritaten beim Sortieren
setzen. Méchten Sie beispielsweise eine Rangreihe nach der
Zusammensetzung sortieren, aber vorrangig die Titel mit einer gewissen
Reichweite beriicksichtigen, dann setzen Sie die Prioritat fiir die Reichweite
beispielsweise auf gréBer als 10%. Dann werden zundachst alle Titel, deren
Reichweite 10% ubersteigt nach der Zusammensetzung sortiert und danach
alle Titel unter 10% Reichweite ebenfalls nach der Zusammensetzung.

Eingabe i ——rT =
Um eine Prioritat zu definieren, B =] [©
ziehen Sie einen Spaltentitel (z.B. E— —
das “%" von der Reichweite) mit der | Em s ]
Maus oben auf das Wort Prioritét in gl ] B [ ol % [ ] i
der Auswertung. Es erscheint dann (e s I i
der Dialog Prioritét setzen. = &
W ek — 107
Geben Sie hier nun eine Bedingung _— ="
ein (z.B. Prozent gréBer als 10). =
Danach wird die Sortierreihenfolge S == =
entsprechend neu definiert. So Moot e = =
kénnte Ihre Auswertung dann ——

Medienpaket

beispielsweise aussehen:

Loschen eines Prioritdatskriteriums

Um ein Prioritatskriterium zu I6schen, klicken Sie mit der rechten Maustaste
auf das Wort Prioritat oben in der Auswertung und wéhlen dann den
Mendpunkt Alle Prioritdten l6schen. Wenn Sie mehrere Prioritéaten gesetzt
haben und nur ein Kriterium I6schen mdchten, klappen Sie die Listen oben
bitte auf (kleines Kastchen am linken Rand neben Sortierung) und wéahlen
dann aus der Liste unter Prioritat das zu I6schende Kriterium aus.

Markierungen

Nahere Informationen zu Markierungen finden Sie etwas weiter hinten in
dieser Dokumentation (siehe Markierungen auf Seite 67).
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Darstellung der Spalten

Spalten kénnen in mediMACH auf drei verschiedene Arten dargestellt werden:

—  Numerisch als Zahl
— Grafisch als Balken
- Als Rangfolge

Numerisch als Zahl

Die meisten Spalten werden in mediMACH numerisch als Zahl dargestellt. D.h.
sie zeigen schlicht und einfach den Wert an (z.B. Reichweite in % von 5, einen
Tausendnutzerpreis in Euro von 51,57, einen Index von 131).

Grafisch als Balken
Die einzige Darstellung als Balken in einer vordefinierten Auswertung finden
Sie in der Rangreihe Standard. Hier wird der Index auch grafisch dargestellt.

Rangfolge

Ebenfalls in der Rangreihe Standard befindet sich ein Beispiel fir eine
Rangfolge. So gibt es hier den Tausendkontaktpreis als numerische
Darstellung und daneben die Rangfolge des TKP. Dabei hat der niedrigste TKP
Rangfolge 1, der zweitniedrigste 2 usw.

Grafische Darstellung und Rangfolge kdnnen aber auch fir beliebige andere
Spalten eingerichtet werden. e

Seitenumbruch einfigen
Kurz-/Langbezeichnung

Auswahl - Suchen und Ersetzen

Darstellungsformat der Spalten d@ndern
Format
. . . Duplizieren

Das Darstellungsformat wird Gber das Kontextmenul der Loschen ab e

as . . . Als Rangfolge anzeigen
Spalten gedndert. Klicken Sie mit der rechten Maustaste auf ® Hecutknsson
den entsprechenden Spaltenkopf und wéhlen Sie dann eine il =
Option. e

Besondere Tarifeinstellungen

erbinden: NICHT

Hier gibt es - neben dem Ldschen der Spalte - auch die ) .
Mdéglichkeit, das Darstellungsformat auszuwéahlen. Dazu Kopiren

Einfigen

dienen die Befehle Als Gl%fik anzeigen oder Als Rangfolge e

-

anzeigen.

Dabei ist es wichtig zu wissen, dass die Darstellungsform jeweils umgeschaltet
wird. Wenn also eine Spalte sowohl numerisch als auch als Grafik dargestellt
werden soll, muss die Spalte zuvor dupliziert werden (siehe Duplizieren,
Kopieren von Spalten auf Seite 52)

Numerisch
Numerisch ist die Grundeinstellung flr die meisten Spalten. So wird die Spalte
angezeigt, wenn beide o0.g. Alternativen nicht gewahlt sind.

Grafik

Eine Spalte kann auch grafisch als Balken Affinitats-Index

angezeigt werden. Beachten Sie bitte den

) ) . . 0 100 250

Hinweis zuvor, dass mit dem Kontextmeni L 1 ] o

immer nur zwischen den Darstellungsformen —
[ 184
=== 148
] 128
| 124
e 112
| )| 107

= 93

—
—e o
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umgeschaltet werden kann. Ist gleichzeitig die numerische und grafische
Darstellung gewlinscht, muss die entsprechende Spalte vorher dupliziert
werden. Dabei ist die Darstellung einer Spalte als Grafik nicht auf bestimmte
Spalten beschrankt - jede kann als Balken dargestellt werden.

Wenn eine Spalte als Grafik definiert wird, gibt mediMACH ein Minimum und
ein Maximum vor - unterschiedlich je nach Spalte. Die Grenzen kdnnen aber
frei festgelegt werden. Im Kontextmen( der Spalte gibt es einen Menlpunkt
Eigenschaften/Einstellungen -> Anzeige/Einstellungen.

Beim Menlpunkt Spaltenformat des
Aufklappments erscheint dann am rechten
Bildschirmrand ein Fenster. Hier kann nun das
Minimum und Maximum fiir die Spalte
eingegeben werden. Ebenso kann eine Linie
gesetzt werden (normalerweise fir die 100er-
Linie). Soll keine Linie gesetzt werden, kann hier
einfach ein Wert eingegeben werden, der Uber
dem Maximum liegt.

Insbesondere bei Trendentwicklungen bietet sich
eine Balkengrafik an, die von einem Nullpunkt
aus nach rechts (fir positive Entwicklungen)
bzw. nach links (fiir negative Entwicklungen)
verlauft. Zum Einstellen dieser Méglichkeit dient
der Nullpunkt. So steht er standardmaBig auf O,
es kann hier aber auch ein beliebiger anderer
Wert eingegeben werden.

Einstellungen ol x|

|Als Balkengrafik anzeigen L}

Minimum: |0 Maximum: {250
Linie bei: |1UD Nullpunkt: IU

Hahe: 6

Rahmen: .~
Balken: |4
Linie: v
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So kdnnen Sie beispielsweise bei der grafischen Affinitéts_index

Darstellung von Indexwerten den Nullpunkt auf ; e e

100 setzen. Dann werden Indexwerte unter 100 i 100

nach links abweichend angezeigt und Indexwerte

Uber 100 nach rechts abweichend. Mit den —— 184

Farbeinstellungen kann die Farbe des Balkens, [:: ]gg

der Umrahmung sowie der Linie individuell — 124

eingestellt werden. [n] 118.2,
O 93

Rangfolge

Wenn Sie aus dem Kontextmeni Als Rangfolge anzeigen auswahlen, wird
die Rangfolge der Werte in der entsprechenden Zielgruppe angegeben. Dabei
erhalt der hdochste Wert den Rangplatz 1, der zweithéchste den Rangplatz 2
usw.. Fir die Rangfolge sind keine weiteren Einstellungen notwendig.

mediMACH stellt die Werte automatisch in einer sinnvollen Rangfolge dar. D.h.
bei Reichweiten- und Zusammensetzungswerten wird die Rangfolge
absteigend angezeigt, bei der Wirtschaftlichkeit genau umgekehrt
(aufsteigend - glinstigstes Medium erhélt den Rangplatz 1).

Spalten hinzufiigen, Spaltenpalette

Die Méglichkeit, vordefinierte Auswertungen beliebig und individuell zu
verandern und sinnvoll zu erganzen, zeichnet mediMACH aus.

mediMACH ist so aufgebaut, dass in den vorgegebenen Auswertungen die
Ublichen Spalten zusammengefasst sind, dass die Auswertungen aber nicht
darauf begrenzt sind. Alle anderen Spalten, die mediMACH kennt, kénnen
beliebig in die Auswertungen eingefligt werden.

Die Spaltenpalette
Zum Hinzufiigen von Spalten stellt mediMACH Ihnen die sog. Spaltenpalette
zur Verfligung - sozusagen eine Ressource flr neue Spalten, die Sie

beliebig in Ihre Zéhlungen einsetzen kénnen. Die Spaltenpalette ist |
grundsatzlich rechts am Programmrand ,angedockt".

Morfiter

I

In jeder Auswertung gibt es die Spaltenliste mit einem farbigen
Eingabefeld an der Seite. Mit einem Doppelklick auf dieses
Eingabefeld 6ffnet sich die Spaltenpalette.

)
> Spal (2
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Alternativ kdnnen Sie auch auf das Ic‘on in der Iconleiste des

Programms klicken.

Die Spaltenpalette erscheint daraufhin normalerweise am rechten Rand.

Sie sehen verschiedene Kategorien, die Sie
durch Klicken auf eines der Pluszeichen

o6ffnen kénnen. Dann erscheinen die
angebotenen Spalten der jeweiligen
Kategorie.

Im Beispiel rechts sehen Sie in der Gruppe
,,Medieninformatione‘\“ diverse weitere

Spalten, die so nicht standardmaBig in einer
Rangreihe erscheinen, aber sinnvoll dort
eingefiigt werden kénnten.

Ganz oben kénnen Sie auch noch zwischen
~Standard" und weiteren Kategorien
umschalten, z.B. speziellen Spalten fir
bestimmte Analysen.

Einfligen von neuen Spalten

Moéchten Sie nun beispielsweise die Rangreihe Standard
um die Spalte “Erscheinungsweise” erganzen, so ziehen

Spalten o x|
| Standard :J
+ Basnswerte_ Spatten Hix
+ Durchschnitts]
+ Kontakte l Standard j
+ Online-Konta| |# Basiswerte
1 Kost + Durchschnittsspalten

O + Kontakte
t AUflage + Online-Kontakte (IVW/InfOnl...
+ Medieninforn] | Kosten
+ Text-/irfospal |+ Auflage .
+ Statistiscﬁ'éW - Medieninformationen

Verlag

+ Trendspalten -, Verlagsgruppe
+-Jalag Funktior e Anzeigenverwaltung

4
+
+
+

Erscheinungsweise
Erscheinungsweise (kurz)
Copypreis
Abopreis
Garantierte Auflage
PZN
Text-/Infospalten
Statistische Werte
Trendspalten
Jalag FunktionsAnalyse

Sie ganz einfach die Spalte Erscheinungsweise in Ihre Auswertung ,Rangreihe

Standard".

Dazu 6ffnen Sie die Auswertung ,Rangreihe Standard" und die Spaltenpalette.

Als Palette ist die Spaltenpalette
immer im Vordergrund.

Reichweite

Nun klicken Sie auf
Erscheinungsweise in der
Spaltenpalette und ziehen die Maus
bei gedrickter Maustaste in Ihre
Rangreihe zu den anderen
Spaltenkdpfen. Dort erscheint ein
senkrechter Strich an der Stelle, an
welcher die Spalte beim Loslassen der
Maustaste platziert werden wiirde.
Und damit ist eine neue Spalte in Ihre
Zahlung eingefigt.

Hier nochmals die einzelnen Schritte :

~ndern |/ Erscheinungs-
Lo Ll weise % Mio
Gesamt 1000 3437
Alle Zeitschriften
Sport Bild wachentlich 10,4 357
ADAC motorwelt monatlich 293 10,07
Der Spiegel wachentlich 1.2 3,84
Bild am Sonntag wachentlich 17,0 5,86
Stern wdchentlich 126 433
TV Spielfilm plus 14taglich 121 417
nv wachentlich 12,2 421
Apotheken Umschau monatlich
Kombi A+B 221 758
Apotheken Umschau A monatlich 15,6 5,35
Apotheken Umschau B monatlich 15,3 524
SportAuto monatlich 5 0,53
Auto Motor und Sport 14taglich 8,6 2,95
Kicker Sportmagazin wachentlich 87 299
Auto Zeitung 14taglich 24 0,82

1. Offnen der Auswertung, in die eine Spalte eingefiigt werden soll

2. Offnen der Spaltenpalette

3. Auswahl der einzufligenden Spalte aus der Spaltenpalette
4. Ziehen der Spalte per Drag und Drop in die Auswertung

Natlrlich kénnen Sie in einer Zdhlung auch noch einmal dieselbe Spalte

hinzufligen, z.B. um eine davon grafisch in Balkenform darzustellen (siehe

auch Seite 52).
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Die Spalten

In der Spaltenpalette sind viele Informationen enthalten, die zu den
vordefinierten Auswertungen hinzugefiigt werden kénnen. Hier eine Ubersicht
Uber die Rubriken der Spaltenpalette:

Basiswerte
In dieser Rubrik sind die Standardspalten zu finden:

- Falle

- Prozent

- Hochrechnung
- Anteil

- Index

Die Fallzahlen kénnen hier gewichtet und ungewichtet abgerufen werden. Die
Interviews entsprechen der ungewichteten Fallzahl, sie berlicksichtigen
allerdings nicht — im Gegensatz zu den ,ungewichteten Fallen mit p-Werten" -
die Nutzungswahrscheinlichkeiten der Medien.

AuBerdem gibt es hier auch noch Spalten zum Werbemittelkontakt
(WMK/WTK).

Durchschnittsspalten
Besonders interessant sind die zur Verfligung stehenden
Durchschnittsspalten:

- Durchschnittsalter
- Durchschnittliche HaushaltsgroB3e
- durchschnittliches Einkommen (z.B. Haushalts-Nettoeinkommen,
eigenes Einkommen, frei verfligbares Einkommen, HHNE pro Kopf).
Flar die AWA gibt es bei den speziellen Spalten fur die Analysen noch viele
weitere Durchschnittsspalten.

Kontakte

In der Rubrik Kontakte sind Spalten zu finden, die bei Zahlungen mit
Frequenzen, bei Planzdhlungen oder bei der Arbeit mit Kombinationen Sinn
machen.

- Kontakte (Hochrechnung)

- durchschnittlichen Kontakte

- Kontaktanteil

- GRP (Gross Rating Points)

- GRP-Index

- Spalten zur Kontaktverteilung, z.B. Kontaktklassenanteil.

Fir Nutzer der ma Pressemedien gibt es auBerdem den Bereich der
Mehrfachkontakte.

Online-Kontakte

Die Spalten in der Rubrik Online-Kontakte sind u.a. flir die ACTA interessant.
Dort haben wir ein Modell entwickelt, um die gemessenen Daten der
IVW/InfOnline den Online-Angeboten zuzuordnen
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Kontakte (Online)
Durchschnittliche Kontakte
Nutzanteil in %
Kontaktanteil in %

Kosten

(absolute) Kosten

TKP und TNP (Tausend-Nutzer-Preis)

Cost per GRP (Dieser Wert erlaubt einen einfachen Vergleich der
Wirtschaftlichkeit in verschiedenen Zielgruppen)

Rabatt in %

Format

Preiskennzeichen (Lang)

Auflage

aktuelle Auflagen (natirlich umstellbar - siehe auch Kapitel Auflagen
auf Seite 97)

durchschnittliche Auflage Analysezeitraum

Tausenderpreis (TAP)

Leser pro Exemplar (LpE)

Medieninformationen

In der Rubrik Medieninformationen gibt es viele Zusatzspalten mit
Informationen zu den ausgewiesenen Medien. So kdnnen folgende Spalten
eingefligt werden:

Verlag

Verlagsgruppe (interessant besonders bei Verlagen, die in viele
Profitcenter gegliedert sind)

Anzeigenverwaltung

Vermarkter

Erscheinungsweise (ausgeschrieben oder abgekiirzt - z.B.
~Wdchentlich" oder ,wo")

Copy- und Abopreis

Garantierte Auflage

PZN

Text-/Infospalten

Reihenfolge It. Liste (zeigt die Ursprungs-Reihenfolge der Elemente in
der Liste auch in der Auswertung an)

Rangfolge

Titel gibt den Text der Vorspalte wieder — interessant ist diese Spalte
vor allem flr Markierungen (die Spalten kénnen auch mit der Maus
direkt aus der Spaltenpalette zur Markierung gezogen werden)
Langtext (Langbezeichnung des Merkmals in der Vorspalte)

Code

Statistische Werte (nur Expertenversion)

Signifikanz auf Zielgruppe bzw. Basis
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- effektive Fallzahl bzw. Effektivitat (gibt die effektiv nutzbare Fallzahl an
bzw. die Effektivitdt ist der Anteil der effektiven Fallzahl an den
ungewichteten Fallen)

- Median und Standardabweichung jeweils fir Alter, HaushaltsgréBe und
Einkommen

- Schwankungsbreiten (Vertrauensbereich 50% bzw. 90%)

Trendspalten

Die Trendspalten sind grundsatzlich unterteilt in die Trenddarstellung auf die
Zielgruppe bzw. das Medium an der ersten Position und auf die
vorhergehende Zielgruppe bzw. Medium. Hier sind verschiedenste
Trendspalten zu finden, darunter diverse Hochrechnungstrends, Indices auf
verschiedener Basis, die Abweichung in Prozentpunkten und sogar ein
Trendindex auf Basis GRP.

Jalag FunktionsAnalyse

Die FunktionsAnalyse vom Jahreszeiten-Verlag, die bis 2009 erstellt wurde, ist
eine Content-Analyse der in der ma ausgewiesenen Medien. Hier kdnnen Sie
die redaktionellen Anteile in verschiedensten Rubriken auswerten. Diese
Daten sind eine wertvolle Hilfe bei der Beurteilung eines Mediums fiir die
Eignung in einem Mediaplan.

Spalten fiir Analysen

Die Spaltenpalette kann oben Uber das Ausklappmeni auf die Rubrik Spalten
fuir Analysen umgeschaltet werden. Hier sind analysenspezifische Spalten zu
finden, also Spalten, die nur in den angegebenen Analysen Sinn machen bzw.
Ergebnisse zeigen.
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Objektbezogene Formatierungen

Umbenennen von Objekten

Zielgruppen in mediMACH kénnen problemlos von Ihnen umbenannt werden.
Klicken Sie dazu mit der rechten Maustaste auf die Zielgruppe und wahlen
dann aus dem Kontextmeni den Befehl

Eigenschaften/Einstellungen -> e =
Anzeige/Einstellungen. Dabei ist es egal, ob Sie [Betextung ~|
das Merkmal direkt in der Auswertung oder im

Eingabefenster markieren. Apsache Deustsch =l

Kurzbezeichnung [Vorspalte):

In der Dialogbox werden sowohl die Kurz- als auch
die Langbezeichnung eingegeben. Dabei ist die
Kurzbezeichnung immer relevant, wenn das

Seniors - Paare ohne Kinder

. B B ]
Merkmal in der Vorspalte der Auswertung steht. Langbezsichmung (koptt W | 1| &
Und die Langbezeichnung wird genutzt, wenn das | ebohisrhissen Senicns = Fodnotoe

Merkmal im Kopf der Auswertung steht.

Die Anderungen in diesem Fenster werden sofort
tibernommen, daher gibt es hier auch keinen OK- Anzeige: |Vom ibergeordreten Eleme: ~ |
Button. Sie kdnnen auch sofort in einer Auswertung
oder einer Eingabeliste ein anderes Merkmal
markieren - die Bezeichnungen dieses Merkmals
werden dann im weiterhin gedéffneten Editierfenster
angezeigt und kénnen geandert werden. Ein
SchlieBen dieses Fensters ist dabei nicht notwendig.

Kommentar:

Anzeige: |In Tabelle anzeigen fad

Verschieben von Objekten

Das Verschieben von Objekten funktioniert in mediMACH mit Drag und Drop -
und zwar sowohl innerhalb einer Auswertung als auch direkt in einer
Eingabeliste.

Am bequemsten ist das Verschieben von Merkmalen direkt in der Auswertung.
Klicken Sie einmal auf das Merkmal oder die Uberschrift, die verschoben
werden sollen und ziehen Sie diese dann per Drag und Drop an die
gewlnschte Stelle.

Dabei kénnen - wie oben schon angedeutet - auch Uberschriften mit den
darunter liegenden Punkten verschoben werden.
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Das Beispiel rechts zeigt dies:  Gesamt Gesamt
. . . . Alter
Im linken Bild ist die e B
Uberschrift ,Geschlecht" mit AP P02 Janre
. er
den darunter liegenden 14-19 Jahre ggggjgmg
Punkten markiert.® §8§31§RE§ 60-69 Jahre
. . 40-49 Jahre 70 Jahre und alter
Im rechten Bild ist das % 50-59 Jahre Geschlecht
: : % B60-69 Jahre Manner

markierte Objekt verschoben o 70 j2ie und aiter e
und steht jetzt unter dem Familienstand Familienstand

| N Ledig Ledig
,,A ter". \lerhpiratat 7ieammen Iehend Verheiratet zusammen lehend

Sie kédnnen Zielgruppen oder Medien oder sogar Plane auch zwischen
verschiedenen Eingabefenstern hin- und herschieben. Méchten Sie
Zielgruppen vom Zielgruppenfenster in das Strukturfenster verschieben,
markieren Sie die Zielgruppen einfach (in der Auswertung oder im
Eingabefenster) und ziehen diese auf die entsprechende Liste im
Projektmanager. Die kopierten Merkmale werden dann ganz unten in der Liste
angeflgt. Sofern beide Eingabefenster parallel gedffnet sind, kénnen Sie diese
auch direkt von einem Eingabefenster in das andere ziehen - in diesem Fall
kdnnen Sie diese gleich an eine bestimmte Position ziehen.

Verbinden von Objekten

Objekte, also Zielgruppen, Medien und Plane kénnen miteinander verbunden
werden. Hierzu gibt es ein eigenes Kapitel, das diese Thematik in aller
Ausflhrlichkeit beschreibt (siehe Verknipfen von Zielgruppen, Medien, Pldnen
auf Seite 75).
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Markierungen

Funktion
Eine Besonderheit von mediMACH ist das Setzen von Markierungen, d.h. die
Hervorhebung von Zahlen und Daten nach bestimmten Kriterien.

So kénnen alle Daten der Medien hervorgehoben sein, die eine bestimmte
Reichweite in der Zielgruppe Gbersteigen. Die Markierung kann dabei einfach
die Schriftart in fett sein - oder in Farbe - oder auch mit einem farbigen
Hintergrund.

Eingabe

Um bestimmte Daten zu markieren, klicken Sie mit der Maus auf einen
Spaltenkopf (z.B. “Index”) und ziehen diesen oben auf das Wort Markierung.
Es offnet sich ein Fenster ,Markierung setzen®, in dem Sie die
Markierungskriterien und das gewinschte Format einstellen kénnen.

Hier kbnnen Sie eingeben, dass der Indexwert gréBer als 110 sein soll. Im
nachsten Schritt geben Sie dann unten an, welche Formatierung fir diese
Bedingung gelten soll. So kénnen die Textfarbe, die Hintergrundfarbe, das
Textformat und die TextgréBe bestimmt werden. Fir jede dieser Einstellungen
kdnnen Sie angeben, ob eine Einstellung vorgenommen werden soll oder nicht
(Kastchen vor dem jeweiligen Text).

Markierung setzen

Bedingung
Index

—
—

Bereich

& Alle Spalten

Format

v Textfarbe
[V Hintergrundfarbe

V' Testformat

B¢
Default

|
HEEEEEEENN-
AEEEEEENT .-
s ]
2

[ Tewgroke ] %
ustom...

Vorschau

1.508,65

Abbrechen

@® Die Textfarbe und Hintergrundfarbe wahlen Sie einfach durch Anklicken des
Buttons aus der Farbskala aus.

® Beim Textformat konnen Sie die Formatierungen fett, kursiv und
unterstrichen auswahlen - wahlweise auch mehrere

© Und bei der TextgréBe kénnen Sie die gewlinschte TextgréBe in Punkt
angeben.
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Es ist auch moglich, mehrere Bedingungen zu setzen. Ziehen Sie dazu einfach
mehrfach eine Spalte auf das Wort ,Markierung".

Und hier werden dann auch
die Optionen
Uberschreiben (beim
Textformat) und Relativ
(bei der TextgroBe)
relevant. So kdnnte eine
Bedingung die
Textformatierung auf fett
und blau setzen (z.B. Index
groBer als 110). Eine zweite
Bedingung (beispielsweise
Index groBer als 130)
kdnnte die Formatierung
auf gelben Hintergrund
andern und die Textfarbe
Rot haben.

Um Markierungen zu bearbeiten, kénnen Sie sich eine Liste mit den

& Standsrdprojekt: Tobellierung (AWA 2012)

Kinden 1419
s -

1 B&WY 0% L _<|os0 |fom |
* Sorterung keine Priortat Markerung: ndex > 110" ndex » 130"
[Gesamt ~t '}
(27104 ungew. Fite. 27104 ew. File - 100.0% - 70.21 o) ‘;.1
Geschlecht: Manner Geschlecht: Frauen -
Fae | Ame Fate Aned i
Gngew) % | % | meo wngew) % | % | uo a
Gesamt 13185 1000 49 34, 13918 1000 51 3584 =
Attor
1419 Janre 75 51 257 9 68 49 243
20-29 Jahre u7 51 504 22 134 49 480
3039 Jahre 142 51 489 133 49 477
4049 Jahre 199 51 68 760 183 49 654
50.59 Jahre 187 50 575 633 161 50 577
60-69 Jahre 127 49 438 1633 130 51 465
70 Jahre und alter 43 2 42 1868 192 58 688
Geschlecht
Manner 13486 0 00 0 000
Frauen 0 1918 1000 100 B8 [
Familienstand
Ledig 5047 4208 279 45 1002
Verheiratet, 2usammen lebend 6165 6158 492 50 1763
Verheiratet, getrennt lebend %0 2 200 20 51 o7
Geschieden 1225 1704 85 59 306 e
venitwet 498 1560 123 78 42 =
ENe ohne Trauschein 1839 1737 103 48 367
Lebensphasen
Junge Erwachsene - Singles In
Menrpersonen-Haushalten (ohne
) 1962 139 51 478 1585 100 43 387
Junge Erwachsene - Singles in
Einpersonen-Haushalten (ohne
Kinder) 1047 81 59 279 71 55 41 196
Junge Erwachsene - Paare ohne
Kind 96 66 50 226 s 63 50 227
Familien mit Kind im
1 (unter § Jahre) 1013 82 47 283 1251 90 53 324
chtigem
1120 85 45 202 149% 95 54 345
Jal 1478 111 45 381 1983 131 55 469
Micdle age-Paare ohne Kinder 2126 148 48 510 2159 151 52 542
Middle age- Singles (ohne
93 57 38 1207 87 43 242

=

Markierungen anzeigen lassen. Klicken Sie dazu auf das kleine

Kastchen links oben (neben dem Wort Sortierung) - es ersche‘_int""'”

dann fur die Punkte Sortierung, Prioritdt und Markierung eine Liste

mit den bislang eingetragenen Bedingungen. Uber das Kontextmeni (rechte
Maustaste) kénnen Sie nun einfach die Markierungsbedingungen andern oder

|6schen.

Ausgabe

Naturlich werden die Markierungen auch beim Ausdruck entsprechend

beriicksichtigt. Sollten Sie einen Farbdrucker haben, werden auch farbige
Markierungen ausgedruckt. Die Besonderheit ist, dass die Markierungen auch
bei der Excel-Anbindung mit ibernommen werden, so dass alle Eingaben in
mediMACH selber erfolgen kénnen
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Die Ausgabe

Ubersicht

Die Zahlungen kénnen aus mediMACH auf verschiedenen Wegen ausgegeben
werden. Naturlich spielt der Ausdruck eine zentrale Rolle, aber auch die
Exportmaoglichkeiten werden dabei immer wichtiger.

Die Ausgabemaodglichkeiten kdnnen aus einer Auswertung heraus bequem Uber
die Iconleiste der Auswertung erreicht werden. Diese Iconleiste steht im Kopf

jeder Auswertung: .
!B &3shb B~

Die letzten drei Icons sind dabei fir den Export der Daten zustandig, das
davor flr den direkten Ausdruck.

Der Ausdruck

=

Der Ausdruck einer Auswertung ist ganz einfach Uber das entsprechende Icon
mit dem Druckersymbol méglich.

Alternativ kédnnen Sie auch Uber das Menl Datei den Befehl Drucken wahlen.
Es erscheint dann das normale Druckfenster, in dem Sie noch Einstellungen
(Druckerauswahl etc.) vornehmen kénnen.

Der Export

Neben dem Ausdruck unterstitzt mediMACH verschiedene
Exportmdglichkeiten der Daten. So kénnen die Daten in eine Textdatei
geschrieben werden, sie kdbnnen als HTML-Seite abgespeichert werden und sie
kdnnen zum direkten Einfligen in anderen Programmen auch in die
Zwischenablage Gbernommen werden. Ein besonderes Highlight von
mediMACH ist aber der integrierte Excel- bzw. bei grafischen Auswertungen
Powerpoint-Export, bei dem alle Daten und Formatierungen mit nach Excel /
Powerpoint Gbertragen werden.
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Export in Datei
Beim Klick auf dieses Icon 6ffnet sich ein ; B
weiteres Fenster, in dem Sie das Dateiname: | ~] Speichem_|
Verzeichnis zur Ablage der Daten sowie Datetyp: =

zwischen verschiedenen Exportformaten
wahlen kdénnen.

CSV-Export:

Einfache TAB-separierte Textdatei
flr den Austausch per Mail oder
zum Einlesen in beliebige

Programme (Word, Excel,...)

HTML-Export:
Zum Veroffentlichen im Intra- oder
Internet ®

XML-Export: 4
Strukturiertes Format zur Ubernahme
und Weiterverarbeitung in eigene
Programme

Zwischenablage

Mit diesem Symbol werden die Daten in die Zwischenablage geschrieben. Von
dort aus kénnen Sie einfach in andere Programme eingefiigt werden. Offnen
Sie dazu das gewlinschte Programm, gehen dort an die Stelle, an der die
Daten eingefiigt werden sollen und gehen dann ins Menli Bearbeiten auf den
Menlpunkt Einfiigen. Auch die Tastenkombination Strg-V sollte in den
meisten Fallen funktionieren.

Der Excel-Export

Die Auswertungen kdnnen auch direkt in Excel Ubertragen werden - sie
werden dort weitgehend so formatiert wie in mediMACH.

Wie auch beim Ausdruck bzw. der Druckvorschau gibt es fir den Excel-Export

............ .fjv:"é'[ ]-

~n Alles exportieren (neuer Export)
ﬂ Nur aktuellen Filter exportieren (neuer Expc

auf dieses Icon.wird Excel gestartet und die
Zahlung dort eingefligt und formatiert.

Hier gibt es durch ein Untermena die ] A st
WahImaoglichkeit, ob alle Vorfilter exportiert [ Fow ok i, Bl exparticeen
werden sollen (Standard) oder nur der aktuell
eingestellte Filter.

Der neue Excel-Export lbertrégt die Auswertung wie in mediMACH abgebildet
in Excel. Im alten Export gibt es die Mdglichkeit eigene Excel-Vorlagen zu
erstellen (siehe dazu die Folgeseiten).
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& Standardprojekt: Tebellierung (AWA 2012) = |fon| =7

R AR N SR R ___1Q <] 070 > |[onsen -]
= Serberung P Markienung
Index Index > 150
index > “170° - - leesli@
s " | A Wappel (Rompetbiitstsmodus] = Microsoft Excel ESREal %]
g Stat | Enfugen  Seitenlayout  Formein  Daten  Uberprofen  Ansicht c@o@n
= . , 0-sn
(27104 ungew. Fale, 27.104 gew. Fale - 100,0% - 70.21 o) Arial ° e
FXu- A - -
Manner 2049 <N =
e el Fale aotel He A
wngew) % | % | Wo | ndex (mgew) % % Mo | hdex Schrttart N "
fcesamt 13186 1000 49 3437 100 6622 1000 24 1675 100
format fud J | Quelle: v
mSossiuisrense E F G H ] J K L [ N o o
Besonders interessiert 2 > -
Autos, Autotests. 3685 280 86 962 176 2106 327 49 548 206 . med 5
Olgumer-otorrader 876 65 8 224 175 4% 65 42 100 7S NMACKH
HiF+-Gerate, HiF -Technik 2700 198 84 681 71 1507 240 49 401 207 =
Motorrader 1462 107 83 366 169 865 129 49 217 206
Olimer-Autos 1192 89 83 307 169 647 99 45 186 187 5 Vorfiter
Videogerate, Videotechnik, 5 t |
DVD-Player 2280 168 80 578 164 1320 201 47 338 196 | 7 | (27104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio)
Digitales Femsehen, neue s
TWeTechniken, Pay-TV 283 214 79 734 161 1589 245 44 410 185 o o
Heimwerten, \ e . |
10 H Manner Manner 2049 |
H it 767 X K 3 1 1871 1 47 151 i H |
Do-tyourse-Aroeiten 3767 288 76 989 155 1871 281 36 0 15 i i nne — ot 2 |
Wirtschafistragen 2749 204 76 691 155 1186 173 32 289 133 s i) | ok B9 1%l W0 Sl ndercel s ISX <) Bl | S NG Sl ndex
Axtien, Investmentionds 1166 85 74 291 151 571 80 34 135 183 3 Gesamt i 13185 1000 49 3437 100 6622 1000 24 1675 100 ||
Alkoholische Getranke 1381 101 71 345 145 754 16 40 104 167 |14 Informationsinteresse |
Sport 579 427 70 1450 143 3045 453 36 750 152 |15 Besonders intereSsiert
WissenschatundForschung 2805 203 67 699 138 1352 194 31 325 131 |16 Autos, Autotest} 3685 280 86 962 176 2106 327 49 548 206 |
Steuarrecht, Steusrpolitk 1564 N7 67 401 137 702 105 20 176 124 17 Olatimer-Motogader 876 65 8 224 175 450 66 42 110 176
3985 294 66 1010 135 1504 213 23 3% 98 |18 HiFi-Gerate, HiFi-Technik 2709 198 84 681 171 1597 240 43 401 207 |
Computernutzung, Anwendung |19 Motorrader 1462 107 83 366 169 865 129 49 217 206
L A Z1-08; W2, 1RSI S0 Tl > |20 olm\merw? 1192 89 83 307 169 647 99 45 166 187
» J Videogerate, Videotechnik,
Smartphone, DSL 3858 282 65 980 133 2409 362 41 608 71 :
e |21 DVD-Player ; 2280 168 80 578 164 1320 201 47 338 19 |
Renovieren 2642 197 64 679 131 1424 212 34 385 141 Eigkalas Feselian nebe iy |
Geld-, Kapitalaniagen 301s 227 62 781 127 1478 220 28 388 123 |22 Techniken, Pay-TV 410 185 ||
Intemet, Online-Angedote 4044 291 61 1001 125 257 379 39 634 163 Heimwerkeh, Do-it-yourself- i
CDs, DVDs 2937 215 61 739 125 173%6 262 36 438 152 2 Arveiten @-aan
Versicherungen, finanzslle | Winschaftgthemen, L3R A
Absicherung gegen - . . . - ‘ |24 Wirtschafjfragen - 2
| Wnooceste 230 190 84 658 MG 127 e 26 36 109 5% Aien, Instmenionds ‘ -
q : 2% Alkoholisghe Getranke
o T |27 sport
i WissensEnatt und Forschung
H 28 g
H H o H H H |29 Steuerdcht, Steuerpolitik
eispiel fu rstellung in | | pom
. wd Compigemutzung,

mediMACH (links) und die Umsetzung = "

|32 Handy, Smartphone, DSL

Tabieler %3

nach dem Export in Excer(rechts). [ PR———

Auch Grafiken werden mit in Excel Gbernommen
und dargestellt. @

Eigene Excel-Vorlagen

mediMACH benétigt fir den Excel-Export eine Vorlage. Durch sogenannte
Platzhalter wird hier definiert, wo beispielsweise die Tarifeinstellungen oder
die Filterinformationen stehen sollen.

Neben dieser Standardvorlage haben Sie die Mdglichkeit, eigene Vorlagen zu
definieren. Damit kdnnen Sie das Layout nach Ihrem Wunsch gestalten, um
so individuelle Vorlagen zur Verfligung zu haben. So sind verschiedene
Vorlagen fiur Kunden oder fir Titel oder Verlagsbereiche denkbar.

Um diese eigenen Vorlagen zu erstellen, kopieren Sie zunachst die
Programmvorlage “"mediMACHExcelVorlagen.xlIs™ aus Ihrem mediMACH IV
Programmverzeichnis und geben der Kopie den Namen
“EigeneExcelVorlagen.xIs".
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Fir ihre individuellen e . ORI
Anpassungen 6ffnen Sie [ b [ N
diese Datei in Excel. e il
N26 v 5~
Sie kénnen nun z.B. das B e :
i Feramee
medHYIACH Logo entfernen i - " - - !
und ein Firmenlogo - 1 Quelle: =
o 10 ) 2 | [QUELLE] ) Conkm
einfligen. @ 4 ie — COMUETIN
: 4
Oder Sie fligen Zeilen mit | B
. . @ ' o
eigenem Text hinzu. o ; IMODIFIER]
20
2 9 [FILTER]
EJHN Vorlage 10
— 11 [TABELLE]

Wichtig dabei: Die Zeilen, die in eckigen Klammern eingeschlossenen Texte
enthalten, dirfen NICHT verandert werden. Dies sind Platzhalter fir
entsprechende mediMACH-Inhalte.

Optional kdnnen Sie auch mehrere » M| Vorlage . Kunde XY | Vertrieb /¥,
Vorlagen erstellen. Dazu kénnen Sie
entweder das erste Tabellenblatt - im Beispiel “"Vorlage” - kopieren und diese
Kopie entsprechend Ihren Winschen benennen und bearbeiten. Oder Sie
legen ein neues Tabellenblatt an, in das Sie die fir mediMACH benétigten
Texte (die in [] eingeschlossenen Platzhalter) einfiigen.

Die Bezeichnungen der Tabellenblatter entsprechen der Betextung der Excel-
Vorlagen im Auswahlfenster von mediMACH. D.h. hier sollten Sie sinnvolle
Namen wahlen.

Wenn Sie nun eine Auswertung in Ihre - %~ ¢
eigene Excel-Vorlage aus mediMACH —

. " & i
nach Excel exportieren wollen, wahlen L] Alles exportieren (neuer Export)

Sle den alten ExceI_EXporP ............................................... 3 . ‘,‘EJ] Nur ak‘tuellen Flltef exportieren (neuer EXP(

. ¥ Alles exportieren
&j Nur aktuellen Filter exportieren

Es erscheint ein Auswahlfenste.r, in dem =]
Sie eine VOrIage wahlen konnen. Ohne Bitte wahlen Sie eine ExcelVorlage:
weitere Einstellungen in mediMACH 1V | [tandard: Voriage

". Eigene: Yorlage

vornehmen zu missen, finden Sie hier Eigene. Kunde X

Ihre individuell erstellten Vorlagen
wieder.

Eigene: Vertrieb

Ok I Abbrechen
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Ein Projekt umfasst alle aktuellen Eingaben seit dem Start von mediMACH
oder dem Neuanlegen eines Projektes. Sobald Sie mediMACH starten, wird mit
dem Projektassistenten auch ein neues - noch leeres - Projekt angelegt, das
Sie nun veradndern kénnen. Einen Uberblick Giber das Projekt gibt der

Projektmanager.

Projekt speichern

Sie kdnnen ein ganzes Projekt speichern, in dem alle Eingaben von Ihnen
verarbeitet werden. In einem Projekt werden nicht nur die Inhalte der
Eingabefenster (Zielgruppen, Medienpaket usw.) gespeichert, sondern auch
die gedffneten Auswertungen und Formatierungen (Sortierung, Markierung

usw.).

Dabei werden alle Eingaben so abgespeichert, dass sie nach dem erneuten
Aufruf des Projektes wieder zur Verfligung stehen. Wird ein Projekt wieder
gedffnet, muss mediMACH nur die Daten neu berechnen, dann sind Sie auf
dem Stand, an dem Sie vor dem Abspeichern waren.

Um Projekte abzuspeichern, gehen Sie bitte
in das Menl Datei auf Speichern unter. Es
erSCheInt das UbIIChe FenSter Zu ......................................
Abspeichern von Dokumenten, in dem Sie
auch noch einen Ordner wahlen oder neu
anlegen kénnen. Es empfiehlt sich, die
Projekte nach bestimmten Gesichtspunkten
abzulegen, um die Ubersicht nicht zu
verlieren.

& Sichern aks.. (X
* Speichemin: [} Doku ~BeaE-0
L Name Anderungsdatum  Typ
ula:éiucm Es wurden keine Suchergebnisse gefunden.
Desktop
Biblotheken
Computer
a
L
Netzwerk
< v
Dateiname: [Ausarbetung-teressen =] [[seeichem |
Dateityp [Projektdateien (~mméproject) ~] Abbrechen

Es gibt zwei Menlibefehle zum Sichern eines Projektes, das sind Speichern
und Speichern unter. Mit Speichern sichern Sie das aktuelle Projekt unter
dem gewahlten Namen ab. Hat das Projekt noch keinen Namen, werden Sie
nach einem Dateinamen und einer Beschreibung gefragt - genauso, als ob Sie
Speichern unter gewahlt haben. Speichern verwenden Sie also immer,
wenn Sie das aktuelle Projekt unter gleichem Namen wieder abspeichern
mochten, Speichern unter dagegen, wenn Sie dem Projekt einen neuen

Namen geben wollen.
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Projekt 6ffnen
Mit dem Meniibefehl Offnen aus dem Meni Datei kénnen Sie ein
abgespeichertes Projekt wieder laden.

Dabei kann problemlos ein Projekt zusatzlich zu dem bereits gedffneten
Projekt geladen werden. Mehrere Projekte werden im Projektmanager
entsprechend angezeigt.

Neues Projekt
Mit dem Menilpunkt Neu aus dem Menl Datei legen Sie ein neues, leeres
Projekt mit dem Projektassistenten an.

Schliessen

Projekt schlieBen !
Sie kénnen ein Projekt schlieBen, indem Sie im ,
Menl Datei auf den Befehl Projekt schlieBen 1
gehen oder indem Sie auf das Projekt selber im |
Projektmanager in das Kontextmeni gehen und
dort SchlieBen wahlen.

Speichern

Speichern als...
Tarifeinstellungen
Projekteinstellungen

{ Eintrége chne Werte I6schen

Sie werden dann - wie beim Beenden des Programms oder beim Start eines
neuen Projektes - gefragt, ob die Anderungen gespeichert werden sollen.

Nach dem SchlieBen eines Projektes kénnen Sie entweder iber den Befehl
Neu ein neues Projekt starten oder mediMACH beenden.

Sichern und Laden

Das Arbeiten - und damit auch das Speichern und Laden - mit einem Projekt
ist oben ausfihrlich dargestellt worden.

Aber auch einzelne Eingaben, also beispielsweise die Inhalte nur im
Zielgruppenfenster, kdnnen auf der Festplatte abgespeichert werden. Dabei
werden alle zu den Eingaben gemachten Anderungen beriicksichtigt, also ein
Kommentar zu einem Medium wird mit abgespeichert.

Die Abspeicherung einzelner Eingaben ist immer dann interessant, wenn Sie
beispielsweise eine Standardstruktur oder eine bestimmte Medienliste immer
wieder verwenden. Speichern Sie diese einfach ab. Dann kénnen Sie diese
jederzeit wieder aufrufen, ohne den langwierigeren Weg Uber die Zielgruppen-

bzw. Medienselektion gehen zu mussen. T SoniarIoToRRE Skt

Einzelne Eingaben kénnen Sie in dem jeweiligen _‘@I & || Q|C
Eingabefenster (z.B. Zielgruppen, Struktur, A AWA2012 M= =%
Medienpaket, Vorfilter) Uber die Icons mit den 5 F:‘ “ﬁ‘lal

Symbolen fiir Sichern und Laden speiché'i:ﬁmﬁiw.' """"""""" —

wieder &ffnen. | Ale Zetsehriten |
Beim Laden von Listen wird die bestehende Liste nicht Gberschrieben, sondern

die neuen Merkmale werden unten an die Liste angehangt.

il

] Selektior-.
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Zielgruppendefinitionen

Verkniipfen von Zielgruppen, Medien, Planen

In mediMACH kdnnen Sie in jedem Eingabefenster und auch direkt in einer
Auswertung Zielgruppen, Medien und sogar Plane miteinander verkntpfen.

Vorgehensweise

Um zwei oder mehr Zielgruppen miteinander zu verkniipfen, gehen Sie immer
auf dieselbe Art vor:

- Markieren der zu verknipfenden Zielgruppen
— Wabhl der Verbindungsmethode lUber das Menu Verbinden bzw. das
Kontextmendu.

Markieren von Zielgruppen

Markieren Sie in dem entsprechenden Fenster einfach zwei oder mehr
Zielgruppen, die Sie miteinander verknipfen wollen. Am einfachsten geht dies
mit der Maus. Klicken Sie dazu einmal auf die erste Zielgruppe, halten Sie
dann die Umschalttaste (Shift-Taste) gedrickt und klicken Sie dann auf die
letzte Zielgruppe, die Sie markieren moéchten. Auf diese Art kdnnen Sie
mehrere Zielgruppen, die direkt hintereinander stehen, markieren. Méchten
Sie dagegen zwei oder mehr Zielgruppen markieren, die durch andere
Zielgruppen getrennt sind, dann klicken Sie kurz auf die erste zu markierende
Zielgruppe. Diese ist nun markiert. Klicken Sie dann bei gedriickter Strg-Taste
auf die weiteren Zielgruppen.

In der Eingabeliste sieht es dann
f0|gendermaBen aus:.. ............................................ . .‘4"

Unten in der Statuszeile wird

angezeigt, was bei einer UND- bzw.
ODER-Verknipfung herauskommen
Wurde (Fallzahlen) . .............................................

Das Menii Verbinden

Wenn alle gewtlinschten Zielgruppen markiert sind, gehen Sie mit der rechten
Maustaste in das Kontextmen( und wahlen eine Verknlipfungsart. Alternativ
kdénnen Sie auch liber das Menlu Verbinden gehen.

Welche Bedeutung die einzelnen Verknipfungsarten haben, kénnen Sie der
Ubersicht auf Seite 75ff entnehmen. Problemlos ist die UND- und die ODER-
VerknUpfung. Bei UND wird aus allen markierten Zielgruppen die kleinste
gemeinsame Menge gebildet, UND schrankt also immer ein. Bei ODER werden
die markierten Zielgruppen entsprechend um die anderen erweitert.
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mediMACH IV unterstlitzt die sogenannten Kernzielgruppen. D.h. man hat
beispielsweise 20 Sportarten und man mdéchte diejenigen Personen haben, die
mindestens 5 von diesen 20 Sportarten ausiben - sich also besonders
intensiv sportlich betatigen, allerdings ohne Festlegung auf konkrete
Sportarten.

Eine Besonderheit in diesem Zusammenhang ist der Menlipunkt NICHT. Mit
ihm werden keine Zielgruppen verknUipft, sondern alle markierten Zielgruppen
werden flr sich behandelt und in ihr Gegenteil verkehrt.

Verbinden direkt aus der Selektion heraus

Wenn Sie zwei oder mehr Merkmale miteinander verknipfen méchten, die in
der Selektion in einer Liste stehen, dann kénnen Sie das auch direkt wahrend
der Auswahl machen. Markieren Sie dazu die gewinschten Zielgruppen schon
im Selektionsfenster (ebenso beschrieben wie oben mit der Shift-Taste bzw.
der Strg-Taste).

Gehen Sie dann ins Kontextmenu T
(mit der rechten Maustaste) — und ’ ll

hier kdnnen Sie nun wahlen
zwischen Einzeln iibernehmen,

Einzeln dbernehmen

Mit UND verkniipft iibernehmen 60-69 J2 Mit UND verkniipft ibernehmen
sowie Mit ODER verkniipft 70 Jahre Mit ODER verkniipft Gbernehmen
iibernehmen. Auf diesem Weg T

kdnnen Sie zwei Schritte (Auswdahlen der Merkmale und anschlieBendes
VerknUpfen) in einen Schritt zusammenfassen.

Betextung der verkniipften Zielgruppen

Alle verknipften Zielgruppen werden automatisch neu betextet. Dabei wird
die VerknlUpfungsart in Versalien zwischen die Merkmale gesetzt. In den
meisten Fallen wird es ratsam sein, die verkn(ipfte Zielgruppe entsprechend
neu zu formulieren. Dazu kénnen Sie Uberall einfach doppelt auf die
Zielgruppe klicken (ausfihrliche Informationen siehe Seite 81).

Ein Beispiel

Angenommen, Sie wédhlen eine Zielgruppe “Manner von 20 bis 49 Jahren mit
einem Haushalts-Nettoeinkommen von 2.500 Euro und mehr”.

1. Auswahl der Zielgruppen

Offnen Sie dazu zunéchst das Zielgruppenfenster (iber den Projektmanager
(Doppelklick auf Zielgruppen), tber das Meni Eingabe oder mit Strg+2. Nun
suchen Sie aus der Selektion alle Zielgruppen heraus, die Sie fiir die
Verkntpfung benétigen.

In diesem Beispiel sind

Falle

dies die Zielgruppen X ngew) | % | Mo &
Manner 1 48, 4, -
»~Manner", ,20-29 Jahre", Alter:20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre 13337 468 3287
N  Haushaltsnettoeinkommen: 2,000 - unter 2.500 Euro 3780 143 1004
»30-39 Jahre®, ,,40-49
Jahre", @ ) «
6.622 ungew. Flle - 6.468 gew. Falle - 23,.9% - 16,75 Mio (%] Schiiefen
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,Haushaltsnettoeinkommen 2.500 Euro und mehr".

Die Altersgruppen kénnen Sie dabei schon bei der Selektion mit ODER
verbinden (wie oben beschrieben). Ihr Zielgruppenfenster sollte danach in

etwa wie oben aussehen.

2. Verkniipfung der Zielgruppen

Nun kénnen wir die Altersgruppen mit den beiden anderen Zielgruppen
verknlpfen. Klicken Sie dazu einmal auf ,Manner". Nun sind diese markiert.
Halten Sie dann die Umschalttaste (Shift-Taste) gedriickt und klicken Sie
einfach auf das Haushaltsnettoeinkommen. Alle Zielgruppen sollten nun

markiert sein.

meas
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Wenn - wie in diesem Beispiel - keine weiteren Zielgruppen existieren, kénnen
Sie auch aus dem Menil Bearbeiten den Befehl Alles Auswahlen anklicken
bzw. die Tastenkombination Strg+A dricken. Es werden dann alle im
entsprechenden Fenster befindlichen Zielgruppen markiert.

Verbinden » UND
; ® —R
Duplizieren ODER i
Foshenan b i OHNE 3437
Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre Alle Sondereinstellungen I5schen Diirchechnitt 32,87
- Urchechty 3365
Gruppe aufiosen (Uberschrift entfernen) Anzahl (xvon y)
Seitenumbruch einfigen
Kurz-/Langbezeichnung ir Plan/Kombi bilden
Auswahl - Suchen und Ersetzen
Information anzeigen
Format
Einflgen >
Gewicht setzen
Besondere Tarifeinstellungen
Verbinden: NICHT :
Gehen S|e nun ins KonteXtmenu Sondereinstellungen anzeigen 4
- . Ausschneiden ]
und wahlen Sie als o
. opleren
Verbindungsart UND. Damit sind p
Loschen
alle Zielgruppen verknupft und
Sie haben die File ;
(ungewe) | % Mio 4
Geschlecht: Manner UND (Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre) UND 4
von Ihnen Haushaltsnetioeinkommen: 2500 Euro und mehr 3428 122 858
gewlinschte
. I & Eigenschaften Co
Z e g ru p pe . Betextung I Format | Information —

3. Benennen der Zielgruppe

Die Bezeichnung wurde bislang automatisch
erstellt und kann nattrlich noch verbessert
werden. Um der Zielgruppe einen neuen
Namen zu geben, klicken Sie bitte doppelt
auf die Zielgruppe.

Geben Sie nun eine neue Langbezeichnung
ein (die Kurzbezeichnung wird nur in der
Vorspalte verwendet, die Langbezeichnung
im Tabellenkopf). Fir weitere Informationen

Sprache: |Deulsch

=l
Kurzbezeichnung [Yorspalte):

Geschlecht: Manner UND [&lter: 20-23 Jahre ODER 30-39
Jahre ODER 40-43 Jahre) UND Haushaltsnettoeinkommen:

2.500 Euro und mehr

a | 4 |
Langbezeichnung (Kopf): LML‘
Geschlecht: Manner UND (&lter: 20-29 Jahre ODER 30-39

\Jahre ODER  40-43 Jahre) UND Haushaltsnettoeinkommen:
2.500 Euro und mehr

Anzeige: | Vom Libergeordneten Element iibernehmen :_]

Kommentar:

Anzeige:  |In Tabelle anzeigen ¥
Ok Abbrechen
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zum Umbenennen von Zielgruppen siehe Seite 80. Der neue Zielgruppenname
wird sofort ibernommen.

4. Kontrollieren der (zusammengesetzten) Zielgruppe

Siehe hierzu auch die ausflihrliche Darstellung ab Seite 81. Wie Sie eben
gesehen haben, ist es modglich, einer selbstdefinierten Zielgruppe jeden
beliebigen Namen zu geben. Damit besteht natirlich die Gefahr, dass man
hinterher nicht mehr weiB, was sich tatsachlich hinter dieser Zielgruppe
verbirgt. mediMACH bietet Ihnen nun eine sehr komfortable und
Ubersichtliche Méglichkeit, selbstdefinierte Zielgruppen spater zu
kontrollieren.

Markieren Sie die zusammengesetzte Zielgruppe. Offnen Sie das Kontextmenii
fur diese Zielgruppe, indem Sie mit der rechten Maustaste auf die Zielgruppe
klicken. Wahlen Sie aus dem Kontextmeni den Menupunkt
Zielgruppeneditor.

Nun erscheint der

Zielgruppen-Editor, ¢ Hoenschaften o
. . Geschlecht: Manner UND (Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre) UND 3428 «
n Wel Chem d e Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Euro und mehr
Geschlecht: Manner 13.186

Zusam mensetzung Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre 13.337
der Zielgruppe - Alter: 20-28 Jahre 7 3916

. . . ODER | Alter: 30-39 Jahre ::" 4.001
ersichtlich wird. Aler: 4049 e 7 s
Rechts n ebe n d en Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Euro und mehr :,:" 13.417
Texten kénnen Sie
gleich die Fallzahl e O ]

der jeweiligen
Zielgruppe erkennen®

In dieser Darstellung kénnen Sie nicht nur zusammengesetzte Zielgruppen
ansehen, Sie kénnen hier auch die Zielgruppen beliebig bearbeiten. Dazu
gehort das Hinzufligen und Herausléschen von Zielgruppen und auch das
Andern von Verknipfungen. Dazu aber mehr ab Seite 82.

Verkniupfungsarten

Die Erfahrung zeigt, dass die groBte Schwierigkeit bei der Definition von
neuen Zielgruppen darin liegt, genau zu wissen, was fiir eine Zielgruppe man
gerne hatte. Ist dies erst einmal klar, ist das tatsachliche Zusammensetzen
mit mediMACH nur noch ein Kinderspiel.

Das Kombinieren von Zielgruppen erfolgt hach mathematischen Regeln. Sie
werden sich sicher noch an die Mengenlehre erinnern, nichts anderes passiert
mit Zielgruppen.

Die beiden wichtigsten Verknipfungen sind UND und ODER. AuBerdem kann
man eine Zielgruppe noch in ihr Gegenteil verkehren mit NICHT. Eine weitere
Verknupfungsart in mediMACH ist OHNE, eher selten werden Sie EX-ODER
benutzen.
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UND

Mit UND verknlpfen Sie zwei Zielgruppen, so dass die entstehende Zielgruppe
nur diejenigen enthalt, auf die beide Bedingungen zutreffen. UND wirkt also
immer einschrankend. UND kénnen Sie problemlos auch bei mehr als zwei
Zielgruppen einsetzen.

Beispiel: Mdnner UND 20-29 Jahre

Hier wird die Zielgruppe MANNER mit der Zielgruppe 20-29 Jahre mit UND
verknlpft. Dies fiihrt dazu, dass in der entstehenden Zielgruppe nur die
Méanner enthalten sind, die gleichzeitig auch zwischen 20 und 29 Jahre alt
sind.

ODER

Mit ODER verknipfen Sie zwei Zielgruppen, so dass die entstehende
Zielgruppe alle enthalt, auf die mindestens eine der Bedingungen zutrifft.
ODER wirkt also immer erweiternd. ODER kdénnen Sie problemlos auch bei
mehr als zwei Zielgruppen einsetzen.

Beispiel: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre

Hier werden alle Leute herausgesucht, die entweder im Alter zwischen 20 und
29 ODER zwischen 30 und 39 Jahre alt sind. Eine Verkniipfung mit UND wére
hier falsch, da keiner in beiden Zielgruppen zugleich sein kann (niemand kann
gleichzeitig in zwei Altersgruppen sein).

OHNE

Mit OHNE bilden Sie eine Zielgruppe, in der die Personen in der ersten
Zielgruppe enthalten sein sollen, NICHT aber in den folgenden. OHNE wirkt
also normalerweise einschréankend. Wichtig bei mehr als zwei markierten
Zielgruppen: Es wird immer die erste markierte Zielgruppe als Basis
genommen und alle weiteren Zielgruppen wirken einschrankend.

Beispiel: Frauen OHNE Kinder unter 14 Jahre
Hier werden zunéachst alle Frauen herangezogen, dann aber auf diejenigen
eingeschrénkt, die keine Kinder unter 14 Jahre haben.

EX-ODER

Die Verknlipfung EX-ODER ist die wohl am wenigsten gebrauchte
VerknlUpfung. Sie wirkt ahnlich wie ODER mit der Ausnahme, dass bei zwei
Zielgruppen nur eine zutreffen darf. Also entweder die erste oder die zweite,
aber nicht beide zusammen.

Beispiel: Exklusivleser von Stern, Spiegel und Focus

Sie méchten die Exklusivleser von drei Titeln gemeinsam als Ergebnis haben.
Also diejenigen Personen, die exklusiv Stern, Spiegel bzw. Focus lesen, aber
nicht mehrere dieser Titel (sollten Sie solch eine Verkniipfung vornehmen,
arbeiten Sie unbedingt mit dem WLK, auf Basis des LpA gibt es kaum noch
erkldrbare Ergebnisse).

Durchschnitt
Dabei geht es nicht um Durchschnittswerte wie es beispielsweise beim Alter
oder Einkommen maéglich ist, sondern um den Durchschnittswert von

80

. 0
oo
o o



-

—meas

NACKH=

unterschiedlichen Merkmalen oder Medien. So kdnnte beispielsweise flir eine
Gruppe von Medien der Durchschnitt gebildet werden - Ergebnis ist ein neues
Element, das eben jeweils den Durchschnitt der darin enthaltenen Medien
anzeigt, z.B. die Reichweite oder die Zusammensetzung.

Beispiel:

Es kann gezeigt werden, dass die Affinitat eines Titels in einer Zielgruppe (iber
dem Affinitdtswert des Durchschnitts einer frei definierbaren Mediengruppe
liegt.

Kernzielgruppen: Anzahl (x von y)

In mediMACH kdénnen Sie auch selber sog. ,Kernzielgruppen™ bilden. Damit
erhalten Sie die Personen, auf die eine bestimmte Anzahl von Merkmalen
zutrifft. Zum Definieren dieser Zielgruppen markieren Sie zunadchst die
Zielgruppen, aus der die Auswahl erfolgen soll und wahlen dann aus dem
Kontextmenl den Menipunkt Anzahl (X von Y). Es 6ffnet sich ein Fenster
mit den genauen Einstellungsmoglichkeiten.

Hier kann nun die gewlinschte Verknapfung Anzabf (Zeny) [
VerknUpfungsoption und die Anzahl
eingestellt werden. Der Normalfall 11 Elemente markiert
wird sein, dass die Personen o
. . . + Mindestens
mindestens die eingestellte Anzahl  Masimal ikl 0) 5
von Merkmalen erfiillen missen.  Genad
Aber ebenso kénnen Sie einstellen, " Zwischen

dass genau die Anzahl erflllt sein
muss - oder dass maximal die
Anzahl an Merkmalen zutrifft. Auch Ok | Abbrechen |
Zwischen kdnnen Sie hier

einstellen, dann ist die Eingabe von zwei Werten erforderlich.

27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio

Sobald Sie einen Wert eingegeben haben, wird im Einstellungsfenster auch die
GrdBe der so entstandenen Zielgruppe angezeigt (in der Grundgesamtheit der
Analyse). Nach der Definition sollte die Zielgruppe neu betextet werden.

NICHT

NICHT ist keine VerknUpfung wie die bisher beschriebenen. Mit NICHT
“negieren” Sie lediglich verschiedene Zielgruppen, d.h. Sie verkehren Sie in
Ihr Gegenteil. Simpelstes Beispiel: NICHT MANNER sind natiirlich alle Frauen.
NICHT kénnen Sie auch auf beliebig viele Zielgruppen auf einmal anwenden.
Bearbeitet wird aber jede Zielgruppe fir sich, d.h. es findet keinerlei
VerknlUpfung statt.

Beispiel: NICHT Kinder unter 14 Jahre

Die Zielgruppe “"Kinder unter 14 Jahre” enthélt alle Personen, die Kinder unter
14 Jahre haben. Demnach enthélt die mit NICHT negierte Zielgruppe alle
Personen, die keine Kinder unter 14 Jahre haben.
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Verbinden von Medien - Plan/Kombi bilden

Eine Besonderheit ist das Verbinden von zwei oder mehr Medien. Dies kann in
Sonderfallen sinnvoll sein, wenn Sie beispielsweise eine heue Kombination
bilden wollen.

Nicht sinnvoll ist eine Verknipfung von Medien mit ODER. Denn die ODER-
VerknUpfung ist auf Zielgruppen zugeschnitten und bertlcksichtigt keine
Kontakte. Daher finden Sie im Meni Verbinden auch den Menlpunkt
Plan/Kombi bilden. Haben Sie zwei oder mehr Medien beispielsweise im
Medienpaket markiert, wahlen Sie diesen Menlpunkt. Die neue Kombination
(und um eine solche handelt es sich) wird als Plan in der Form

1 x TV Spielfilm, Cinema

dargestellt - sowohl in der Kurz- als auch in der Langbezeichnung.

den Tarifen her werden allerdings nur die Einzeltitel zusammengefasst und
addiert. Sie erhalten daher nicht die Kosten der entsprechenden
Tarifkombination (wenn es sie denn gibt).

' Achtung - von den Leistungswerten her wird eine Kombination gebildet. Von

Umbenennen von Zielgruppen

mediMACH kennzeichnet die zusammengesetzten Zielgruppen. Dies kann
allerdings haufig noch optimiert werden. Daher bietet mediMACH Ihnen die
Mdglichkeit, jede beliebige Zielgruppe neu zu betexten.

Zum Umbenennen einer Zielgruppe klicken Sie doppelt auf diese - egal wo.
Dies kann im Zielgruppenfenster, aber auch in einem Auswertungsfenster wie
der Tabellierung oder der Rangreihe sein. Sie kédnnen hier nun eine Kurz- und
Langbezeichnung der Zielgruppe eingeben.

& Eigenschaften &J

Kurzbezeichnung Betestung | Fomat | Informaion
Die Kurzbezeichnung taucht immer in einer
Vorspalte auf. Also z.B. dann, wenn die Sprache:  [Deutsch <

. - . . Kurzbezeichnung [Yorspalte):
Z I eI g ru p pe In €mner Stru ktu r verwen d et wi rd ) Geschlecht: Manner UND [Alter: 20-23 Jahre ODER 30-33

Auch in der Struktur kdnnen Sie beliebig lange e ey Lestee UND Heushalnetberomer:

Betextungen eingeben (immer als 2lole
,,KuerezeIChnung“') Langbezeichnung (Kopf]: L el

Geschlecht: Manner UND [Alter: 20-23 Jahre ODER 30-33
Jahre ODER 40-43 Jahre) UND Haushaltsnettoeinkommen:
2.500 Euro und mehr

Langbezeichnung

Die Langbezeichnung wird immer dann
verwendet, wenn die Zielgruppe im |
Tabellenkopf bzw. als Vorfilter dargestellt wird.
Die Zielgruppenbetextung kann beliebig lang
sein. Bedenken Sie dabei aber, dass die
Langbezeichnung auf jeder Seite erneut
ausgedruckt wird.

Anzeige:  |Vom ubergeordneten Element Ubemehmen ﬂ

Kommentar: ‘

Anzeige:  |In Tabelle anzeigen X
Ok Abbrechen
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Achtung beim Vorfilter

Eine Besonderheit gilt es beim Umbenennen des Vorfilters zu beachten. Der
Vorfilter wird Uber jeder Zahlung ausgedruckt - mit seiner Langbezeichnung.
Aber in den meisten Auswertungen stellt der Vorfilter gleichzeitig die erste
Zeile als Basis einer Zahlung. Und hier - mit der Betextung in der Vorspalte -
wird die Kurzbezeichnung ausgedruckt.

Sie sollten also grundsatzlich beim Vorfilter die Lang- und die
Kurzbezeichnung entsprechend betexten. Falls Sie eine langere Definition
haben und diese nicht komplett in der Vorspalte wieder auftauchen soll,
verwenden Sie einfach den Begriff ,,Basis"™, denn die eigentliche
Vorfilterbetextung (Langbezeichnung) steht ja Uber jeder Zahlung.

Auflosen von zusammengesetzten Zielgruppen

Eine zusammengesetzte Zielgruppe kann mit mediMACH 1V schnell und
einfach wieder in ihre Bestandteile zerlegt werden. Klicken Sie dazu mit der
rechten Maustaste auf die zusammengesetzte Zielgruppe. Im Untermen(
Zusammengesetzte Zielgruppe haben Sie dann verschiedene
Méglichkeiten:

Letzte Verkniipfung auflésen T

Bei diesem Punkt erd nur d|e |etzte Letzte Verkntpfung auflosen (Original erhalten)
Verknipfung aufgeldst. Bei mehrstufigen Zielgruppe in Bestandteile auflosen
Veranpfungen bleiben die darunter Zielgruppe in Bestandteile auflosen (Original erhalten)
liegenden Verknupfungen erhalten.

Zielgruppen in Bestandteile auflésen

Bei Wahl von diesem Menupunkt wird die Zielgruppe komplett in die
urspringlichen Bestandteile zerlegt.

Original erhalten

Durch die Wahl des Punktes mit ,Original erhalten™ werden die Bestandteile in
die Liste eingefigt, die zusammengesetzte Zielgruppe bleibt dabei aber
zusatzlich erhalten.

Eigenschaften/Einstellungen »
Zusammengesetze Zielgruppe »
. Zielgruppeneditor

i Dupllzleren

Editieren von Zielgruppen
Es kann oftmals notwendig sein, selbst i;am:b;hfgg 5
zusammengesetzte Zielgruppen nochmals zu :;;an:'ﬁ;:”:n“:g”;"E“e‘“"
untersuchen oder zu verandern. Entweder nur, um | fomet
festzustellen, was man nun tatséchlich definiert hat ey AP '
oder weil man eventuell Korrekturen vornehmen peendac ferfendclunser
mochte. mediMACH unterstitzt hier alle Ihre Z:dtfngg ,
Wiinsche mit einem komfortablen und ubersmhthchen e
Zielgruppeneditor. @ d Einfugen

Loschen
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Uberall, wo Sie Zielgruppen finden, kénnen Sie auch das Kontextmeni zu
dieser Zielgruppe 6ffnen (mit der rechten Maustaste auf die Zielgruppe
klicken). Aus diesem Kontextmeni wahlen Sie den Menilpunkt

Zielgruppeneditor. Ubrigens -
handelt es sich bei Ihrer Zielgru
Zielgruppe.

Es erscheint dann ein Fenster,
in dem die Zielgruppe in ihrer
Zusammensetzung angezeigt
wird.

Bei komplexeren
Zielgruppen kann
man zur

Ubersichtlichkeit
auch einzelne ;
interne Verknlipfungen __.i,einklap

i | Haushaltsnetts

falls dieser MenlUpunkt nicht angezeigt wird,
ppe nicht um eine zusammengesetzte

£ Eigenschaften E
Geschlecht: Manner UND (Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre) UND 3428 -
Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Euro und mehr
Geschlecht: Manner 13.186
Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre 13.337
i Alter: 20-29 Jahre 3.916
ODER | After: 30-39 Jahre 4.001
Alter: 40-49 Jahre 5.420
Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Euro und mehr 13.417
£ Eigenschaften
Geschlecht: Manner UNI x
Haushaltsnettoeinkomr ok Abbrechen
Geschlecht: Mannt
UMEb (Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre) 13.337
oeinkommen: 2.500 Eurc und mehr 13.417

pen®. Klickt man hier doppelt auf die

Altersverknipfung, so \__ivird die Zusammensetzung dieser Verknipfung nicht

mehr angeze|gt. ................... H

Bearbeiten einer Zielgruppe

Mit dem Zielgruppeneditor kann man sich nicht nur ansehen, wie eine
Zielgruppe zusammengesetzt ist, man kann sie auch in jeder Hinsicht weiter

bearbeiten.

Verkniipfungsart dndern
So kann man beispielsweise die

VerknlUpfungsarten andern. Die Besonderheit

ist, dass man immer sofort einen Uberblick tiber die GréBe der

Gesamtzielgruppe erhalt.

Um eine Verknupfung zu
andern, klicken Sie mit der
rechten Maustaste auf die zu
andernde Verkntpfung. Es
offnet sich ein Kontextmentu
mit den zur Verfligung
stehenden
Verknipfungsarten. Wahlen

5 Eigenschafien Ll ==
Geschlecht: Manner UND (Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre) UND 3428 -~
Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Euro und mehr

Geschlecht: Manner 13.186
Alter: 20-29 Jahre ODER 30-39 Jahre ODER 40-49 Jahre
UND Alter: 20-29 Jahre 3.916
ODEq Y T AT A R 4.001
Loschen 1 5.420
Hau Verknipfungsart setzen > . UND 13.417
Ausschneiden _:'. v ODER
Kopieren NICHT
Einflgen @ von

Anzahl (x von y)

Sie nun eine davon.®

Ok Abbrechen
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Wenn Sie — wie in & Eigenschaften e
u nse r‘em Be|sp|e| - d|e Geschlecht: Manner UND (Alter: 20-29 Jahre UND 30-39 Jahre UND 40-49 Jahre) UND 0 -
Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Euro und mehr
ODER-Veranpfung bei Geschlecht: Manner 13.186
Alter: 20-29 Jahre UND 30-39 Jahre UND 40-49 Jahre m
den Altersgruppen durch - Ater 20.29 Jahre 5916 ;

CLISE Aiter: 30-39 Jahre 4.001_::

eine UND-Verknupfu ng Aler: 40-49 Jahre 5.420;

. Haushaltsnettoeinkommen: 2.500 Eurc und mehr 13.417
ersetzen, erhalten Sie ;
neben stehendes

E rg eb n |S . Ok Abbrechen:_:":

Natdrlich ist es nicht sinnvoll, Altersgruppen mit UND zu verknlpfen, da die
dadurch entstehende Zielgruppe immer eine Fallzahl von 0 haft Und wie &ie”
sehen, stellt mediMACH das auch sofort dar. Dadurch haben Sie immer sofort
eine Kontrolle Uber die entstehende Zielgruppe, und Fehler in der

Zielgruppendefinition kdnnen so sehr schnell und effektiv gefunden werden.

Wenn Sie das obige Beispiel nachvollzogen haben, dann sollten Sie jetzt
wieder das UND gegen ein ODER austauschen (einfach wieder im
Kontextmeni den Menlpunkt ODER anwahlen). Sie sehen, dass sofort wieder
die richtigen Fallzahlen angezeigt werden.

Loschen von Zielgruppenelementen

Sie kdénnen auch jedes beliebige Element aus der Zielgruppendefinition wieder
I6schen. Klicken Sie dazu einfach mit der rechten Maustaste auf das zu
I6schende Element und wahlen dann den MenlUpunkt Loschen.

Wenn Sie eine Zielgruppe l6schen, die nur noch mit genau einer weiteren
Zielgruppe verknupft ist, so wird damit die Verknipfung aufgeldst. Die
verbleibende Zielgruppe wird anstelle der Verknipfung eingesetzt.

Sie sehen das Ergebnis sofort, die Fallzahlen der so neu definierten Zielgruppe
wurden entsprechend angepasst. Die Betextung muss dann von Ihnen
erneuert werden.

Hinzufiligen von Zielgruppenelementen

Das Hinzufligen von weiteren Zielgruppenelementen ist ebenfalls mdéglich.
Besonders leicht geht dies mit dem integrierten Zielgruppeneditor (siehe
nachste Seite).

Bei dem gesondert angezeigten Zielgruppeneditor muss sich allerdings die
hinzuzufiigende Zielgruppe in der Zwischenablage befinden. Im
Zielgruppeneditor kénnen Sie dann mit der rechten Maustaste auf die
Verknipfung klicken und aus dem KontextmenU den Befehl Einfiigen wahlen.
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Integrierter Zielgruppeneditor
Eine weitere komfortable Mdglichkeit zum Bearbeiten von Zielgruppen bietet
der sog. integrierte Zielgruppeneditor.
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Zum Aufruf markieren Sie am besten eine zusammengesetzte Zielgruppe und
klicken dann oben in der Selektion auf das Symbol fiir den integrierten

Zielgruppeneditor:

Dann wird rechts in der
Zielgruppenliste der
integrierte
Zielgruppeneditor
angezeigt.

Hier kénnen Sie nun
innerhalb des Editors
sehr einfach Uber Drag
und Drop weitere
Zielgruppen
hinzufiigen, ohne den
Weg Uber die
Zwischenablage gehen
zu miussen.

Soll im obigen Beispiel
die Zielgruppe um die
50-59jadhrigen erganzt
werden, ziehen Sie
einfach die gewlinschte
Zielgruppe aus der

=N o8 ==

= | 7= | I Oberschrift tbemehmen

& 100%  ~ | Standardsprache  ~

modele, Typologien und Markts... |
e, Geselischat, Poitk

erungab 14 Jahre
ind Bevokerungssegme.

& Ovemenmen

1

(ungew) | %

Ge:

‘schiecht: Manner UND (Alter: 2029 Jahre ODER 3033 3428 «

Jahre ODER 40-49 Jahre) UND

Selektion oben in
den
Zielgruppeneditor
an die gewlinschte

858 2500
Geschiecht anner 13186
Aler: 20.20 Jahre ODER 3039 Jahre ODER 4049 13337
Janve
o 3816
4001
5420
13417
3428 ungew. Falle - 3312 gew. Falle - 12.2% - 858 Mio ©  Scrieten
Falle =
wngew) | % & | Geachiecht: Manner UND (Alter: 2020 Jahre ODER 3039 | 3428
Jahre ODER 4049 Jahre) UND
3428 122 858 | Hausha 2,500 Euro und meh
13188
- 12307
o 3516
4001
5420
amenr a7
% | wo | & o i sy
MR UND (A © 7 jahre ODER 4049 Jahre
fonee LD ¢ UND Haushaltsnettoeink:
70 48 | Geschlecht: Manner 13185
Aler. 20.29 Jahre ODER 30-39 Jahve ODER 4049 13337

Stelle®

Die neue Zielgruppgwird direkt ibernommen und angezeigt.

Jare
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Tarifangaben

Tarifeinstellungen

Einer der zentralen Punkte in der Mediaplanung ist die Berechnung der Daten
auf Basis der aktuellen Tarife. Mit mediMACH wird eine umfangreiche
Tarifdatei mit vielen Mdglichkeiten mitgeliefert.

Es gibt drei Ebenen, in denen Tarifeinstellungen vorgenommen werden
kdnnen. Wenn eine Einstellung in einer Ebene nicht gesetzt ist, wird sie aus
der Ubergeordneten Ebene ermittelt.

1. Ebene: Standard-Programmvoreinstellungen
(mediMACH 1V Grundeinstellungen - kénnen nicht geandert
werden)

2. Ebene: Programmeinstellungen (vom Nutzer verénderbar)

3. Ebene: Projekteinstellungen (vom Nutzer veranderbar)

Sie haben also die Mdglichkeit, Vorgaben fur Projekte zu definieren sowie
generelle Programmvorgaben fur Tarifberechnungen einzustellen.

Die Programmeinstellungen und Projektmanager ol x|
Voreinstellungen flir neue Projekte kdnnen = Ctamlaldpro'dt'_ WA 2012)
Uber den Meniupunkt Bearbeiten - : ellungen
Tarifeinstellungen geédndert werden. / = Eingaben
Vorfilter (0)
Zielgruppen (1)
. e .. ; Struktur (75)
Um die Tarifeinstellungen fur das aktuelle Medienpaket (263)
Projekt vorzunehmen, klicken Sie links im Medien (5)
Projektmanager doppelt auf den Eintrag } e R
. -1 Auswertungen
Tarifeinstellungen. e Erstelle neue Auswertung
Tabellierung
Rangreihe Standard
Mediaplan Grunddaten
Auflagenauswertung
Medien-Reichweitendarst...
WTK/WMK-Auswertung

Einen weiteren Einstieg in den Tarifdialog haben Sie, wenn in Ihrer
Auswertung kostenbezogene Zahlen ausgegeben werden, wie z.B. der TKP. In
der Kopfzeile der Auswertung finden Sie dann eine Zeile mit den
Tarifeinstellungen. Uber den Button Andern kénnen Sie d|ese individuell
anpassen. ¢ :

* Tarife: Brutto; Tarifjahr 2012; Zeitschriften:1/1 4c; Zeitungen:1/1 4c o Andern l
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Es wird ein neues Fenster geéffnet, in Tarfeinatelngen — e
dem alle Einstellungen vorgenommen Tafeinselng i Aktuelles ookt

werden kénnen. Durch Klick auf den .

Button Ok werden die Anderungen ‘:?Bevemg oo

Ubernommen und der Tarifdialog = ‘Tﬁi';;”;“;f

geschlossen. Bei Ubernehmen werden S s i, SOOI

die Anderungen Ubernommen, der 0 _— 9 ol i

I_Z_)ialog bleibt aber fir weitere Eph Rado: 20 Sex

Anderungen gedffnet. o d IR

Im linken Bereich kénnen die einzelnen 4 Tei,.,elegmg_,_.-’:

Tarifeinstellungen fir die einzelnen ggégﬁ%z:ﬂz%”d“a”é‘féﬁi'nmpif;i"i”asf’e"?é?"aﬂ?ﬁi?'eg‘
Mediengattungen ausgewahlt werden.

Rechts werden dann die Einstellungen T s
vorgenommen. @

Beim Start erscheint immer zuerst eine Ubersicht. Diese zeigt, welche
Einstellungen auf der aktuellen Ebene definiert wurden (fett
hervorgehoben) und welche von einer Gbergeordneten Ebene (ibernommen
wurden.

In dem Fenster der Tarifeinstellungen filir das aktuelle Projekt haben Sie die
Mdéglichkeit, die gesetzten Einstellungen als Projektvoreinstellung fir alle
neuen Projekte zu setzen. Dabei klicken Sie einfach auf den Button unten
links.

In der Grundinstallation von mediMACH sind die meisten Tarifeinstellungen fir
das Projekt direkt definiert. Eine Ausnahme bildet das Tarifdatum, wie aus der
Ubersichtsseite schnell ersichtlich wird (nicht fett dargestellt). Dies ist im
Projekt (bzw. der Voreinstellung flr Projekte) auf die Programmeinstellungen
gesetzt.

Wenn
Wie Programmeinstellungen @Ubersichl

angehakt ist, kénnen die 7 W Paranseling

. P Berech
Einstellungen hierfiir nicht aiiate »
verandert werden, weil sie nicht o
. 15
hier, sondern auf der Ebene der et
= Zeitschriften C

Programmeinstellungen gesetzt
werden. Es wird aber angezeigt, welche Einstellung flr die Berechnung
verwendet wird. Nach der Wegnahme des Hakchens kénnen Sie die
Einstellung fur das aktuelle Projekt hier bearbeiten. Wenn Sie dann auf die
Ubersichtsseite wechseln, zeigt eine Hervorhebung in fetter Schrift, dass das
Tarifdatum auf der aktuellen Ebene eingestellt wurde.

Im Folgenden werden die konkreten Einstellungsmdglichkeiten naher
erlautert.

mediMACH druckt die Konditionen immer dann aus, wenn kostenbezogene
Zahlen ausgegeben werden. Dabei werden nur die Mediengattungen
berlicksichtigt, die auf der Zahlung auch erscheinen. Alle besonderen
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Konditionen (siehe Besondere Tarifeinstellungen auf Seite 95) werden als
FuBnote ausgewiesen.

Berechnung

Hier finden Sie Informationen zu der Berechnungsmethode.

Tarifeinstellungen l_J—&
Tarifeinstellung fiir: Aktuelles Projekt
UUhelsicht
J— [~ Wie Programmeinstellung
— Berechnung Wahrung 9
Datum / Jahr
o & Butto " Netto " DM & Euro
= Zeitschiiften
Weitere Berechnungen 9
| ~_ Zeitungen [V abzgl. Agenturprovision 15 %
B Fernsehen [ abzgl. Skonto 0 %
[V zzgl. MWSt. 19 %
@5 Radio 4
Teilbelegung
Als Projektvoreinstellung setzen | Ok | Ubelnehmenj Abbrechen |

©® Bei Berechnung kdnnen Sie zwischen zwei Einstellungen wadhlen:

Brutto: Bei der Berechnung von Tarifen werden keinerlei
Rabatteinstellungen beriicksichtigt.

Netto: Bei der Berechnung von Tarifen werden alle Rabatteinstellungen
mit herangezogen.

® Hier kénnen Sie die gewunschte Wahrung fur das gesamte Projekt
einstellen. Die Auswertungen lGbernehmen diese Einstellung, sofern nicht
ausdrcklich fir diese eine andere Wahrung eingestellt wurde.

©® Ausgehend von dem ermittelten Preis kdnnen Sie noch weitere
Berechnungen vornehmen lassen. Dabei sind grundsatzlich alle Kosten von
diesen weiteren Berechnungen betroffen, also beispielsweise auch
Festpreise.

Abzgl. Agenturprovision: Wenn Sie dieses Kastchen ankreuzen, wird
eine von Ihnen definierte Agenturprovision abgezogen.

Abzgl. Skonto: Auch Skonto kann noch abgezogen werden, ebenfalls frei
eingebbar. Skonto wird auf den Ursprungspreis gerechnet.

Zzgl. MwSt.: Flur Kunden, die nicht vorsteuerpflichtig sind, kann die
Mehrwertsteuer wieder aufgeschlagen werden. Grundsatzlich steht diese
auf 19%, kann aber auch geandert werden.
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Datum / Jahr

Hier finden Sie Informationen zu dem aktuellen Datum der Tarifdatei.

Tarifeinsteliungen &J

Tarifeinstellung fur: Aktuelles Projekt

0 Ubersicht

@/ Wie Programmeinstellung

Berechnung
S @ © Tarfjahr 2012
©  Tarfmonat/jshr  |Januar ~] Jeo00
@t _
= Zeitschriften e " Boldtes Taiidaham
~ Zeitungen @ ¢ Neuester Tarf
E Fernsehen r
@2 Radio

[~ Wie Programmeinstellung

§ Tebdegng | @ Wochertagle)  [IEEE R ~

Als Projektvoreinstellung setzen | Ok | Ubemehmen! Abbrechen l

@ Zunachst ist der Punkt Wie Programmeinstellungen abgehakt. Um
individuelle Einstellungen vorzunehmen, nehmen Sie bitte das Hakchen bei
der Programmeinstellung weg. Es kann dann zwischen verschiedenen
Optionen gewdhlt werden.

® Hier wird nun ein Jahr eingetragen. mediMACH nimmt dann den jeweils
letzten Tarif in dem Jahr. Wenn es also beispielsweise zwei Tarife in diesem
Jahr geben sollte - einer mit Gultigkeit bis 30.9. und der nachste ab dem
1.10., dann wird in diesem Fall der Tarif ab 1.10. genommen. Wenn nur ein
Tarif mit Gultigkeit bis 30.9. vorhanden ist und noch kein Nachfolgetarif im
System ist, dann wird der Tarif bis 30.9. herangezogen.

© Hier werden Jahr und Monat eingegeben. Es wird der Tarif zugrunde gelegt,
der zu dem eingegebenen Monat gultig ist.

® In diesem Fall wird der Tarif zugrunde gelegt, der zu dem eingegebenen
Datum gultig ist.

@ Hier wird der jeweils neueste Tarif herangezogen - dabei kénnen auch
verschiedene Jahrgénge vermischt werden.

@ Hier kénnen die Wochentage gewahlt werden, an denen die Tarife gulltig
sind. Dies ist in erster Linie fir die Radiotarife relevant.
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Zeitschriften

Bei den Zeitschriften kdnnen Sie neben dem Anzeigenformat auch die
Farbausstattung und die Angabe, ob mit oder ohne Anschnitt bzw.
Bunddurchdruck gerechnet werden soll, angeben. AuBerdem ist ein
Alternativformat verfligbar.

o

Tarifeinstellungen

Tarifeinstellung fiir: Aktuelles Projekt

Als Projektvoreinstellung setzen |

Ok | Ubemehmen| Abbrechenl

‘) Ubersicht
— Wi i
Berechnung [~ Wie Programmeinstellung
S Datum 7 Jah o Fomat 9 Altemativformat e Sonderformat
alum £ 11 - 71 i [~ Anschnitt
@=L [~ Bunddurchdruck
Ausstattung
=8 Zeitungen |4c L’
Ausweichautomatik
E Femsehen e ik 6
Formatanderung: {ﬁ Fomnatanderung [ror Atemativornat~_~ |
@ Radio ST nur Atemativiormat.
3 " > gang: GroRer
@ T ] - L]
. Nachstes
# Teilbelegung 6 Jieme Frequenz kein Ausweichformat
Inteme Frequenz: 1

® Unter Format kénnen Sie entweder aus der vorgegebenen Liste auswdhlen
oder ein eigenes Format eingeben.

@® Beim Alternativformat kénnen Sie auch aus diversen Formaten wahlen. Das
Alternativformat kommt dann zum Tragen, wenn das Format in der
Tarifdatei nicht gefunden wurde (siehe auch unter ,Ausweichautomatik™).

© Bei der Ausstattung kénnen Sie die vier Farbstufen von vierfarbig (4c) bis
schwarz-weiB wahlen.

® Beim Sonderformat kénnen Sie eingeben, ob Anschnitt oder
Bunddurchdruck gewiinscht wird. Die entsprechenden Zuschlage (sofern
vorhanden) werden dann auf den Tarif aufgeschlagen.

@ Mit der Ausweichautomatik kdénnen Sie angeben, ob und wann
mediMACH auf ein anderes Format ausweichen soll, wenn das eingegebene
Format nicht in der Tarifdatei vorhanden ist.

Zur Verfligung stehen hier funf Méglichkeiten:

nur Alternativformat: Nur das Alternativformat wird gesucht, falls dies
auch nicht vorhanden ist, wird kein Preis ausgewiesen.
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GroBer: Sofern das Alternativformat nicht gefunden wird, sucht mediMACH
das nachstgroBere Format.

Kleiner: Sofern das Alternativformat nicht gefunden wird, sucht
mediMACH das nachstkleinere Format.

Nachstes: Sofern das Alternativformat nicht gefunden wird, sucht
mediMACH das nachstgelegene Format (rein rechnerisch von der
FormatgroBe her).

kein Ausweichformat: Sofern das Format nicht gefunden wird, sucht
mediMACH nach keinem anderen Format (auch nicht nach einem
Ausweichformat)

Wenn das jeweilige Format eines Titels dadurch verandert wird, wird dies
mit einer FuBnote in der Zahlung ausgewiesen.

@® Hier kénnen Sie angeben, ob mediMACH mit der Farbeinstellung
zurickgehen soll, wenn zwar ein Preis beim gewlinschten Format, nicht
jedoch bei der gewlinschten Farbausstattung vorhanden ist. Drei
Einstellungen sind moéglich: Entweder kein Farbriickgang, nur stufenweise
(also von vierfarbig zunachst auf 2 bzw. 1 Zusatzfarbe und dann auf
schwarz-weiB) oder sofort auf schwarz-wei3. Wenn ein Farbriickgang
erfolgt, wird dies in einer FuBnote zu der Auswertung ausgewiesen.

@ Mit der internen Frequenz kénnen Sie die Anzahl von Seiten in einem Titel
setzen. Wenn z.B. in einem Titel 4mal eine Seite geschaltet werden soll,
geben Sie hier die ,4" ein und wahlen oben als Format ,1/1". Dieser Punkt
beeinflusst nur die Kosten nicht aber die Leistungswerte wie Reichweite
oder Kontakte.
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Bei den Zeitungen kdnnen Sie wahlweise ein Anzeigenformat als Seitenanteil
eingeben oder die AnzeigengroBe direkt in Millimeter.

@ Bei der Formateinstellung kdnnen Sie - wie oben schon angedeutet -

Tarifeinstellungen

Tarifeinstellung fiir: &ktuelles Projekt

‘) Ubersicht

-, Berechnung ™ Wie Programmeinstellung

s Format 0

Diatum’¢: ke * Seitenanteil 11 v
M EER
= Zeitschriften " Spezielle Format:  |[JEI=o L BAl &

—s £ mm
B Femsehen 9 Ausstattung |4C _'J
@ Rodio 9 Farbriickgang: | Nein ~|

e Inteme Frequenz: 1

& Teilbelegung

Als Projektvoreinstellung setzen |

Ok I Ubemehmenl Abbrechen|

entweder einen Seitenanteil angeben oder die AnzeigengréBe in Millimeter

festlegen.

Bei Wahl eines Seitenanteils haben Sie aus dem Einblendmen alle

Mdoglichkeiten, die auch bei den Zeitschriften zur Verfliigung stehen. Wenn

es in der Preisliste einer Zeitung dieses Format nicht gibt, errechnet
mediMACH auf Basis der Gesamt-Millimeter die MillimetergréBe der

Anzeige. Ein Preis wird Ihnen also auf jeden Fall angezeigt.

Bei mm kénnen Sie eine beliebige Millimeteranzahl eingeben.
® Bei der Ausstattung haben Sie die Wahl zwischen vierfarbig, 2 bzw. 1

Zusatzfarbe und schwarz-weif.

©® Zum Farbriickgang siehe die Angaben bei den Zeitschriften
(siehe Seite 92f).

O Zur internen Frequenz siehe die Angaben bei den Zeitschriften

(siehe Seite 92f).
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Fernsehen / Radio
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Beim Fernsehen / Radio haben Sie vor allem die Méglichkeit, die Spotlange

einzugeben.

Tarifeinstellungen

S

Tarifeinstellung fur: Aktuelles Projekt

O Ubersicht

Berechnung
o S °t|
Datum / Jahr o il
B Zeitschriften
5T} Zeitungen
= Radio

- Teilbelegung

Als Projektvoreinstellung setzen |

™ Wie Programmeinstellung

9 Inteme Frequenz: 1

30} v | Sekunden

Ok | Ubemehmen' Abbrechen|

@ Hier kdnnen Sie eine Spotldnge aus dem Einblendmeni wahlen oder selber
ganz frei eine Spotlange eingeben.

Im Regelfall sind die Tarife der Fernseh-, Radiosender linear (d.h. sie

basieren auf einem Sekundenpreis), so dass die Berechnung beliebiger
Léangen kein Problem darstellt. Sollte ein Sender keine lineare Preisstruktur
haben, kann mediMACH den Tarif bei einer selbstdefinierten Spotlange
wahrscheinlich nicht in der Tarifdatei finden. Eine Berechnung ist wegen

der Nicht-Linearitat nicht méglich.

® Zur internen Frequenz siehe die Angaben bei den Zeitschriften

(siehe Seite 92f).
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Online /Mobile / Digital

Bei Online, mobilen und digitalen Medien kénnen Sie die gewlinschte
Werbeform auswahlen. Achten Sie darauf, dass Sie eine Berechnungsart

wahlen.

e
.

#ung
Tarifeinstelung fir: Aktusles Projekt
o Berechnung
'_-_" Datum / Jahr ] Wie Programmeinglelung
Werbetom
[~ [ ——
Zeitschriften Endem
=B
Zaitungen S
: Abematiy 2 Werbeform wihlen
E Fernsehen
In#age [ In-Stream Einordnung
=) G-cf Rada Berechs
) Kein [Jin-rage [[]standardwerbeformen Sondenwerbeformen [Junear video ad [ Pren
& Intemet o O TKR [JIn-Stream Kombinationswerbeformen Linear Audio Ad Mondinear Ad
(@) Fest In-Page | Breite
= Werbeformname -
i OV TD In-S Binordnung  Expand | Sticky | Video {min)
& Teibelegung i’_’:e ::r‘ & - - =
' v TR N I S I N A
. Mebile Content Ad 2:1 03 InPage Prémium Men Mein Mein 300 1
Mobile Content Ad 2:1 9 503 InPage Premium Mein 8 Nein 300 1
Mobile Content Ad 41 S04 InFage Standard Mein Mein Meain 300 7
Als Projektvorsinztellung setzen
Mobile Content Ad 4:1 S04 InPage Standard Men Ja Mein 300 7
% | Mobile Content Ad &:1 505 InPage Standard Men Men Nein 300 5
Mobile Content Ad 811 505 InFage Standard Men Ja Mein 300 5

©® Wahlen Sie zunachst zwischen den Mediengattungen Online, Mobile und

Digital

® Entscheiden Sie sich nun fiir eine der Standardwerbeformen und

Ubernehmen Sie diese in Ihr Projekt.

Achten Sie darauf, dass Sie eine Berechnungsart wahlen.

meas
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Zu jedem Medium kénnen Sie besondere
Tarifeinstellungen eingeben. Dabei stehen verschiedene

Méglichkeiten zur Verfigung:
— Spezielles Format
— Festpreis
— Sonderrabatt

Eingeben kdénnen Sie diese besonderen

Tarifeinstellungen Uber das Kontextmenl zu einem

Medium. Klicken Sie dazu mit der rechten Maust

o
aste

ein Medium. Es ist egal, ob Sie dies im Eingabefenster
(Medienpaket, Medien) oder in einem
Auswertungsfenster wie der Rangreihe machen. Alle
Sondereinstellungen werden auf dem Ausdruck als
FuBnote beriicksichtigt.

Einstellungsdialog

Eigenschaften/Einstellungen >
Duplizieren

Loschen ab hier

Alle Sondereinstellungen laschen

Gruppe auflosen (Uberschrift entfernen)
Seitenumbruch einfigen
Kurz-/Langbezeichnung >
Auswahl - Suchen und Ersetzen

Information anzeigen

Format

Nutzerschaftsgruppen / p-Werte
Sonderfrequenz setzen

Kontaktklassen setzen

Einfigen »
Gewicht setzen

Besondere Tarifeinstellungen

Festpreis setzen

Verbinden: NICHT

Sondereinstellungen anzeigen 4
Ausschneiden

Kopieren

Einfagen

Loschen

Bei den besonderen Konditionen 6ffnet sich ein neues Fenster, in dem
spezielle Formate oder ein Festpreis und auch besondere Rabatte festgelegt

werden kénnen.

Fit For Fun
o e
Tarfeinstellungen I
FIT FOR FUN Verdag GmbH Euro A

Erscheinungsweise: monatlich
Copypreis: 3,30 Euro
Garantierte Auflage: 160.000

Tarifeinstellungen

& Standard

" Spezielles Fomat Standardformate v
Seite Format SW 2c 3c 4c
ns. Normal 26.270 26.270 26.270 -
128 Hoch 15.895 15.895 15.895 15.895
12 8. Quer 15.895 15.895 15.895 15.895
13 8. Hoch 11.080 11.080 11.080 11.080
138. Quer 11.080 11.080 11.080 11.080
14 S. Hoch 8.670 8.670 8.670 8.670
148 Quer 8.670 8.670 8.670 8.670
2118. Normal 52.540 52540 52.540 52540( ~
2/38. ¢ »

@ [ Anschnitt

I Frequenz ignorieren

6 Inteme Frequenz: |1
a " Festpreis: Euro

Datum

@ Standard c " Datumsetzen Andem Q
—

Tarif Nr. 20 (1.1. - 31.12.2012); Tarifjahr 2012

setzen

Rabatt
0@ Standard " Kein Rabatt (~ Netto ¢ Sondemabatt 0 %
| |~ zusatzlich zum nomalen Rabatt

bericksichtigen I

Standardformat: 1/1 Seite vierfarbig ohne Anschnitt - 0 % Rabatt = 26270,00 Euro ‘

Hitfe |

@ Taiiah
 Tasimonat/abe
© Exaktes Datun

© Neusster Tail

OK | Abbrechen | |

©® Die Wahrung der Tarife richtet sich nach dieser Wahrungseinstellung.

® Fir diesen Titel wird auf die Standardeinstellung aus dem Projekt bzw. der
Auswertung zurtickgegriffen.
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@ Hier kann ein spezielles Format eingegeben werden - dazu wird hier die
Tarifmatrix des Titels mit angezeigt. Durch Klicken auf einen Preis wird
dieses Format in der gewlinschten Ausstattung gewahlt. Unterhalb der
Tabelle kann auch noch gewahlt werden, ob das Format mit Anschnitt
berechnet werden soll.

O Uber den Button Andern kdnnen Sie das Tarifdatum variieren. Die Werte
in der Matrix dandern sich dann entsprechend des eingestellten Tarifs.

® Zur internen Frequenz siehe die Angaben bei den Zeitschriften (siehe Seite
92f).

@® Hier kann gewahlt werden, ob das Format mit oder ohne Anschnitt sein
soll.

@ Falls ein anderer Preis zugrunde liegt, kann hier auch ein Festpreis gewahlt
werden.

©® Standard besagt, dass flir die Rabattberechnung die normale Rabattstaffel
des Tarifs herangezogen wird. Alternativ kann auch jede Rabattberechnung
unterdrickt werden. Und als dritte Option kann ein beliebiger Rabattsatz
eingegeben werden, dieser ersetzt dann einen eventuellen Rabatt aus der
Rabattstaffel. Geben Sie einen Festpreis und einen Sonderrabatt ein, so
wird der Sonderrabatt auch noch beim Festpreis bericksichtigt, also
abgezogen.

Sonderfrequenz

Bei der Eingabe einer Sonderfrequenz -
erscheint ein Fenster, in dem Sie eine
Frequenz aus dem Einblendment wahlen

Fi : o
oder auch frei eingeben kénnen® Sl _
Beim Klicken auf Standard wird die Standard_| Ok__| _Abbrechen |

Standardeinstellung der Zahlung wieder
hergestellt.

Fiar Plakat ist keine gesonderte Tarifeinstellung in mediMACH mdéglich, da es
keine Auswahlmdglichkeiten fir Plakat-Tarife gibt.

Die Preise richten sich nach der Reichweite Plakatseher pro Stelle (PpS) im
Belegungszeitrum des Werbetragers (10,5 Tage fur GroBflachen, 7 Tage fur
City Light Poster).
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Auflagen
Ubersicht
In mediMACH kann auf alle in den IVW-Auflagendaten enthaltenen
Informationen zugegriffen werden:
— Gebiet (Gesamt, Inland, Ausland)
— Art (Druckauflage, Verbreitung, Verkauf, Abo, EV usw. - auch
Zusammenfassungen wie Abo+EV)
— Zeitraum (Jahr, Quartal, Monat, Spalten ol x|

Kalenderwoche)

Die Quartalsauflagen sind ab 1993 im Programm
hinterlegt, die heftbezogenen Auflagen ab
Meldebeginn im Jahr 1995.

Die Auflagen stehen als Spalten zur Verfligung und

kénnen in beliebige Auswertungen eingefligt werden,
wie in eine Rangreihe‘)der Mediaplananalyse (siehe .

Spalten hinzufiigen, Spaltenpalette Seite 60).

AuBerdem lassen sich die Einstellungen der
Auflageninformationen Uber mehrere Ebenen
anordnen. Damit sind Ubersichtliche
Auflagenvergleiche moglich - ein Beispiel zeigt sich in
der Auflagenauswertung (siehe Auflagenauswertung
auf Seite 48).

Einstellungsmoglichkeiten

l

Standard l]

ol

FoF

Basiswerte
Durchschnittsspalten
Kontakte
Online-Kontakte (IVW/InfOnl...
Kosten
Auflage
Aktuelle Auflage
@ Auflage Analysenzeitrau...
Auflagenanteil
Auflagentrend
Tausenderpreis
LpE (Basis @ Auflage Anal...
LpE (Basis aktuelle Auflage)
Medieninformationen
Text-/Infospalten
Statistische Werte
Trendspalten
Jalag FunktionsAnalyse

Wenn Sie die , Aktuelle Auflage" als Spalte eingefligt
haben, erscheint immer zunachst die ,Verbreitete
Auflage" des letzten Quartals - hier 3. Quartal 2012.
Sie kbénnen aber nun Uber das Kontextmeni
Auflageneinstellung (rechte Maustaste) auf eine
Reihe individueller Einstellungsmdéglichkeiten
zugreifen.

Dabei ist bei einer Spalte dieser Kontextmentpunkt
immer nur dann vorhanden, wenn sie selbst oder
eine der untergeordneten Spalten eine
Auflagenspalte ist.

Auflage
Verbreite
Gesamt
3. Quartg

2012

Eigenschaften/Einstellungen »
Seitenumbruch einfligen
Kurz-/Langbezeichnung >

Auswahl - Suchen und Ersetzen

450.07

13.715.96
952.2¢

Information anzeigen

Format

1.404.9¢
217.14 Duplizieren

1.416.07

., 9.771.37
~.4.925.77
484560

Loschen ab hier
Als Rangfolge anzeigen

Als Grafik anzeigen

“45.89 Alle Sondereinstellungen I6schen

37843
2163

Uberschrift einfagen

227.1¢ Auflageneinstellung

v Wert in erster Zeile anzeigen

35.60
58350  Sondereinstellungen anzeigen »

38.17

Besondere Tarifeinstellungen

20353
7171 Verbinden: NICHT

80.8§

Ausschneiden

62.42
152.1€ Kopieren

296.19

Einfagen

110.31
20 a4 Loschen
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Duplizieren der Auflagenspalte

Um weitere Auflagenspalten zu erhalten, kdnnen Sie einfach ein weiteres Mal
eine Auflagenspalte aus der Spaltenpalette einfligen oder noch einfacher tber
den Kontextmenieintrag Duplizieren wahlen. Wenn die Spalte markiert ist,
kdnnen Sie auch die
Tastenkombination Strg+c (kopieren)
und dann Strg+v (einfligen) driicken.

Auflage
Verbreitet
Gesamt
p, 3. Quartal

2012

Auflage
Verbreitet
Gesamt
3. Quartal

Auflage
Verbreitet

Seitenumbruch einfiigen

Kurz-/Langbezeichnung >

*% *%

Wenn man diese Aktion zweimal

450.072 450.072 450 Auswahl - Suchen und Ersetzen
ausfuhrt, erhalt man z.B. folgende 13715969 13715969 13715  IMormetenenicoen
. 952.258 952.258 952 Format
Ansicht:® 1404992 1404992 1404  Dupleren
317.142 317.142 817 Als Rangfolge anzeigen
1416076 1416.076 1415  AlsGufikanzeigen
Alle Sondereinstellungen I6schen
AUfIagenebenen 9771375 9771375 9.771@ Uberschrift einfugen
4925775 4925775 4925 ; Adflagencinsteliung
Um gleiche Auflageneinstellungen 4845600 4.845600 4.845; Sondercinstclongenamigen b
. . 46.827 46.827 46  Besondere Tarifeinstellungen
zusammenfassen zu kénnen, missen 378831 378831 378  VabindenNcHT

Ausschneiden

diese auf einer ibergeordneten Ebene eingestellt

werden. Dazu markiert man die Spalten, fir die man
gemeinsame Einstellungen setzen will und wahlt den
Kontextmenieintrag Uberschrift einfiigen.®

Kopieren
Einfagen

Loschen

Die Auflagenspalten haben nun nur eine neutrale Uberschrift. Nun kann man
Uber den Kontextmenipunkt Auflageneinstellung wieder das
Auflagendialogfeld aufrufen.

In den Auflageneinstellungen der soeben
erzeugten Uberschrift sollen nun die
Einstellungen gesetzt werden, die bei allen

Auflagen

Auflageneinstellungen l

Fir die Anzeige von Auflagendaten mussen alle

drei Auflagenspalten identisch sind und
weiterhin sein sollen. Das ist das Gebiet
(Gesamt), die Art (Verbreitung) und das
Jahr (2012).

Diese Einstellungen erfolgen Uber die
Ausklappmenis. Den Zeitraum lasst man
einfach unberthrt.

Sehr hilfreich ist die unterste Checkbox.
Wenn diese aktiviert ist, werden alle
Auflageneinstellungen, die flir diese Spalte
gemacht wurden, in den untergeordneten
Spalten deaktiviert.

Die Betextungen der Uberschrift sowie aller
untergeordneten Auflagenspalten werden
automatisch angepasst.

Auflage Verbreitung Gesamt 2012

3. Quartal 3. Quartal 3. Quartal

Einstellungsmoéglichkeiten (wie Gebiet, Art, Zeitraum) definiert
sein. Das muB nicht direkt auf einer Spalte erfolgen, sondem
kann auch bei Uberschriften oder woanders liegenden
Einstellungen der Fall sein. Wenn nicht alle
Einstellungsmoglichkeiten definiert sind, erscheinen keine
Werte.

Einzeln v
Gebiet / At
[ Gebiet

™ At

Zeitraum

I~ Jahr

[T Zeitraum
C
~

Monat

o d ﬂ

KW

Betextung: |Auflage

IV Hier gesetzte Einstellungen in darunter liegenden Spalten
baw. Uberschriften deaklivieren baw. laschen

o]

Abbrechen
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Nun setzt man in den ersten beiden Spalten Auflage Verbrettung Gesamt 2012
der unteren Ebene das Quartal (1. bzw. 2. i ouedad’ | 20imin | 5 Ohnta

Quartal). - . =

. . . 13.407.984 13.691.350 13.715.969
Hierzu wahlt man wieder den

KontextmenlUpunkt Auflageneinstellung und 9.780.544 9.814.535 9.771.375

- 1.346.428 1.400.615 1.404.992
wahlt das entsprechende Quartal aus. 4030951 | 4950334 | 4.095775

Nun stehen drei Quartale eines Jahres 4.850.293 4864201 4.845.600
. 831673 817561  817.142
nebeneinander. 1536659 1483120 1.416.076

- , . 942730 916217 952258
Um eine Ubergeordnete Einstellung zu é@ndern 421912 422021 450.072

(z.B. Jahr oder Typ), die dann auch fir die 1.366.595 1.367.420 1.353.950

; ; ; 194811 206215  216.310
L_J'ntergeo_rdneten Spalten gilt, geht dies mit der e gL e
Uberschrift sehr leicht.

Will man z.B. auf das Jahr 2011 umstellen, reicht es, dies fiir die Uberschrift
einzustellen.

Auf die beschriebene Weise lassen sich beliebig viele Ebenen erstellen, die
eine komfortable Analyse aller vorliegenden Auflagendaten erlauben.

Ein Beispiel, wie solche Ebenen sinnvoll angewandt werden kdnnen, bietet die
vordefinierte “"Auflagenauswertung” (siehe Seite 48).
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Zeitraum fur Medien

Ubersicht

In mediMACH kdnnen fir einzelne Mediengattungen (Radio, Online)
unterschiedliche Zeitraume flir ein Medium eingestellt werden. Dies hat
Auswirkungen auf die Leistungswerte und Tarife.

Einstellung

Nach Auswahl von Medien der Gattungen Radio und/oder Online erscheint in
der Auswertung oben die Anzeige, welcher Zeitraum flir Medien eingestellt ist.

b e 3 , C eutsc
! &30 B % |Q <[ 070 - |[[oeuson I
* Sortierung: kg:ine Prioritét: keine Markierung: keine
Zeitraum fgt:Online«Medien: Standard (& Monat) Andern
VZeitraum fiir Radio-Me&ien: Standard éMvomsg-rFVrerirtag)r Anderrs
|Gesamt | It:';]l

Die Anzeige ist nur dann vorhanden, wenn eine gesonderte Einstellung des
Zeitraums flr Medien madglich ist, also bei der Auswahl von Radio- und/oder
Online-Medien.

Wenn Sie den Standard-Zeitraum &ndern méchten, klicken Sie auf ,Andern.

Hier kdnnen Sie wahlen, ob Sie den Standardzeitraum Uber das gesamte

Projekt hinweg festlegen wollen 'Einste"ung et @
oder nur fur Ihre aktuelle

Auswertung einen vom Standard Einstellung fiir: [Projekt |
abweichenden Zeitraum festlegen : el

.. Zeitraum Auswertung
mochten.
Wahlen Sie nun den Zeitraum. Definieren  ginstellung Zeitraum =)
Sie an dieser Stelle den Zeitraum fur das
Projekt neu, erscheint dieser als ,neuer" SR B [Projekt ]
Standard in der Auswertung. Wahlen Sie -~ Zeitraum
einen neuen Zeitraum fir die Auswertung |standard (@ Monat) ~|
wird dieser dementsprechend nicht als Stavidad (oMonay
Standard angezeigt, da er nicht fir das & Wace s |
gesamte Projekt gilt.

Haben Sie den Zeitraum ausgewahlt, erscheint dieser wieder in Ihrer
Auswertung und selbstverstandlich auch im xls-Export.
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Mochten Sie den Zeitraum einzelner Medien in einer Auswertung @ndern,
wahlen Sie das Angebot aus und klicken Sie mit der rechten Maustaste auf
das entsprechende Angebot.

Sie kénnen an dieser Stelle ! W& 3%mb B % | l
auch mehrere Angebote * Sortierung: keine
markieren Und dann mlt der Zeitraum fur Online-Medien: Standard (@ Monat)
rech.t.en Maustaste _auf den P
gewahlten Block klicken. (30.274 ungew. Falle, 30.274 gew. Falle - 100,0% - 70,33 Mio)
Hier im Kontextmeni wahlen T N Gesamt
Sie ,,Zeitraum fir Medien : : & Raichwlo 2
andern" = el | Wio % | Index
Gesamt 1000 70,33 100 100
Sie kénnen nun den Zeitraum BRIGITTE.de Gesamt 44 306 100 100
- = Bild der Frau Gesamt 09 063 100 100
fur Ihre Auswahl andem. In freundin Online Gesamt 06 042 100 100
der Auswertung erscheint flr BRIGITTE.de Gesamt
. : @ Woche 12 087 100 100
das einzelne Angebot eine ®5id der Frau Gesamt
2 Woche 0.2 0,16 100 100
i . freundin Online Gesamt
als Sondereinstellung wie Sie @ Woche 02 011 100 100
das aus mediMACH bereits

von anderen Einstellungen gewohnt sind.

Fir Radio-Medien stehen die Zeitraume ,,Mo-Fr", ,Sa" und ,So" zur Verfligung.
Fir die Online-Medien stehen - je nach Studie - die Zeitraume ,,Durchschn.
Monat", ,Durchschn. Woche" und ,,Durchschn. Tag" zur Verfiigung.
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Weitere Leistungsmerkmale

Ubersicht

mediMACH bietet eine Vielzahl von Sondereinstellungen fir Medien und/oder
Zielgruppen an, die meist Uber das Kontextmeni zuganglich sind. Darunter
sind:

— Kontakteinheit / Werbemittelkontakt

— Nutzerschaftsgruppen

- Sonderfrequenz

— Gewicht

— Setzen von Kurz- bzw. Langbezeichnung

Die ersten beiden Punkte erscheinen nur im Kontextmenl von Medien, die
beiden letzten sind sowohl bei Medien als auch bei Zielgruppen anwahlbar.

Kontakteinheit / Werbemittelkontakt

Die “"normale” Kontakteinheit (Mediawdhrung) flir die Analysen ist der sog.
Werbetragerkontakt. Diese Kontakteinheit weist aus, dass der Nutzer
Kontakt mit dem Werbetrager, also z.B. einer Zeitschrift, hatte. Nicht
ausgewiesen wird damit, ob der Nutzer auch Kontakt mit der Werbung hatte.
Um dieses Manko auszugleichen, gibt es seit einigen Jahren den sog.
Werbemittelkontakt.

Den Werbemittelkontakt gibt es in verschiedenen Analysen, beispielsweise in
der ma Pressemedien, der elektronischen Medientranche der ma (nicht
allerdings in der Intermediadatei) und auch in der AWA.

Seit der ma 96 Pressemedien II gibt es einen neuen Werbemittelkontakt, den
sog. LpwS (Leser pro werbungfiihrende Seite). Mit dieser neuen Wahrung
moéchte man noch ,hértere” Daten zum Kontakt mit der geschalteten Anzeige
vorweisen kénnen.

In mediMACH haben Sie zwei Méglichkeiten, den Werbemittelkontakt fur Ihre
Auswertungen umzustellen.
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Auswertungseinstellungen

Die Kontakteinheit kdnnen Sie flr die T — -
gesamte Auswertung umstellen. Gehen
Sie daZU in dle Name: ]Hangreihe Standard

. Kontakteinheit
Auswertungseinstellungen, entweder " Standard
Uber das Kontextmenul der Auswertung 4 ; we'ze"afel:m:tt‘

erbemittelkontal
im Projektmanager oder tUber das
entsprechende Icon im [ dkecn
Yorgabe (Standard-Druckl v

Auswertungsfenster. : i S g D) =
Hier kdnnen Sie nun von [ oK | Astrechen |

Werbetragerkontakt auf o
Werbemittelkontakt umschalten. Nach der Bestatigung wird Ihre Zéhlung neu
gezahlt und angezeigt.

. Spalten =15 ]
Spalteneinstellung [ Standara E
Alternativ stehen in der Spaltenpalette unter ,Reichweite® =
die Prozent- und Hochrechnungsspalte mit gesetztem :::Ez:g:x:z:ﬁ?mitp_
Werbemittelkontakt zur Verfligung. Dazu kommt auch Eéﬂe(gewichtet)
rozent
eine Spalte mit einem Index von Werbemittel- auf den 1® - Hochrechnung
Werbetrdgerkontakt. ° mE
=1 Werbemittelkontakt
Prozent
Nutzerschaftsgruppen / p-Wert- Hchrechinig
Index WMK/WTK
Abgl‘enzung Falle (ungewichtet)
+ Durchschnittsspalten

mediMACH kann nicht nur mit dem LpA (Leser pro Ausgabe) umgehen,
sondern erlaubt auch detaillierte Auswertungen der Medien. Dazu gehért auch
der Ausweis der Nutzerschaftsgruppen der Medien, also vom Weitesten
Leserkreis bis zu den einzelnen Nutzerschaftsgruppen wie Kernleser bzw.
Kernnutzer oder Seltene Leser bzw. Nutzer. Und es ist ebenfalls mdglich, eine
Abgrenzung auf beliebige p-Wert-Grenzen vorzunehmen.

Wichtiger Hinweis zur AWA

Diese Auswahlmdglichkeiten machen nur bei der Media-Analyse oder bei an
die ma angepassten Analysen Sinn. Die AWA, AWA »first class« und die ACTA
basieren auf einem anderen Berechnungsmodell der p-Werte, hier macht eine
Abgrenzung nach p-Wert-Grenzen keinen Sinn. In der AWA stehen hierfir die
Originalabfragen aus dem Fragebogen zur Verfiigung — von den regelmaBigen
bis zu den ganz seltenen Lesern.
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Einstellung liber Kontextmenii
Die Nutzerschaftsgruppen bzw. p-Wert-Abgrenzung kénnen in einem
Dialogfeld eingestellt werden, das lber das e — ,
Kontextmeni der Mecﬁen geoffnet werden kann. Duplizieren
Dabei kénnen auch mehrere Medien gleichzeitig ;":d" ’T‘*’t N
) . . . . . '," € Sondereinstellungen loschen
markiert sein, um die Einstellung auch gleichzeitig * e auflosen (Uberschiift entfernen)
fur diese Medien vorzunehmen. I it
Kurz-/Langbezeichnung 4
Auswahl - Suchen und Ersetzen
% Information anzeigen
Stern d& Format t ’
Diese Einstellungen sind nicht sinnvoll mit der A%a, ACTA und verwandten Muteschafisgppen S Wedte
Studien durchfuhrbar MwLK ist problemlos moglich) Sonderfrequenz setzen
Kontaktklassen setzen
' Nutzerschaftsgruppen o Einfagen >
[V Ganz seltene Nutzer (1<=p<=24) Gewicht SE‘ZE’_‘ _
¥V Seltene Nutzer [25 <=p<= 41] Besond‘ere Tarifeinstellungen
IV Gelegentliche Nutzer (42 <=p<=58) \F/en:':s SVEZIEQHT
v Haufiger blutzer (63:¢=p<~E2] S::\t;:r:;:;tellungen anzeigen 4
[V Kemnutzer (83<=p<=100) Ausschneiden

Alle Kopieren

Einfiigen

s Losch
" Freie Eingabe er

9 pWert: |1 {=p<= Im!jl

3.275 ungew. Falle, 3.052 gew. Falle; Reichweite: 11,3% - 7,90 Mio
Lp& [Leser pro Ausgabe)

@ ¥ LpaBasis iibemehmen

Keine Beschrankung 0K | Abbrechen |

@ Bei den Nutzerschaftsgruppen kénnen Sie einfach die Gruppen wahlen, die
Sie dargestellt haben mdchten. Dabei kdnnen auch mehrere Kastchen
angekreuzt sein.

® Wahlen Sie zur direkten p-Wert-Abgrenzung den Punkt Freie Eingabe und
geben dann einen Minimal- und Maximal-Wert vor.

©® Wenn dieses Hakchen gesetzt ist, werden die ausgewdhlten Personen
weiterhin mit ihrer jeweiligen Nutzungswahrscheinlichkeit gewichtet. D.h.
seltene Leser sind weniger ,wert" als Kernleser. Ist das Hakchen nicht
gesetzt, wird jede Person gleich gesetzt - egal ob sie das Medium
regelmaBig oder nur unregelmaBig nutzt.

Wenn bei den Nutzerschaftsgruppen alle Bereiche gewahlt sind und das
Hakchen bei der LpA-Basis nicht gesetzt ist, ergibt dies den Weitesten
Leserkreis (WLK).
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Einfligen von Spalten

In der Spaltenpalette sind in der Rubrik ,Spalten fiir Analysen™ (oben im
Ausklappmeni umstellen) bei den Spalten fiir die ma auch die
Nutzerschaftsgruppen aufgefiihrt. Diese Spalten kénnen beispielsweise in eine
Medienanalyse eingefligt werden, dann werden die einzelnen
Nutzerschaftsgruppen nebeneinander fir jedes Medium aufgeflihrt.

Fir die AWA gibt es ebenfalls diese Méglichkeit - hier allerdings auf der Basis
der Originalfragestellungen der Lesefrequenz. Zusatzlich kénnen hier auch die
Informationen zu Lesemenge und die aus beiden Abfragen resultierende
Lesertypologie eingefligt werden.

Sonderfrequenz

Sie kbnnen einem Medium oder auch einer Mediengruppe eine
Sonderfrequenz zuweisen. Gehen Sie dazu im Kontextmenl der jeweiligen
Medien auf den Menlpunkt Sonderfrequenz setzen.

Hier kdnnen Sie nun die gewlinschte Frequenz flr das Medium einstellen. Die
Sonderfrequenz wird direkt unterhalb des Mediums als Sondereinstellung
ausgewiesen.

Gewicht

Eine besondere Mdglichkeit fiir erfahrene Nutzer ist die Gewichtung von
Zielgruppen und Medien. Mit mediMACH kdnnen Sie flir jede Zielgruppe und
fur jedes Medium ein Gewicht von 0 bis 100 eingeben.

Eingabe eines Gewichts

Die Eingabe von Zielgruppen- und Mediengewicht funktioniert gleich. Offnen
Sie dazu das Kontextmenl von einer beliebigen Zielgruppe bzw. einem
Medium und wahlen Sie dann den Befehl Gewicht setzen.

Nun erscheint ein Fenster, in dem Sie den gewlinschten Gewichtungsfaktor
eingeben kénnen.

Beachten Sie bitte, dass Sie immer nur ein Gewicht bis zum Faktor 100
eingeben kénnen, Sie also nur heruntergewichten kénnen. 100 bedeutet, dass
das entsprechende Element nicht gewichtet wird.

Das Gewicht wird immer unterhalb des Merkmals oder des Mediums mit
ausgewiesen.

Sie kdnnen auch gewichtete Merkmale mit anderen Merkmalen verknUpfen.
Die Werte dahinter bleiben erhalten und stimmen.
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Sondereinstellungen léschen

Alle Sondereinstellungen eines Merkmals oder eines Mediums kénnen Sie auch
wieder l6schen. So gibt es im Kontextmenil den Befehl Alle
Sondereinstellungen loschen. Dieser Befehl nimmt alle
Sondereinstellungen zurlick. Er kann dabei sowohl auf Merkmale, Medien als
auch Spalten angewendet werden.

Spezielle Analysenspalten

Eines der herausragenden Merkmale von mediMACH ist die Flexibilitat bei
der Gestaltung von Auswertungen. Keine der Auswertungen ist auf die
vorgegebenen Werte (Spalten) festgelegt. So kann ohne weiteres z.B. in der
Tabellierung noch die gewichtete Fallzahl oder in einer Rangreihe auch die
Erscheinungsweise oder der Copypreis von Medien mit eingefiigt werden.

Spaltenpalette

All diese Informationen erhalten Sie Gber die Spaltenpalette, die Sie lber
das Eingabefeld der Spalten bzw. das Icon in der Iconleiste 6ffnen kdnnen.
Zum Einfligen der Spalten kdénnen diese einfach in die Auswertung
hineingezogen werden.

Fir diverse Analysen gibt es hier nun weitere analysenspezifische Spalten, die
Sie in Ihren Auswertungen einsetzen kdnnen. Ein Beispiel wurde weiter oben
bei den Nutzerschaftsgruppen bereits erwahnt.

Strukturkennziffern

So gibt es fur die AWA auch noch die sog. Strukturkennziffern, die von dem
Frauenanteil Gber das Durchschnittsalter bis hin zum durchschnittlichen
Punktwert der Personlichkeitsstdrke reichen. Diese Spalten kdnnen Sie als
Durchschnittswerte oder auch als Indexwert einfligen. Beim Indexwert wird
die Basis (der Vorfilter) als Index 100 gesetzt - so kénnen Sie auf einen Blick
sehen, ob die Medien oder Merkmale der Vorspalte Giber- oder
unterdurchschnittlich ausgepragt sind.

Weitere Informationen

Auch flr andere Studien gibt es hier spezielle Spalten. So kénnen fir die
Studie MarkenProfile die abgefragten Markeninformationen Ubersichtlich
dargestellt werden.
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Informationen
Uber dieses Icon oder Gber die i ix
Tastenkombination Strg+i haben Sie -
jederzeit die Méglichkeit, ein Infofenster =
ein- oder auszublenden. Dieses Fenster ist Der Spiegel
" . Verlag:
grundsatzlich rechts am Programmrand | SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein
»angedockt" und bietet Ihnen gerade im i| GmbH & Co.KG
Bereich der Mediaplanung eine Vielzahl von Anzeigenverwaltung:

. . PR
Zusatzinformationen. Spiegel QC
Erscheinungsweise: wochentlich

Die Informationen werden flir das gerade
markierte Element angezeigf, also direkt

Basisreichweite:

flir das Medium (Grafik rechts) oder die -in %: 8,7%
konkrete Einschaltung in einem Medium. -Hochrechnung: 6,14 Mio
Wenn Sie in der Eormson -1
Planeingabe eine X
Einschaltung markiert =
Der Spiegel

haben, werden neben Veriag:

. .. SPIEGEL-Verlag Rudolf Augstein
den Informationen Uber GmbH & Co. KG
den Verlag weitere ° Anzeigenverwaltung:

Spiegel QC

Informationen zu der
Einschaltung angezeigt. @ 5xDer Spiegel

Kosten brutto: 3.022.350,00 €
Kosten netto:  2.659.668,00 €

Rabatt: 12,0% . meds
_ NMACH -
Basis: 1/1 4c =
Informationen

zum Medium

- medi
NACH =

Informationen
zur Einschaltung
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Analysenubergreifendes Arbeiten

Allgemeine Hinweise

mediMACH 1V bietet auch die Méglichkeit, analysentbergreifend zu arbeiten.
Die Méglichkeiten reichen von der reinen Ubernahme von Projekten,
Zielgruppen und Medien in neue Analysen bis hin zur Trendauswertung tber
mehrere Jahrgange bzw. verschiedene Analysen.

Die Basis flr diese Méglichkeiten wurde in jahrelanger Vorbereitung
geschaffen. Denn hierflr ist ein einheitlicher Codeplan fiir alle Analysen
notwendig.

Natlrlich gibt es bei der analysenibergreifenden Arbeit gewisse
Einschrankungen, die einfach in den Daten der Analysen selber stecken. So
gibt es immer wieder neue Merkmale und gleichzeitig werden alte Erhebungen
nicht mehr fortgefihrt. In diesen Fallen macht das Programm kenntlich, dass
es Daten aus einer Studie nicht auswerten kann.

Bei der Umstellung bzw. Trenddarstellung innerhalb von verschiedenen
Jahrgangen einer Analyse gibt es die wenigsten Schwierigkeiten, da die
meisten Erhebungen in diesen Féllen gleich geblieben sind. Bei Umstellungen
oder Trenddarstellungen zwischen verschiedenen Analysengruppen (wie z.B.
ma und AWA) gibt es allerdings nicht mehr viele Ubereinstimmungen, da
Abfragen zu Besitz oder Kaufpldnen deutlich abweichen.

Analysenpalette

Analysen ol x|
Das Umstellen von Projekten oder Auswertungen bzw. [ Nach Jahren anzeigen v
das Erstellen von Trendauswertungen funktioniert iber [z 7
die Analysenpalette. Dies ist ein Fenster, Uber das Sie ; 581(1)
Zugriff auf alle installierten Analysendateien haben. ¥ 2009

- 2008
Um die Analysenpalette zu 6ffnen, gehen Sie in das ACTA 2008 3

Affinitaten II

Menl Ansicht und wahlen dann aus dem MenUpunkt
Paletten den Eintrag Analysen. Dann erscheint die
Analysenpalette rechts am Bildschirm. Oder Sie wahlen
das Icon Analysenpalette aus der Iconleiste.

Hier konnen Sie - wie unter Projektassistent auf Seite
9 beschrieben - eine Analyse aus der Explorer-artigen
Struktur heraussuchen.

Aus dieser Analysenpalette heraus kann nun das
Umstellen von Analysen, Auswertungen usw.
vorgenommen werden.

agla a+b: Produkt- un...
AWA 2008

AWA 2008 »first class«
Brigitte KA 2008
Communication Netw...
Communication Netw...
Communication Netw...
Der private Baumarkt 2...
EBRS 2008

Financial Community ...
Financial Community ...
GEO Imagery 7

KidsVA 2008

LAC 2008

LAC 2008 (english)

ma 2008 Intermedia
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Die erste und einfachste Mdglichkeit ist das Umstellen von ganzen Projekten

auf eine andere Analysendatei.

Damit werden alle Auswertungen innerhalb des Projekts auf die Daten dieser
neuen Analysendatei umgestellt - die neue Analyse wird dann gleichzeitig zur

Standardanalyse flr das Projekt.

Offnen Sie dazu die Analysenpalette - wie oben beschrieben. Dann klicken Sie
einfach auf die gewlinschte neue Analyse und ziehen diese dann bei
gedriickter Maustaste auf den Projekteintrag im

Projektmanager.

Hier im Beispiel wird die Analyse AWA 2011 auf

den Projekteintrag gezogen, der im Augenblick
noch die AWA 2012 als Standardanalyse
enthalt. Nach Loslassen der Maustaste
wird das Projekt umgestellt (kann
teilweise ein paar Sekunden dauern),
der Projektmanager sieht dann
folgendermafBien aus: e

Nun ist die Standardanalyse fir das
Projekt die AWA 2011 - die
Auswertungen wurden entsprechend
umgestellt.

Umstellen von Auswertungen

Projektmanager

8] Standardprojekt (AWA 2011) i

(= Eingaben '60)

Projektmanager

Tarifeinstellungen
- Finaahen

olx

Tarifeinstellungen

Vorfilter (0)
Zielgruppen (2)
Struktur (56)
Medienpaket (260)
Medien (5)

Pléne (2; 8 Medien)

(= Auswertungen

=4 Standardprojekt (AWA 2012)

oix

lien)

Teilweise kann es sinnvoll sein, auch nur einzelne Auswertungen auf eine
neue Analyse umzustellen. So kdnnen Sie beispielsweise eine Rangreihe oder

eine Medienanalyse durchaus doppelt anlegen
und mit jeweils einer anderen Analyse
auswerten lassen.

Zur Umstellung einer Auswertung auf eine
andere Analyse gehen Sie genauso vor wie bei
dem Umestellen eines Projekts - nur dass die
Analyse nun auf die entsprechende
Auswertung im Projektmanager gezogen wird
und nicht auf den Projektnamen.

Im Beispiel wurde die Tabellierung zweimal
Uber angelegt.

Nach dem Loslassen der Maustaste wird diese
Auswertung umgestellt. Als Kennzeichnung

Pfopldrrunager

olxi

=}-Standardprojekt (AWA 2012)
Tarifeinstellungen
-} Eingaben
Vorfilter (0)
Zielgruppen (2)
Struktur (56)
Medienpaket (260)
Medien (5)
Pléne (2; 8 Medien)
- Auswertungen
Erstelle neue Auswertung
Tabelllerung
Selek‘tlonen i
AWA 2012 "
AWA 2011

daflr, dass sie auf einer anderen Analyse beruht als das Projekt, wird der

Analysenname hinter dem Auswertungsnamen

mit aufgefthrt. @i
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Bei der Auswertung steht in der Titelzeile immer die zugeordnete Analyse.
Sofern diese von der Standardanalyse im Projekt abweicht, wird der
Analysenname in Sternchen eingefasst.

& Standardprojekt: Tabellierung ("AWA 2011%) o[

Wird die Auswertung wieder auf die Standardanalyse umgestellt,
verschwinden diese besonderen Kennzeichen wieder.

Umstellen von einzelnen Objekten

Besonders interessant ist die Mdglichkeit, auch einzelnen Objekten eine
bestimmte Analyse zuzuweisen.

Dazu kdénnen Sie einfach eine Analyse aus der Analysenpalette auf ein Objekt,
d.h. auf eine Zielgruppe, ein Medium, einen Plan oder auch eine Spalte
ziehen. Dieses Objekt wird dann auf die Analyse umgestellt. Die Umstellung
auf die Analyse wird am Objekt deutlich gekennzeichnet.

Trendauswertungen
Mit dem Umstellen von >a§» Standardprojekt: Medienanalyse (AWA 2012) ===
. . . tRG% B %L ]Q <[0/0 _[Jouen =
einzelnen Objekten ist cpe— e e
es z.B. moglich, mit  [Geam <18
. . (27.104 ungew. Falle, 27.104 gew. Falle - 100,0% - 70,21 Mio) g/
einer Medienanalyse ] Manner 2049 Manner 2049 s
1 = T Reichweite Zus. ‘va:g\’welle Zus. :
eine Trendzahlung - - %, Mio, % | index:| % Mio, % | Index &
. . Bild am Sonntag 16,2 272 28 1§ 16,2 273 28 18 #
zwischen zwei oy B0k 7R NN S R e o1
] = Frgﬂam & Style M g; g'gg : g\g g; gvgi g gg - 2012 s
Analysen.]ahrgangen T Sl 06 010 10 & 05 009 10 42 = 2011
OK 02 0,04 8 35 03 0,05 10 43 ACTA 2011
Vorzuneh men. Superillu 20 033 15 é1 23 039 16 65 ACTA 2011 (fD-Version) |E
Readers Digest 13 021 10 M 16 027 12 50 AIM TEST
. View %.U 033 33 1:230 18 031 34 142 AIM-Tracking 1-2011
Erstellen Sie dazu Der Spie 04 174 2 e wp dm a1 AIM-Tracking 2-2011
beispie|sweise eine gtiirenro 13'2 g'ﬁ gg %gg 15'; g'g 557; 113 ﬁm::ﬁ:::giigﬁ
Crmniiinr Alln - ' - - AIM-Tracking Trend 20...
Medi | d Hedienoaket AJM-TrackingTrendZO...
edienanalyse un
AWA 2011 (IfD-Version)
wahlen im Kopf dann zweimal die Zielgruppe Gesamt aus. In AWA 2011 »first classx
Brand Sculpture Reemt...
die Vorspalte wahlen Sie die Medien aus, fir dlg ein

Reichweitentrend erstellt werden soll.

Nun 6ffnen Sie die Spaltenpalette und ziehen dfaraus eine Analyse auf die
erste Zielgruppe ,Gesamt". Die Zielgruppe wirrj dann entsprechend umgestellt
- natidrlich auch die Werte fir die Medien daruﬁter Unterhalb der ersten
Zielgruppe sehen Sie den deutllchen Hinweis, dass diese Zielgruppe mit der
AWA 2011 gezahlt wurde.®
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Optionen

Programmeinstellungen

Die Optionen zum Einstellen der Ablageverzeichnisse fir Analysen und
Projekte sind erreichbar unter dem Menlpunkt Optionen im Meni Ansicht.

r | | r. r% Programmeinstellungen |
Es erscheint folgendes Optionsfenste =
Uber das Register oben kann gewahlt werden, ob Kundenifos | Verzsictrisse | Optionen [ Aduatsiening [ Eot 1
Verzeichnisse eingestellt oder ob Angaben zu den Verzeichnis fur
Kundeninformationen gemacht werden sollen. Limie DR
ChProgramme\mediMACH4\Analysen
Analysenverzeichnis :
. . ' Standardverzeichnis fiir Projektspeicherung:
In der Standardvorgabe erd medIMACH so CiUsersiElke Stein\Documents\mediMACH\Projektel ...
InSta”Iert, daSS dle Analysendatelen |n e|nem Verzeichnis fir automatische Projektspeicherung:
Verzeichnis liegen, das unterhalb des
) ) ) ) ) Erste Pfadangabe fiir Erweiterung Selektion
Programmverzeichnisses eingerichtet wird. Im CaUsersinr Usemame

Normalfall ist dies

c:\Programme\mediMACH4\Analysen e

Aus verschiedenen Griinden kann es aber
durchaus notwendig sein, dass die Analysendateien in einem anderen
Verzeichnis stehen oder dass zusatzlich noch ein weiteres Verzeichnis
eingebunden wird.

Das Verzeichnis bzw. die Verzeichnisse flir die Analysendateien kénnen
problemlos fiir die gemeinsame Nutzung auf einem Fileserver liegen.

Standardverzeichnis fiir Projektspeicherung

Das Standardverzeichnis flr die Projektspeicherung wird immer angesteuert,
wenn nach dem Start von mediMACH ein Projekt geladen oder gespeichert
werden soll. Solange mediMACH nicht beendet wird, wird ab dann immer das
aktuell verwendete Verzeichnis beibehalten.

Verzeichnis fiir automatische Projektspeicherung

mediMACH speichert den aktuellen Stand der aktiven Projekte laufend in eine
temporéare Datei. Diese Dateien werden beim regularen Beenden des
Programms geldscht.

Sollte mediMACH wahrend der Bearbeitung abstlirzen, so werden diese
tempordren Dateien beim nachsten mediMACH-Start gefunden und es wird
nachgefragt, ob der letzte gesicherte Stand wieder hergestellt werden soll. An
dieser Stelle kann angegeben werden, welches Verzeichnis fir diese
temporare Projektspeicherung herangezogen wird.
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Support und Hilfe

Der unmittelbare Kontakt zu unseren Anwendern ist eines der Erfolgsrezepte
von mediMACH. Bei Fragen, Problemen oder Anregungen kdnnen Sie uns
(fast) jederzeit wie folgt erreichen:

E-Mail

Eine zentrale Support-Adresse sorgt dafilir, dass Ihre Anfrage sofort an einen
Mitarbeiter weitergeleitet wird.

Die Support-E-Mail-Adresse: support@medimach.com

In mediMACH gibt es im Menl Hilfe den Menltpunkt Support und Infos. Wenn
Sie diesen flr Ihre E-Mail- Anfrage nutzen, kdnnen Sie uns zugleich die
genauen Konfigurationsdaten Ihres mediMACH-Systems zusenden. Dadurch
wird der Support mit zusatzlichen Informationen versorgt, die die Fehlersuche
deutlich vereinfachen und damit beschleunigen kénnen.

Telefon

Selbstverstandlich stehen wir Ihnen auch fir direkte telefonische Anfragen zur
Verfligung. Die zentrale Hotline-Nummer hierfir lautet:

04503 / 35 35-17
Schulungen

Wir bieten Schulungen zur Nutzung von mediMACH und zur Mediaplanung
allgemein an. Die Schulungen fiihren wir entweder in unserem Schulungsraum
im media.kolleg timmendorfer strand durch oder wir kommen auch gern
zu Ihnen. Termine kénnen frei mit uns abgestimmt werden.

Homepage

Hier halten wir Sie Uber aktuelle Entwicklungen von mediMACH auf dem
Laufenden.

Sie finden hier viele Informationen und Artikel zur Mediaplanung und Nutzung
von mediMACH. Auch neu erschienene Analysen werden hier vorgestellt und
erlautert.
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